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Introduccion

El Ministerio de Cultura (MINCUL] es el organismo del Estado peruano encargado de
asegurar que la cultura sea accesible y valorada por todos los peruanos. Fue creado por la Ley
N.° 29565, la cual le otorga competencia exclusiva para disenar, poner en marchay vigilar las
politicas culturales en todo el pais. Esta tarea cobra mayor relevancia teniendo en cuenta la
Politica Nacional de Cultura al 2030%, la cual advierte que el ejercicio de los derechos culturales
sigue siendo limitado y pide acciones coordinadas para ampliar el acceso y participacion de la
ciudadania en los diversos bienes culturales.

En este contexto, el monitoreo y la difusidn de informacion sobre la adquisicion u
obtencion de bienes culturales son elementos relevantes para el sector. La Encuesta Nacional
de Programas Presupuestales (ENAPRES), ejecutada por el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (INEI); desde 2016° dentro de uno de sus capitulos, mide la proporcién de personas
que adquieren u obtienen un bien cultural dentro del pais. Dicha informacion permite conocer
con qué frecuencia las personas acceden a estos bienes y cuales son las brechas existentes.

Estas preguntas son dirigidas a la poblacion de 14 afos o mas, para conocer si adquirio u
obtuvo algun bien cultural en los ultimos 12 meses. Se miden 16 bienes culturales en esta
encuesta, los cuales comprenden: Libros impresos, Libros digitales, Periddico impreso,
Periddico digital, Revistas y/o magazines, Revistas y/o magazines digitales, Musica obte-
nida a través de descarga o acceso por internet, Musica a través de CDs, BLU-RAY u otros
dispositivos, Peliculas y otros contenidos de video a través de descarga o acceso por Inter-
net, Peliculas y otros contenidos de video a través de CDs, BLU-RAY u otros dispositivos,
Videojuegos para dispositivos mdviles descargados o accedidos por internet, Videojuegos
multijugador en linea descargados o accedidos por internet, Videojuegos a través de CDs,
BLU-RAY u otros dispositivos, Obras de arte (pintura, escultura, grabado, fotografia, etc.),
Productos artesanales y Otros productos culturales.

En este documento, se han abordado 12 de los 16 bienes culturales medidos en la
ENAPRES. Estos 12 bienes culturales fueron seleccionados teniendo en cuenta el
mayor porcentaje de adquisicion del bien y/o su alineamiento a los objetivos
prioritarios OP2%4 0P3° OP4¢y OP57 de la Politica Nacional de Cultura.

La presente publicacién, elaborada por el Ministerio de Cultura del Peru a
partir de los resultados de la ENAPRES 2022-2024, tiene como finalidad analizar de
manera técnica y accesible la adquisicion de bienes culturales a nivel nacional. Al
identificar las brechas existentes, se constituye como una herramienta fundamental para
investigadores y formuladores de politicas, reafirmando el compromiso del
Estado de garantizar que la cultura sea un derecho accesible para toda la ciudadania.

"Publicada el 21 de julio de 2010.

2Publicada el 21 de julio de 2020.

3La ENAPRES se aplica a nivel nacional, tanto en zonas urbanas como rurales, desde el afio 2010. A partir del 2016, la encuesta
incorpord un capitulo especifico para medir el acceso de la poblacién al patrimonio, servicios y bienes culturales.

“0P2: Incrementar la participacion de la poblacion en las expresiones artistico - culturales.

SOP3: Fortalecer el desarrollo sostenible de las artes e industrias culturales y creativas

¢OP4: Fortalecer la valoracion del patrimonio cultural

70P5: Fortalecer la proteccion y salvaguardia del patrimonio cultural para su uso social




Los bienes culturales son aquellos bienes muebles material e inmaterial original que
reune valor estético, histérico o intelectual relevante como producto de la creatividad
humana en cualquiera de las manifestaciones cientificas, artisticas y literarias.
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Libro Impreso

Es un medio a través del cual el autor comunica su obra con el fin de transmitir
conocimientos, opiniones, experiencias y/o creaciones cientificas, artisticas o literarias.
El libro impreso, puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirido a través de un

pago®.
1.1.1.1. Adquisicion de libro impreso
1.1.1.1.1. A nivel nacional

A nivel nacional, la adquisicion de libros impresos por parte de la poblacion de 14 a mas
anos de edad mostré un aumento significativo al inicio del periodo 2022-2024. El indicador
ascendio del 20.8 % en el 2022 al 23.7 % en el 2023, para luego mantenerse en un 23.5 %
al cierre del 2024. Estos resultados evidencian que casi una cuarta parte de la poblacion
nacional adquirié al menos un libro impreso en el ultimo ano.

Grafico N° 1.1.1
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun libro impreso
en los ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)

23.7

2023

2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.1.1.2. Adquisicion de libro impreso segun area de residencia

La brecha en el acceso a libros impresos segun area de residencia se mantuvo durante
el 2022-2024. Mientras que en el area urbana aproximadamente uno de cada cuatro
ciudadanos (25.8 %) adquiri6 este bien cultural en los Ultimos doce meses al cierre del
periodo, en el area rural la cifra alcanzo al 13.6 % de la poblacidn. Cabe destacar que
ambas areas alcanzaron sus niveles maximos de adquisiciéon en el ano 2023, con un
25.9 %y 14.0 %, respectivamente.

8 Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodoldgicas, Indicador N° 01 de la presente publicacién.




Libros

Grafico N° 1.1.2
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro impreso en los ultimos
12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
25.9 25.8
23.0 2022
B 2023
14.0 13.6 B 2024
~ Urbano I Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.1.1.3. Adquisicion de libro impreso segun region natural

Durante el 2022-2024, las regiones Costa y Sierra lideraron la adquisicion de libros
impresos a nivel nacional. La Sierra destacd por alcanzar el porcentaje mas alto del
periodo en el afio 2023 (25.0 %), mientras que la Costa cerrd el 2024 con un 23.9 %. En
la region Selva, si bien se inicid el periodo con un 19.1 %, al cierre del 2024 se registré la
cifra mas baja con un 18.0 %, lo que evidencia una brecha regional que se ha acentuado
en el ultimo ano.
Grafico N° 1.1.3
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié algun libro impreso en los ultimos
12 meses, segln regidn natural, 2022 - 2024

(Porcentaje)
23.9 25.0 24.9
23.7 2022
21.0 19.9
21.1 19.1 18.0 B 2023
| | | B 202
Costa Sierra Selva

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.1.1.4. Adquisicion de libro impreso seglin departamento

En 2024, varios departamentos de la zona sur del pais lideran en la adquisicion de libros
impresos. Arequipa destaca como el departamento con mayor proporcion de poblacion
que adquirid libros impresos (39.8 %), superando ampliamente el porcentaje nacional
(23.5 %) de peruanos de 14 afos a mas que realizaron este tipo de adquisicion.

Por otra parte, la regidon central presenta cifras cercanas al promedio nacional, con
departamentos como, por ejemplo, Junin (25.9 %), Ayacucho (25.8 %) y Huancavelica
(23.3 %]). No obstante, existe el desafio de fomentar la lectura en departamentos como
Ucayali (14.7 %), Lambayeque (12.2 %) y Huanuco (11.9 %), que reportan los indicadores
mas discretos del periodo.

Grafico N° 1.1.4
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro impreso en los ultimos
12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: /Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.1.1.5. Frecuencia de adquisicion de libro impreso

Los resultados de 2024 revelan que el habito de adquisicion de libros impresos en el pais
es principalmente de caracter anual. El 35.7 % de los ciudadanos que compraron libros
lo hizo una vez al ano, seguido por un 30.1 % que realizé adquisiciones cada tres meses.
Por el contrario, las adquisiciones con periodicidad de corto plazo presentan valores re-
ducidos, destacando la frecuencia Mensual con un 14.8 %, mientras que las obtenciones
semanales o quincenales no superan el 2.0 % en cada caso.

Grafico N° 1.1.5
Poblacion de 14y méas afos de edad que adquirié algun libro impreso en los
ultimos 12 meses, segun frecuencia de adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

' QOtra, incluye: Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio algun libro impreso

1.1.1.2.1. Adquisicion de libro impreso segun sexo

Durante el periodo 2022-2024, tanto hombres como mujeres mostraron un incremento en
la adquisicion de libros impresos. Los hombres mantuvieron un crecimiento sostenido,
manteniéndose en un 23.8 % en los ultimos dos anos. Por su parte, las mujeres registra-
ron el avance mas notable del periodo, pasando de un 19.5 % en 2022 a un 23.2 % en 2024.
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Grafico N° 1.1.6
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro impreso en los ultimos 12 meses,
segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2023 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.1.2.2. Adquisicion de libro impreso por grupo de edad

La adquisicion de libros impresos en 2024 revela una marcada diferencia generacional.
El grupo de 14 a 29 anos lidera ampliamente con un 37.0 %, consolidando un crecimiento
constante desde el 2022 (30.6 %). Esta cifra es casi el triple de lo registrado por la
poblacion de 65 a mas anos, que alcanza un 12.5 %. Por otra parte, los grupos de edad
intermedia presentan comportamientos diferenciados: mientras que el segmento de 30 a
44 anos experimentd una ligera disminucion con respecto al afno previo para situarse en
22.9 %, el grupo de 45 a 64 anos se mantuvo casi constante con un 17.7 %.

Grafico N° 1.1.7
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirid algun libro impreso en los ultimos
12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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B 202z
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.1.2.3. Adquisicion de libro impreso por nivel educativo

Entre 2022 y 2024, la obtencidn de libros impresos evidencié una brecha segun el nivel edu-
cativo. Las personas con nivel de Postgrado fueron la que mas adquirieron con un 59.0 % en
2024, sequido por la Superior Universitaria (completa 42.6 % e incompleta 42.0 %), sectores
que muestran una tendencia creciente. Por otro lado, en niveles de educacion basica, los por-
centajes son menores, como en Primaria Completa, donde solo alcanzd el 8.2 %. Estos resul-
tados indican que el acceso a libros fisicos esta vinculado a una mayor formacion académica.

Cuadro N° 1.1.1
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun libro impreso en los ultimos
12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 54.1 60.2 59.0
Superior universitaria completa 38.1 39.4 42.6
Superior universitaria incompleta 37.1 41.0 42.0
Superior no universitaria completa 26.5 27.4 28.2
Superior no universitaria incompleta 24.5 29.6 25.6
Basica Especial 1.8% 8.4% 7.0
Secundaria completa 17.7 20.5 18.2
Secundaria incompleta 20.9 25.1 243
Primaria completa 7.7 7.9 8.2
Primaria incompleta 5.0 5.4 6.6
Educacidn inicial 26.0% 1.3 0.3¢
Sin nivel 1.0 1.5 3.0¢

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.1.8
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirid algun libro impreso en los ultimos 12 meses,
por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)
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Primeriaincompleta P 6.6

Sin nivel . 3.0

Educacion inicial ‘ 0.3

Primaria completa

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.1.3. Motivo de la no adquisicion de libros impresos

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, durante el periodo 2022-
2024, la falta de interés fue la principal razon por la cual las personas de 14 afos 0 mas
no compraron libros impresos. Asi también, se mencion¢ la falta de dinero, seguido de la
falta de informacion oportuna e inexistencia de ofertas, estos dos Ultimos motivos pre-

sentaron un bajo porcentaje de respuesta.

En 2024, el 78.3 % menciond la falta de interés como motivo de no adquisicién, seguido
por la falta de dinero (7.5 %), la falta de tiempo (6.6 %), no hay ofertas (2.4 %) y No tiene

informacion oportuna (0.7 %).

Cuadro N° 1.1.2
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirié algun libro impreso en los Ultimos
12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024

(Porcentaje)
) ) Ano
RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

2022 2023 2024
Falta de interés 77.9 76.9 78.3
Falta de dinero 8.0 7.9 7.5
Falta de tiempo 7.0 6.5 6.6
No hay ofertas 2.5 2.7 2.4
No tiene informacién oportuna 0.5 0.5 0.7¢
Otra 4.1 55 4.6

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15%.
/0Otra, incluye: no sabe leer y escribir, accede por internet, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.1.9
Poblacion de 14 y mas afos de edad que no adquirid algun libro impreso en los Ultimos
12 meses, segln razon principal de no adquisicidn, 2024
(Porcentaje)
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Nota: " Otros, incluye: no hay ofertas, no tiene informacién oportuna, no
sabe leery escribir, accede por internet, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboraciéon: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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LIBRO DIGITAL

Libros editados y reproducidos por medios electronicos para su transmisién, utilizaciény
explotacidn total o parcial a través de internet u otras vias informaticas. Puede ser obte-
nido o adquirido, sin costo o adquirido a través de un pago’.

1.1.2.1. Adquisicion de libro digital

1.1.2.1.1. A nivel nacional

En el periodo 2022-2024, la adquisicidon de libros digitales a nivel nacional mostré una
evolucidn creciente y decreciente. En el ano 2022, el 25.6 % de la poblacién 14y mas anos
de edad declaré haber obtenido este bien cultural, cifra que experimentd un crecimiento
importante en 2023 al alcanzar el 28.3 %. No obstante, al cierre de 2024 se registrd una
ligera disminucion, situandose en 27.3 %. A pesar de este cambio reciente, el indicador
mantiene un nivel superior al reportado al inicio del trienio, consolidando al formato digi-
tal como una alternativa relevante.

Grafico N° 1.1.10
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirid algun libro digital
en los ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.2.1.2. Adquisicion de libro digital segun area de residencia

De acuerdo a los resultados de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en
2024, la adquisicion de libros digitales en el Peru se caracterizé por una marcada diferen-
ciacion segun area de residencia: mientras que en el area urbana 3 de cada 10 personas
(30.6 %) accedieron a este bien cultural, en el drea rural la cifra alcanzé al 13.2 %. Ade-
mas, en ambos ambitos mostraron su mayor nivel de adquisicion en el afio 2023 (31.8 %
y 13.2 % respectivamente).

? Definicién extraida del Anexo: Fichas Metodoldgicas, Indicador N° 04 de la presente publicacién.
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Grafico N° 1.1.11
Poblacion de 14 y mas afos de edad que adquirié algun libro digital
en los ultimos 12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.2.1.3. Adquisicion de libro digital segun region natural

Durante el periodo 2022-2024, la adquisicion de libros digitales evidencia una diferencia
entre las regiones naturales del pais. En el 2024, la Costa (28.7 %) y la Sierra (27.6 %)
presentan niveles de obtencion similares, superando a la Selva, donde la adquisicidn se
sitia en 19.6 %. Esta diferencia de aproximadamente 9 puntos porcentuales respecto a la
Costa subraya la necesidad de observar los factores de acceso y conectividad que influyen
en el consumo de bienes culturales digitales en la Amazonia peruana.

Grafico N° 1.1.12
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun libro digital
en los Ultimos 12 meses, segln region natural, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.2.1.4. Adquisicion de libro digital segin departamento

En 2024, los departamentos del interior superan a la capital en la adquisicidn del formato
digital. Mientras que en Lima y la Provincia Constitucional del Callao el porcentaje de
obtencion se situa en 30.9 % y 27.4 % respectivamente, departamentos como Arequipa
(42.8 %), Moquegua (37.4 %) y Madre de Dios (33.5 %) reportan cifras significativamente
mas altas. Por otro lado, un grupo de departamentos del centro y oriente, incluyendo a
Huanuco (19.1 %), Cajamarca (18.9 %) y Ucayali (18.3 %], tienen cifras con respecto al libro
digital debajo del 20 %.

Grafico N° 1.1.13
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié algun libro digital en los ultimos
12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: '/ Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.2.1.5. Frecuencia de adquisicion de libro digital

Los resultados de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales 2024 respecto a la
frecuencia de adquisicion de libros digitales revelan que el formato digital es consumido
principalmente de manera periodica pero no diaria. La frecuencia mensual presenta el
mayor valor del indicador (30.0 %). Por otro lado, es relevante observar que la frecuencia
semanal (18.0 %) supera significativamente a la adquisicion anual (10.1 %), lo que indica
que el libro digital fomenta un habito de retorno mas frecuente en comparacion con el
libro impreso tradicional.

Grafico N° 1.1.14
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro digital
en los Ultimos 12 meses, segun frecuencia de adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: "/ Otra, incluye: Semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.2.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio algun libro digital

1.1.2.2.1. Adquisicion de libro digital segun sexo

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, durante el periodo 2022-2024,
los hombres presentaron una mayor proporcion de adquisicion de libros digitales que las
mujeres. En 2024, el 29.1 % de los hombres reporto haber obtenido libros en este formato,
superando en 3 puntos porcentuales al grupo femenino, que se situé en un 25.7 %.
Si bien ambos grupos alcanzaron sus niveles maximos de consumo en el afo 2023 (29.8 %
y 26.9% respectivamente), la diferencia en la obtencién de este bien cultural se ha
mantenido relativamente constante.
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Grafico N° 1.1.15
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro digital
en los Ultimos 12 meses, segln sexo, 2022 - 2024
[Porcentaje]

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.1.2.2.2. Adquisicion de libro digital por grupo de edad

Al 2024, la brecha generacional en la adquisicion de libros digitales es notoria: los jove-
nes de 14 a 29 anhos presentan una tasa de adquisicion ocho veces mayor que la de los
adultos mayores de 65 anos (48.8 % frente a 6.1 %]). Por su parte, el grupo de 30 a 44 afos
ha logrado un crecimiento de 4 puntos porcentuales respecto al inicio del periodo 2022,
situdndose en un 28.7 %. En general, los datos de 2024 reflejan que todos los grupos de
edad han incrementado su consumo de libros digitales en comparacidn con los niveles
registrados en 2022.

Grafico N° 1.1.16
Poblacidn de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro digital en los ultimos
12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.2.2.3. Adquisicion de libro digital por nivel educativo

Para el 2024, la adquisicion de libros digitales en el Perd se concentra mayoritariamente
en la poblacion con formacion superior. Aproximadamente siete de cada diez personas
con estudios de postgrado (67.2 %) y seis de cada diez con estudios universitarios in-
completos (60.3 %) accedieron a este bien cultural. Por el contrario, en los niveles de
secundaria y primaria, los indicadores no superan el 24.0 % y 3.0 % respectivamente.
Estas cifras evidencian que, a mayor grado de instruccidn, existe una mayor adopcién de
tecnologias de lectura digital.

Cuadro N° 1.1.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro digital en los ultimos
12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 69.9 74.3 67.2
Superior universitaria completa 54.2 555 55.8
Superior universitaria incompleta 60.4 63.1 60.3
Superior no universitaria completa 34.3 35.0 34.7
Superior no universitaria incompleta 38.3 38.0 36.8
Bésica Especial 1.8 1.3 0.0
Secundaria completa 20.1 22.3 20.9
Secundaria incompleta 21.2 26.2 23.9
Primaria completa 1.9 2.7 2.7
Primaria incompleta 0.7¢ 0.9 1.7
Sin nivel 0.29 0.5¢ 1.4%
Educacion inicial 0.0 0.0 0.0

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.1.17
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirid algun libro digital en los Ultimos
12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)

postorado - (D ¢
Sup. universitaria incompleta _ 60.3
Sup. universitaria completa _ 55.8
Sup. no universitaria incompleta — 36.8
Sup. no universitaria completa — 34.7
Secundaria incompleta - 23.9
s 09

Primaria completa - 2.7¢%
Primeria incompleta ‘ 1.7

Sin nivel ' 1.4°

Secundaria completa

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.1.2.3. Motivo de la no adquisicion

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, para el 2024, la razén mas
mencionada para no adquirir libros digitales fue la falta de interés, reportada por el
70.0 % de las personas de 14 anos 0 mas, dicha proporcion aumento respecto al 2022. Le
siguieron la falta de tiempo (5.0 %) y la falta de dinero (2.7 %]). Otras razones como la au-
sencia de informacién oportuna (1.6 %) o la inexistencia de ofertas (0.1 %) se mantuvieron

casi constantes durante los tres anos.

Cuadro N° 1.1.4
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que no adquirid algun libro digital en los ultimos
12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024

(Porcentaje)
) ) Ano
RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION
2023 2024
Falta de interés 63.5 66.4 70.0
Falta de tiempo 5.2 55 5.0
Falta de dinero 3.0 2.6 2.7
No tiene informacion oportuna 1.3 1.3 1.6
No hay ofertas 0.1 0.2% 0.1
Otra " 2.5 3.9 4.0

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para
este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

0tra, incluye: Desconoce como acceder, desconoce lo que es libros digitales, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.1.18
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid algun libro digital en los Ultimos
12 meses, segln razon principal de no adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: " Otros, incluye: No tiene informacién oportuna, No hay ofertas, Desconoce
como acceder, desconoce lo que es libros digitales, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.







Periddicos

Son publicaciones editadas en fasciculos sucesivos numerados con periodicidad fija o
variable y con tematica diversas. Ofrecen informacidn actualizada por la frecuencia de
la aparicion. Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago'™.

1.2.1.1. Adquisicion de periddico impreso
1.2.1.1.1. A nivel nacional

Durante el 2022-2024, la adquisicidn de periddicos impresos a nivel nacional ha mostrado
una tendencia decreciente sostenida. En el ano 2022, el 38.9 % de la poblacion de 14 a
mas anos de edad declard haber adquirido este bien cultural; sin embargo, esta cifra
descendid a 34.2 % en 2023y cerrd el ano 2024 con un 30.2 %. Esta reduccién de 9 puntos
porcentuales en el periodo analizado refleja un cambio gradual en los habitos de consumo
de prensa escrita en su soporte fisico hacia otras alternativas de informacion.

Grafico N° 1.2.1
Poblacidn de 14y mas anos de edad que adquirié algun periddico impreso
en los Ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2023

2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.1.1.2. Adquisicion de periddico impreso segun area de residencia

En el periodo 2022-2024, el area urbana cayoé 10.1 puntos porcentuales y la rural, 3.9
puntos. En 2024, el 32.9 % de la poblacidn urbana adquirié al menos un periddico impreso,
mientras que en el area rural lo hizo el 18.4 %.

10 Definicidn extraida del Anexo: Fichas Metodolégicas, Indicador N° 02 de la presente publicacidn.
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Grafico N° 1.2.2
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun periddico impreso en los ultimos
12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)

43.0 B 202

Urbano Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.1.1.3. Adquisicion de periddico impreso segun region natural

Durante el periodo 2022-2024, se evidencia descensos en la proporcion de compra de
periddicos impresos, en la Costa, el porcentaje pasé de 44.9 % a 34.3 %, en la Sierra de
29.9 % a 23.9 %y en la Selva de 32.8 % a 25.8 %.

Grafico N° 1.2.3
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirid algun periddico impreso en los Ultimos
12 meses, segun region natural, 2022 - 2024

(Porcentaje)
B 2022
2023
29.9 26.7
] 2024

Costa Sierra Selva

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.2.1.1.4. Adquisicion de periddico impreso segun departamento

En 2024, los cinco departamentos que tuvieron mayor adquisicion de periddicos impresos
a nivel departamental, fue en primer lugar Loreto (43.7 %), seguido por Piura (42.5 %),
Tacna (41.6 %], Provincia Constitucional del Callao (35.6 %) e Ica (35.1 %). En contraste,
Huanuco (15.4 %), Ayacucho (14.2 %) y Amazonas (10.5 %) presentaron las proporciones
mas bajas para este ano.

Grafico N° 1.2.4
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié algun periddico impreso
en los Ultimos 12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)

Amazonas
10.5

Cajamarca

15.5 ‘

Tumbes
23.1

Lambayeque
26.1

La Libertad
25.1
¢ Madre de
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35.6 Huancavelica
17.4 .
Apurimac
18.1
Ayacucho ¥ Arequipa
14.2 33.8
Moquegua
25.5
Porcentaje
10.5 - 18.1 [ 18.2-26.2 B 26.3-35.6 [ 35.7-43.7

Nota: "/ Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.2.1.1.5. Frecuencia de adquisicion de periodico impreso

En cuanto a la periodicidad de la adquisicidn, durante el ano 2024, la frecuencia semanal
se posiciond como la modalidad predominante en la obtencidon de periddicos impresos,
alcanzando al 30.3 % de la poblacion de 14 a mas anos de edad. A esta le sigue la fre-
cuencia mensual con un 19.3 % y la diaria con un 13.9 %. Estos resultados indican que
una parte significativa de las personas opta por un acceso programado a la prensa fisica,
mientras que el consumo diario mantiene una base de lectores constante, aunque menor
en comparacion con las frecuencias espaciadas.

Grafico N° 1.2.5
Poblacidn de 14y mas afos de edad que adquirié algun periddico impreso en los ultimos
12 meses, segun frecuencia de adquisicion, 2024
(Porcentaje)

interdiaria _ 12.5
Quincenal - 9.5
Trimestral - 7.6

Anual s 4.3

Otra "

N
N

Nota: " Otra, incluye: semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.
FUENTE: INElI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio algun peridodico impreso
1.2.1.2.1. Adquisicion de periddico impreso segun sexo

Durante el periodo 2022-2024, tanto los hombres como las mujeres, disminuyeron la ad-
quisicion de periddicos impresos, los hombres bajaron de 44.5 % a 34.1 % y las mujeres
de 33.9 % a 26.7 %. En 2024, la diferencia entre hombres (34.1 %) y mujeres (26.7 %) en la
compra de periodicos impresos fue de 7.4 puntos porcentuales.
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Grafico N° 1.2.6
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun periddico impreso en los ultimos
12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.1.2.2. Adquisicion de periddico impreso por grupo de edad

En el ano 2024, los adultos de 65 a mas afnos (36.1 %) y el grupo de 45 a 64 anos (32.2 %)
presentaron las proporciones mas altas de compra de periddicos impresos, seguidos por
el grupo de 30 a 44 afnos (30.2 %). Los jévenes de 14 a 29 afos registraron la proporcion
mas baja (24.3 %). EL grupo etario que presenta la mayor caida durante el periodo 2022-
2024 es el de 30 a 44 afos (11.3 puntos porcentuales).

Grafico N° 1.2.7
Poblacién de 14y mas anos de edad que adquiri6 algun periédico impreso en
los dltimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.2.1.2.3. Adquisicion de perioddico impreso por nivel educativo

De acuerdo con la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en el periodo 2022-
2024, la mayor parte de adquisicidn de periodicos impresos fue realizada por las personas
que alcanzaron un mayor nivel educativo.

En 2024, las personas que contaban con estudios de postgrado fueron los que reportaron
una mayor proporcioén de compra de periddicos impresos (37.6 %), seqguido por el grupo
con secundaria completa (35.8 %] y superior no universitaria completa (34.6 %).

Cuadro N° 1.2.1
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun periddico impreso en los ultimos
12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 37.2 33.6 37.6
Superior universitaria completa 41.9 35.7 31.6
Superior universitaria incompleta 40.0 31.9 27.5
Superior no universitaria completa 46.9 41.9 34.6
Superior no universitaria incompleta 41.2 39.6 31.7
Bésica Especial 15.6 ¢ 12.3% 2.8%
Secundaria completa 46.8 41.0 35.8
Secundaria incompleta 38.7 32.9 30.8
Primaria completa 35.4 33.7 28.7
Primaria incompleta 241 22.2 18.2
Educacion inicial 5.5 11.2¢ 21.7 4
Sin nivel 4.8 3.2¢ 4.5%

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.2.8

Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algun periédico impreso en los ultimos

12 meses, por nivel educativo, 2024

(Porcentaje)
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Sin nivel

Basica especial

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Periddicos

1.2.1.3. Motivo de la no adquisicion

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, durante el periodo 2022-
2024, a falta de interés fue la principal razén por la cual las personas de 14 anos o mas
no compraron periddicos impresos.

En 2024, el 79.2 % menciond la falta de interés como motivo de no adquisicidn, seguido
por No hay ofertas (6.1 %) y Falta de dinero (4.3 %)

Cuadro N° 1.2.2
Poblacién de 14y mas afos de edad que no adquirié algun periddico impreso en los uUltimos 12
meses, segln razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE NO ADQUISICION

Falta de interés 79.5 78.2 79.2
No hay ofertas 5.8 6.1 6.1
Falta de dinero 4.4 4.2 4.3
Falta de tiempo 4.0 3.3 3.5
No tiene informacién oportuna 05 0.4 0.3
Otra 5.8 7.7 6.7

Nota: #Otra, incluye: Accede por internet, no sabe leery escribir, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.2.9
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid algun periddico impreso en los
Ultimos 12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2024
[Porcentajef
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Nota: "/ Otros, incluye: Falta de tiempo, No tiene informacién oportuna,
Accede por internet, no sabe leery escribir, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Periddicos

Periddicos, revistas editados y reproducidos por medios electronicos para su transmision,
utilizacion y explotacion total o parcial a través de internet u otras vias informaticas'.

1.2.2.1. Adquisicion de perioddico digital
1.2.2.1.1. A nivel nacional

A nivel nacional, la proporcion de la poblacion que adquiridé periddicos digitales se man-
tuvo estable durante el periodo 2022 - 2024, con cambios minimos entre anos. Tras ini-
ciar el periodo con un 21.8 % en 2022 y experimentar una ligera disminucion en 2023
(20.6 %], la cifra cerrd el 2024 con un 21.1 %. En términos generales, los datos reflejan que
aproximadamente 21 de cada 100 peruanos acceden a informacion periodistica a través
de soportes digitales, demostrando la vigencia de este bien cultural en el entorno virtual.

Grafico N° 1.2.10
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié algun periddico digital
en los ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2024

2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.2.1.2. Adquisicion de periddico digital segun area de residencia

Para el 2024, el 24.0 % de la poblacion urbana adquirio periddicos digitales, frente al
8.8 % en la zona rural. Ambos ambitos mostraron descensos durante el periodo 2022-
2024: el drea urbana pas6 de 25.0 % a 24.0 % y el drea rural de 8.7 % a 8.8 %. La diferencia
entre ambas areas se mantuvo en entre los 15y 17 puntos porcentuales a lo largo de los
anos.

" Definicidn extraida del Anexo: Fichas Metodolégicas, Indicador N° 05 de la presente publicacion.

m
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Grafico N° 1.2.11
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun periddico digital
en los ultimos 12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Urbano Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.2.1.3. Adquisicion de periddico digital segin region natural

La Costa registrd la mayor proporcion de personas de 14 anos o mas que compraron al
menos un periddico digital (23.2 %), sequida de la Sierra (18.8 %) y la Selva (16.7 %) para
el ano 2024. Entre 2022 y 2024, tanto la Costa como la Sierra presentaron disminuciones
en la adquisicion del bien. Sin embargo, la Selva presentd una aumenté de 3 puntos
porcentuales.
Grafico N° 1.2.12
Poblacion de 14 y mas afos de edad que adquirié algun periddico digital

en los ultimos 12 meses, segln region natural, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Costa Sierra Selva

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.2.2.1.4. Adquisicion de periddico digital segun departamento

Al 2024, la adquisicion de periddico digital presenta sus niveles mas altos en la region sur,
destacando Arequipa y Tacna con participaciones superiores al 30.0 %. Por otro lado, se
observa una menor obtencion de este bien en departamentos como Apurimac y Pasco,
donde la adquisicion no supera el 11.0 %. Estos datos reflejan una diferencia de mas de 37
puntos porcentuales entre el departamento con mayor y menor consumo (Arequipa frente

a Pasco).
Grafico N° 1.2.13
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun periddico digital
en los Ultimos 12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
'/ Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.2.2.1.5. Frecuencia de adquisicion de periddico digital

En el afo 2024, a nivel nacional el 79.4 % de la poblacidn de 14y méas anos de edad
adquiridé diariamente al menos un periodico digital. EL 70.6 % adquirié de forma
interdiaria periddicos digitales, seguido de quienes los consiguieron de manera
quincenal (68.8 %). Por otro lado, un poco mas de la mitad de la poblacidon (53.4 %)
afirma haberlo adquirido solo anualmente.

Grafico N° 1.2.14
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun periddico digital en los
ultimos 12 meses, 2024
(Porcentaje)

interdiaria _ 70.6
Trimestral — 44.1

Nota: "/ Otra, Incluye: semestral, por Unica vez, tres veces al afio, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.2.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio algun perioddico digital

1.2.2.2.1. Adquisicion de periodico digital segiin sexo

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, el 24.6 % de los
hombres y el 18.0 % de las mujeres adquirieron al menos un periddico digital. Ambos
grupos registraron descensos respecto al 2022. La diferencia entre sexos se mantuvo
entre los by 6 puntos porcentuales durante todo el periodo.
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Grafico N° 1.2.15
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquiri6 algun periédico digital
en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2023 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.2.2.2.2. Adquisicion de periddico digital por grupo de edad

En 2024, los grupos de 14 a 29 anos y de 30 a 44 anos presentaron las mayores propor-
ciones de adquisicion de periddicos digitales (27.0 % y 25.9 %, respectivamente]. Las ci-
fras descendieron conforme aumentaba la edad: entre personas de 45 a 64 anos fue de
19.1 % y entre mayores de 65 anos, de 8.4 %. Los dos grupos mas jévenes mostraron cai-
das respecto a 2022, una reduccion de 1 punto porcentual.

Grafico N° 1.2.16
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun periddico digital
en los ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.2.2.2.3. Adquisicion de periddico digital por nivel educativo

De acuerdo con los datos de la ENAPRES, en el periodo 2022-2024, la mayor parte de adqui-
sicion de periddicos digitales fue realizada por las personas que alcanzaron un mayor nivel

educativo.

En 2024, las personas que contaban con estudios de postgrado fueron los que reportaron una
mayor proporcion de compra de periddicos impresos (55.0 %), seguido por los grupos con
educacion superior universitaria completa e incompleta (41.7 % y 37.3 %, respectivamente).

Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun periddico digital en los ultimos 12 meses,
por nivel educativo, 2022 - 2024

NIVEL EDUCATIVO

Cuadro N° 1.2.3

(Porcentaje)

Postgrado 55.5 59.0 55.0
Superior universitaria completa 48.4 42.4 41.7
Superior universitaria incompleta 42.9 40.4 37.3
Superior no universitaria completa 35.4 29.3 29.0
Superior no universitaria incompleta 27.3 24.6 28.6
Béasica Especial 0.0 2.0% 0.0
Secundaria completa 19.5 17.8 19.8
Secundaria incompleta 13.3 12.5 12.9
Primaria completa 4.7 4.8 5.8
Primaria incompleta 1.1 2.6 2.6%
Educacion inicial 229 0.0 0.0
Sin nivel 0.2% 0.5¢ 1.0

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.2.17

Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun periddico

digital en los ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Periddicos

1.2.2.3. Motivo de la no adquisicion

En 2024, la principal razén declarada para no adquirir periddicos digitales fue la falta de
interés, con 73.6 % de respuestas, lo que representé un aumento de 7 puntos porcentua-
les respecto a 2022. Le sigui6 del hecho de que nunca usaron el internet (15.2 %]). Otras
razones mencionadas fueron la falta de tiempo (3.9 %] y la falta de dinero (2.0 %). En cam-
bio, motivos como no contar con informacion oportuna (1.6 %) o la inexistencia de ofertas
(0.1 %) mantuvieron una baja presencia de respuesta y casi no variaron en el periodo.

Cuadro N° 1.2.4
Poblacion de 14y mas anos de edad que no adquirié algun periddico digital
en los ultimos 12 meses, segln razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE NO ADQUISICION

Falta de interés 66.9 70.6 73.6
Falta de tiempo 3.9 4.4 3.9
Falta de dinero 2.3 2.1 2.0
No tiene informacién oportuna 1.2 1.2 1.6
No hay ofertas 0.1 0.2 0.1
Otra 2.5 3.5 3.7

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este
nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

' Otra, incluye: desconoce como acceder, desconoce lo que son periddicos digitales, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.2.18
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid algun periddico digital en los Ultimos
12 meses, seglin razon principal de no adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: " Otros, incluye: falta de dinero, no tiene informacién oportuna, no hay ofertas,
desconoce como acceder, desconoce lo que son periddicos digitales, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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MUSICA A TRAVES DE DESCARGA O ACCESO
POR INTERNET

Obras musicales distribuidas por internet y reproducidas mediante dispositivos electroni-
cos, usualmente en formato MP3 y WAV. Su consumo suele realizarse a través de moda-
lidades como la descarga, suscripcion o en linea (streaming]'.

1.3.1.1. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet

1.3.1.1.1. A nivel nacional

Entre los anos 2022 y 2024, aumento la proporcidon de personas de 14 anos o mas que
adquirieron musica mediante descarga o acceso por internet. En 2022, la proporcion fue
de 59.7 %, subid a 65.5 % en 2023 y alcanzd 70.0 % en 2024. Este crecimiento de 4 puntos
porcentuales refleja un aumento en la preferencia por plataformas digitales para acceder
a contenidos musicales.

Grafico N° 1.3.1
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquiriéo musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.1.1.2. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet segln area
de residencia

Segun los resultados de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, el
74.9 % de la poblacion urbana de 14 anos o mas adquirié musica a través de descarga o
acceso por internet, mientras que en el area rural lo hizo el 49.0 %. Ambas areas mos-
traron incrementos importantes durante el periodo 2022-2024: el &mbito urbano subié 10
puntos porcentuales y el rural, 11 puntos. A pesar del mayor crecimiento en zonas rura-
les, la diferencia entre ambas areas fue de 26 puntos porcentuales en 2024.

12 Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodoldgicas, Indicador N° 07 de la presente publicacion.
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Grafico N° 1.3.2
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, seguln area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboraciéon: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.1.1.3. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet segun
region natural

Para el 2024, la region Costa presentd la mayor proporcion de adquisicion de musica por
internet (75.1 %), sequida por la Sierra (62.9 %) y la Selva (62.8 %). La diferencia entre la
Costa y la Selva fue de 12 puntos porcentuales en 2024.

Grafico N° 1.3.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, segun region natural, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.1.1.4. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet segln
departamento

En el ano 2024, Madre de Dios alcanzo la proporcion mas alta de personas de 14 afos
0 mas que adquirieron musica por internet (84.5 %), sequida por Tacna (78.2 %), Lima
(77.7 %), Ica (77.6 %), Junin y Arequipa (77.0 %), entre otros. En el otro extremo, las pro-
porciones mas bajas se registraron en Ancash (36.2 %) y Huanuco (43.6 %). La diferencia
entre Madre de Dios y Ancash fue de 48 puntos porcentuales para el 2024.

Grafico N° 1.3.4
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: '/ Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.1.1.5. Frecuenciade adquisicion de musicaatravés de descargaoacceso porinternet

En el ano 2024, a nivel nacional el 46.4 % de la poblacion de 14 y mas anos de edad ad-
quirio al menos una musica por internet diariamente. El 19.8 % adquirio semanalmente
musica por internet, seguido de quienes consiguieron musica por internet de forma in-
terdiaria (19.5 %).

Grafico N° 1.3.5
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso por
internet en los Ultimos 12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
QOtra, incluye: semestral, tres veces al afo, bimestral, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio alguna musica a través
de descarga o acceso por internet

1.3.1.2.1. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet segln sexo

Entre 2022 y 2024, la proporcion de personas que adquirieron musica a través de descar-
ga o acceso por internet aumenté tanto en hombres como en mujeres. En el caso de los
hombres, pasd de 64.1 % a 73.4 %; y en el de las mujeres, de 55.8 % a 67.0 %. La diferencia
entre ambos grupos se mantuvo entre los 6 y 8 puntos porcentuales en los tres anos.
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Grafico N° 1.3.6
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquiriéo musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.1.2.2. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet por
grupo de edad

De acuerdo a los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, la
adquisicion de musica por internet fue mas alta entre los jovenes de 14 a 29 afos (91.9 %)
y disminuy6 progresivamente con la edad: 80.9 % en el grupo de 30 a 44 anos, 62.5 % en
el de 45 a 64 anos y 32.8 % entre quienes tenian 65 anos o mas. Todos los grupos etarios
mostraron incrementos entre 2022 y 2024, destacando el grupo de 45 a 64 anos, que cre-
cié 16 puntos porcentuales.

Grafico N° 1.3.7
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquiriéo musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

[Porcentaje]
91.9
74.6 80.9
68.4
62.5
56.5
468
k 1 W v
De 14 a 29 anos De 30 a 44 anos De 45 a 64 anos De 65 a mas anos
2022 2023 B 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.1.2.3. Adquisicion de musica a través de descarga o acceso por internet por nivel
educativo

Para el 2024, las personas con postgrado registraron la mayor proporcion de adquisicion
de musica por internet (92.0 %), seguidas por quienes cursaron estudios superiores uni-
versitarios incompletos (90.6 %) y educacion superior universitaria completa (87.4 %].
Todos los grupos educativos mostraron incrementos entre 2022 y 2024, aunque con dife-
rentes aumentos: el grupo con educacion primaria incompleta creci6 15 puntos porcen-
tuales.

Cuadro N° 1.3.1
Poblacién de 14y mas anos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 82.1 82.7 92.0
Superior universitaria completa 79.2 79.2 87.4
Superior universitaria incompleta 82.7 82.7 90.6
Superior no universitaria completa 76.7 78.8 84.3
Superior no universitaria incompleta 77.9 82.5 85.1
Bésica Especial 31.3% 22.9% 3.8%
Secundaria completa 67.8 73.7 77.1
Secundaria incompleta 65.3 72.8 74.9
Primaria completa 28.3 37.3 40.9
Primaria incompleta 14.3 21.4 29.6
Educacién inicial 32.4% 39.8 35.1¢
Sin nivel 3.0% 7.2 9.8

Nota: ® Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.3.8
Poblaciéon de 14y mas afos de edad que adquirié musica a través de descarga o
acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)

Postgrado

Sup. universitaria incompleta
Sup. universitaria completa
Sup. no universitaria incompleta
Sup. no universitaria completa
Secundaria completa
Secundaria incompleta
Primaria completa

Educacion inicial

Primaria incompleta

Sin nivel

Basica especial

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
Fuente: INEIl - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.1.3. Motivo de la no adquisicion

En base a la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, la principal razén
declarada por las personas de 14 afos o mas para no adquirir musica a través de des-
carga o acceso por internet fue la falta de interés (48.4 %), y sequida por el hecho de que
nunca utilizaron el internet (39.7 %). Estas dos razones concentraron la mayoria de las
respuestas. Las menciones a la falta de informacion oportuna (1.1 %) y a la inexistencia de

ofertas (0.1 %) se mantuvieron casi constantes y con baja presencia de respuesta durante
el periodo.

Cuadro N° 1.3.2
Poblacion de 14 y mas afos de edad que no adquirio musica a través de descarga o acceso por
internet en los Ultimos 12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 441 47.2 48.4
Nunca utilizé el internet 449 4.4 39.7
Falta de dinero 3.6 3.1 3.2
Falta de tiempo 3.4 3.5 3.0
No tiene informacién oportuna 1.5 0.7 1.1
No hay ofertas 0.1 0.2 0.1
Otra V 2.4 3.8 4.5

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este
nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

QOtra, incluye: desconoce como acceder, prefiere escuchar radio, falta de equipamiento, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.3.9
Poblacion de 14y mas anos de edad que no adquirido musica a través de descarga o acceso por
internet en los Ultimos 12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: '/ Otros, incluye: falta de tiempo, no tiene informacién oportuna, no hay ofertas,
desconoce como acceder, prefiere escuchar radio, falta de equipamiento, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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MUSICA A TRAVES DE CDS, BLU-RAY U
OTROS DISPOSITIVOS

Obras musicales fijadas en soportes fisicos, tales como discos de viniloy CD’s™.

1.3.2.1. Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos

1.3.2.1.1. A nivel nacional

Durante el periodo 2022-2024, de acuerdo a los resultados de la Encuesta Nacional de
Programas Presupuestales, la proporcidon de personas de 14 anos o mas que adquirie-
ron musica mediante CDs, Blu-ray u otros dispositivos fisicos disminuyd. En 2022, fue de
5.4 %, bajo a 4.9 % en 2023 y alcanzd 3.6 % en 2024. La disminucion de obtencidn de estos
bienes culturales muestra un cambio en las preferencias hacia otros formatos.

Grafico N° 1.3.10
Poblacion de 14 y mas afos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray
u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.2.1.2. Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos segun
area de residencia

Durante el periodo 2022-2024, la preferencia por adquirir musica en formatos como CDs
o Blu-ray se redujo progresivamente en todo el territorio nacional. En el ambito urbano, el
indicador registré una disminucion de 1 punto porcentual, estableciéndose en 3.4 % en el
2024. Por otra parte, el area rural mostré una mayor disminucidn, de 3.2 puntos porcen-
tuales en el mismo periodo, descendiendo del 7.5 % al 4.3 %. Estos resultados muestran
que, si bien el soporte fisico es mas recurrente en zonas rurales, su uso esta cayendo.

3 Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodolégicas, Indicador N° 12 de la presente publicacidn.
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Grafico N° 1.3.11
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los ultimos 12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEl - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
1.3.2.1.3. Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos segun

region natural

En el ano 2024, la region Sierra registrd la mayor proporcion de personas de 14 afos o
mas que adquirieron musica mediante dispositivos fisicos como CDs o Blu-ray u otros
(4.4 %), seguida por la Selva (3.8 %] y la Costa (3.1 %). Durante el periodo 2022-2024, las
tres regiones mostraron una reduccion en la proporcion de sus adquisiciones de este bien
cultural.

Grafico N° 1.3.12
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, segun region natural, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.2.1.4. Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos
segun departamento

Al analizar la adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos a nivel
departamental, se observa que, para el ano 2024, Arequipa lidero la adquisicion de mu-
sica mediante dispositivos fisicos entre personas de 14 afhos 0 mas, con una proporcion
de 10.2 %. Por otro lado, las poblaciones en las que menos se adquirié musica mediante
dispositivos fisicos como CDs, Blu-ray u otros fueron aquellas que residen en los depar-
tamentos de Lambayeque y Huanuco (ambos con un porcentaje menor o igual a 1.0 %).

Grafico N° 1.3.13
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
/Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.2.1.5. Frecuencia de adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos

En el ano 2024, a nivel nacional el 33.1 % de la poblacién de 14 y mas anos de edad ad-
quirié musica anualmente mediante dispositivos fisicos. ELl 21.6 % adquirid trimestral-
mente musica mediante soportes fisicos, seguido de quienes consiguieron musica por
internet de la misma manera mensualmente (21.0 %). Es decir, la poblacién que accede
o descarga musica por internet en 2024 tiene una clara inclinacion hacia las frecuencias
de adquisicion de largo plazo. Por otro lado, el acceso con una periodicidad mas corta es
significativamente menor: la frecuencia quincenal registra un 6.6 %, la semanal un 5.4 %
y la diaria apenas un 0.1 %.

Grafico N° 1.3.14
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: #Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
0tra, incluye: semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.2.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirié algunamusica a través de CDs,
Blu-ray u otros dispositivos

1.3.2.2.1. Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos
segun sexo

En 2024, el 4.4 % de los hombres de 14 anos o mas adquirié musica mediante dispositivos
fisicos como CDs o Blu-ray u otros, mientras que entre las mujeres la proporcidn fue de
2.9 %. Durante el periodo 2022-2024, ambos grupos mostraron una ligera disminucion:
los hombres pasaron de 6.9 % a 4.4 %, y las mujeres de 4.6 % a 2.9 %.
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Grafico N° 1.3.15
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.3.2.2.2. Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos por
grupo de edad

En el periodo 2022-2024, los grupos etarios mas jovenes redujeron su adquisicion de
musica mediante dispositivos fisicos a 3.5 %; mientras que los adultos mayores, a pesar
de que mostraron un aumento para 2023, bajaron en su consumo de este tipo de bien. En
2023, el grupo de 30 a 44 anos registrd 5.2 %, pero descendi6 a 4.1 % en 2024. Por otro
lado, el grupo de 65 anos 0 mas pasdé de 3.8 % a 2.5 %

Grafico N° 1.3.16
Poblacion de 14 y mas afos de edad que adquiriéo musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.2.2.3 Adquisicion de musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos

por nivel educativo

De acuerdo a los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024,
la mayor proporcion de adquisicion de musica mediante dispositivos fisicos se observd
entre quienes tenian estudios de educacion inicial (5.5 %) y educacién superior no univer-
sitaria incompleta (5.3 %). Por el contrario, quienes contaban con estudios universitarios
incompletos registraron el menor porcentaje (2.1 %). A lo largo del periodo 2022-2024,
las proporciones cambiaron, destacando un descenso en el grupo con primaria completa.

Cuadro N° 1.3.3
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 4.3 5.7 3.5
Superior universitaria completa 3.5 3.6 3.5
Superior universitaria incompleta 4.8 3.4 2.1
Superior no universitaria completa 4.1 5.3 3.5
Superior no universitaria incompleta 5.2 3.6 5.3
Bésica Especial 4,29 0.0 0.0
Secundaria completa 6.6 5.4 4.1
Secundaria incompleta 6.7 6.0 4.6
Primaria completa 7.0 7.0 3.0
Primaria incompleta 402 3.82 2.7¢
Educacién inicial 259 1.5 5.5¢
Sin nivel 2.0 1.8% 0.8

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.3.17
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)
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Sin nivel
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.3.2.3. Motivo de la no adquisicion

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, la falta de interés
fue la principal razén para no adquirir musica mediante dispositivos fisicos, mencionada
por el 79.2 % de las personas de 14 anos 0 mas. Le siguieron la falta de dinero (3.4 %) y
la falta de tiempo (1.5 %). Estas tres razones encabezaron las respuestas durante todo el
periodo 2022-2024, aunque la falta de interés mostré una reduccion de 5 puntos porcen-
tuales respecto al 2022. En contraste, las menciones a la ausencia de ofertas (0.8 %] y a
la falta de informacién oportuna (0.2 %) se mantuvieron constantes y con baja presencia.

Cuadro N° 1.3.4
Poblacion de 14y mas anos de edad que no adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los ultimos 12 meses, segun razdn principal de no adquisicion, 2022 - 2024
[Porcentajer

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION —

2023 2024
Falta de interés 84.0 76.6 79.2
Falta de dinero 4.7 4.2 3.4
Falta de tiempo 1.4 1.6 1.5
No hay ofertas 0.7 0.7 0.8
No tiene informacién oportuna 0.2 0.2 0.2%
Otra 9.0 16.7 14.9

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este  nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
'/ QOtra, incluye: accede por internet, falta de equipamiento, prefiere escuchar radio, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.3.18
Poblacion de 14y mas anos de edad que no adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos en los Ultimos 12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: " Otros, incluye: no tiene informacion oportuna, no hay ofertas, accede
por internet, falta de equipamiento, prefiere escuchar radio, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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PELICULA U OTROS CONTENIDOS DE VIDEO A TRAVES
DE DESCARGA O ACCESO POR INTERNET

Obras audiovisuales distribuidas por internet y reproducidas mediante dispositivos
electronicos. Su consumo suele realizarse a través de modalidades como la descarga,
suscripcion o en linea (streaming]'.

1.4.1.1. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet

1.4.1.1.1. A nivel nacional

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, entre 2022 y 2024, se incre-
mentd la proporcion de personas de 14 anos o mas que adquirieron peliculas u otros
contenidos de video a través de descarga o acceso por internet. En 2022, el 58.4 % de la
poblacion declaré realizar esta accion, cifra que ascendio a 64.7 % en 2023y a 67.8 % en
2024.

Grafico N° 1.4.1
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirid alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de descarga o acceso por internet en los uUltimos 12 meses,
2022 - 2024
(Porcentaje)

67.8

2023

2022

Fuente: INEIl - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.1.1.2. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet segun area de residencia

Para el ano 2024, la adquisicidon de peliculas u otros contenidos de video por internet
fue mayor en el area urbana (72.7 %) que en la rural (46.8 %). Ambas areas mostraron
incrementos en el periodo 2022-2024: en el &mbito urbano la proporcion crecié 8 puntos
porcentuales, y en el rural, 15 puntos. La diferencia entre ambos espacios se disminuyd,
alcanzando los 26 puntos porcentuales en 2024.

14 Definicidn extraida del Anexo: Fichas Metodoldgicas, Indicador N° 08 de la presente publicacidn.




Peliculas u otros contenidos de video

Grafico N° 1.4.2
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquiri6 alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de descarga o acceso por internet en los ultimos
12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.1.1.3. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet segun region natural

De acuerdo a los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024,
la region Costa presento la mayor proporcion de personas de 14 afos o mas que adquirie-
ron peliculas u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por internet segun
region natural (73.7 %), seguida por la Sierra (59.7 %) y la Selva (59.3 %]). En el periodo
2022-2024, todas las regiones registraron aumentos: la Costa crecio é puntos porcentua-
les, la Sierra 14 puntos y la Selva 12 puntos. La diferencia entre la Costa y la Selva fue de
14 puntos porcentuales en 2024.

Grafico N° 1.4.3
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de descarga o acceso por internet en los ultimos 12 meses, seguin regidn natural,

2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica..

m




Peliculas u otros contenidos de video

1.4.1.1.4. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet segln departamento

En 2024, Huancavelica presento la proporcion mas alta de personas de 14 anos o0 mas que
adquirieron peliculas u otros contenidos de video por internet (89.6 %). En contraste, las
proporciones mas bajas se observaron en Pasco (48.1 %), Tumbes (44.4 %), Lambayeque
(41.9 %) y Huanuco (33.6 %).

Grafico N° 1.4.4
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: /Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.1.1.5. Frecuencia de adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de
descarga o acceso por internet

En el ano 2024, a nivel nacional el 33.2 % de la poblacion de 14 y mas anos de edad ad-
quirio al menos una pelicula por internet diariamente. EL 27.4 % adquirié semanalmente
pelicula por internet, seguido de quienes consiguieron pelicula por internet de forma in-
terdiaria (22.9 %).

Grafico N° 1.4.5
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

' QOtra, incluye: semestral, tres veces al afo, bimestral, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirié alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de descarga o acceso por internet

1.4.1.2.1. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet segun sexo

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en el periodo 2022-2024, la
adquisicidn de peliculas u otros contenidos de video por internet crecié en ambos grupos
de sexo. En 2024, el 70.0 % de los hombres y el 65.7 % de las mujeres afirmaron haber
realizado esta accion. La diferencia entre ambos grupos se mantuvo entre los 4y 7 puntos
porcentuales a lo largo del periodo.
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Grafico N° 1.4.6
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.1.2.2. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet por grupo de edad

En 2024, la adquisicion de peliculas u otros contenidos de video por internet fue mas
alta entre los jovenes de 14 a 29 afos (87.6 %) y disminuyd progresivamente con la edad:
77.2 % en el grupo de 30 a 44 anos, 61.1 % en el de 45 a 64 anos y 34.4 % entre quienes
tenian 65 anos o mas. Todos los grupos mostraron incrementos entre 2022 y 2024.

Grafico N° 1.4.7
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquiri6 alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de descarga o acceso por internet en los ultimos
12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.1.2.3. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o
acceso por internet por nivel educativo

Todos los grupos de los diferentes niveles educativos registraron incrementos en el pe-
riodo 2022-2024. En 2024, la adquisicion de peliculas u otros contenidos de video por in-
ternet fue mas alta entre quienes contaban con estudios de postgrado (91.4 %), seguidos
por quienes tenian estudios superiores universitarios incompletos (88.0 %) y completos
(87.3 %). También se observaron proporciones elevadas entre personas con educacion
superior no universitaria, tanto incompleta (82.8 %) como completa (82.5 %).

Cuadro N° 1.4.1
Poblacién de 14y mas anos de edad que adquiri6 alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos
12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 82.5 88.3 9.4
Superior universitaria completa 78.1 83.2 87.3
Superior universitaria incompleta 83.7 86.2 88.0
Superior no universitaria completa 77.6 79.4 82.5
Superior no universitaria incompleta 75.5 79.9 82.8
Béasica Especial 31.2% 24.8% 35.3%
Secundaria completa 64.7 70.9 72.4
Secundaria incompleta 60.2 67.6 70.4
Primaria completa 28.0 37.8 40.5
Primaria incompleta 16.5 24.0 30.9
Educacidn inicial 35.1¢ 48.6 34.0¥
Sin nivel 6.3% 10.9 11.8

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.4.8
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)
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Nota:  Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.1.3. Motivo de la no adquisicion

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, para el ano 2024, el 50.3 % de
las personas de 14 anos o mas que no adquirieron peliculas u otros contenidos de video
por internet menciond la falta de interés como principal razén no obtenerlas. Le siguie-
ron el hecho de que nunca usaron internet (37.1 %] y la falta de tiempo (5.2 %). Estas tres
fueron las razones mas comentadas. Las respuestas vinculadas a la falta de informacion
oportuna (0.9 %) y la inexistencia de ofertas (0.1 %) mostraron baja presencia y se mantu-
vieron casi constantes durante el periodo.

Cuadro N° 1.4.2
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que no adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video
a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun razon principal de no
adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 45.0 47.0 50.3
Nunca utilizé el internet 43.2 40.3 37.1
Falta de tiempo 4.3 5.1 5.2
Falta de dinero 4.6 3.9 3.3
No tiene informacién oportuna 0.9 0.5 0.9
No hay ofertas 0.2 0.4 0.1
Otra " 1.8 2.6 3.0

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

' QOtra, incluye: desconoce como acceder, falta de equipamiento, por su salud, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022 - 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.4.9
Poblacion de 14 y mas anos de edad que no adquirié alguna pelicula u otros
contenidos de video a través de descarga o acceso por internet en los
ultimos 12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2024
[Porcentajef
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Nota: " Otros, incluye: falta de dinero, no tiene informacion oportuna, no hay ofertas,
desconoce como acceder, falta de equipamiento, por su salud, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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PELICULA U OTROS CONTENIDOS DE VIDEO A TRAVES DE
CDS, BLU-RAY U OTROS DISPOSITIVOS

Obras audiovisuales fijadas en soporte fisico, tales como DVD o discos Blu-Ray'™.

1.4.2.1. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u
otros dispositivos

Segun los resultados de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, entre 2022
y 2024, descendio la proporcion de personas de 14 afos o mas que adquirieron pelicu-
las u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos. En 2022, el
7.4 % de la poblacion declaro realizar esta accion, cifra que disminuyé a 7.0 % en 2023y
a 4.8 % en 2024.

Grafico N° 1.4.10
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros
contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en
los ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2024

2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.2.1.2. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray
u otros dispositivos segun area de residencia

En el ano 2024, la proporcion de personas de 14 afos o mas que adquirieron peliculas u
otros contenidos de video mediante dispositivos fisicos fue de 4.7 % en el area urbanay
5.3 % en el area rural. Ambas zonas tuvieron un descenso en el periodo 2022-2024: el
area urbana bajo de 7.2 % a 4.7 %, y la rural de 8.4 % a 5.3 %.

5 Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodoldgicas, Indicador N° 11 de la presente publicacion.
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Grafico N° 1.4.11
Poblacién de 14y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses,
segun area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.2.1.3. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray
u otros dispositivos segun region natural

Durante el periodo 2022-2024, todas las regiones naturales mostraron una disminucion
en la proporcidn de personas de 14 anos o mas que adquirieron peliculas u otros conteni-
dos de video mediante dispositivos fisicos. En 2024, la regidn Sierra presenté el valor mas
alto (6.5 %), sequida de la Costa (4.1 %] y la Selva (3.8 %].

Grafico N° 1.4.12
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié alguna pelicula u otros
contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los
ultimos 12 meses, segun region natural, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.2.1.4. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray
u otros dispositivos segun departamento

Para el ano 2024, Arequipa registro la proporcion mas alta de personas de 14 anos o mas
que adquirieron peliculas u otros contenidos de video mediante dispositivos fisicos, con
11.6 %. Le siguieron Huancavelica (9.6 %) y Puno (9.2 %). Por otro lado, las proporciones
mas bajas se registraron en Piura (3.1 %), San Martin (2.8 %), Cajamarca (2.6 %), Ancash
(2.4 %), Tumbes (1.8 %), Huanuco (1.5 %) y Lambayeque (0.8 %). La diferencia entre Are-
quipa y Lambayeque fue de 11 puntos porcentuales para el 2024.

Grafico N° 1.4.13
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los ultimos 12 meses, segln departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ® Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15%.
/Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.2.1.5. Frecuencia de Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de
CDs, Blu-ray u otros dispositivos

En elano 2024, a nivel nacional el 25.1 % de la poblacion de 14y mas anos de edad adqui-
rid al menos una pelicula u otros contenidos de video por CDs, Blu-ray u otros dispositivos
mensualmente. El 24.4 % adquirid trimestralmente peliculas o videos por medios fisicos,
seguido de quienes lo consiguieron de forma anual (22.5 %).

Grafico N° 1.4.14
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los ultimos 12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

' Qtra, incluye: semestral, tres veces al afo, por Unica vez, bimestral, entre otros.

Fuente: INEIl - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.2.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirid alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos

1.4.2.2.1. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray
u otros dispositivos segun sexo

A lo largo del periodo 2022-2024, ambos grupos mostraron una tendencia a la baja en la
obtencion de estos bienes a través de medios fisicos. En 2024, el 5.6 % de los hombres
de 14 anos o mas adquirié peliculas u otros contenidos de video mediante dispositivos
fisicos, mientras que entre las mujeres la proporcion fue de 4.1 %.
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Grafico N° 1.4.15
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.4.2.2.2. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray
u otros dispositivos por grupo de edad

En el ano 2024, el grupo de 14 a 29 anos registro la mayor proporcion de adquisicion de
peliculas u otros contenidos de video mediante dispositivos fisicos, con 7.7 %, seguido por
el grupo de 30 a 44 afnos (5.5 %). Los adultos mayores de 65 aflos 0 mas presentaron el
valor mas bajo (2.1 %]). Durante el periodo 2022-2024, todos los grupos etarios mostraron
una disminucion en la adquisicion de estos contenidos, siendo mas marcada en los jove-
nes de 14 a 29 anos.

Grafico N° 1.4.16
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses, por grupos de edad,
2022 - 2024
(Porcentaje)
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De 14 a 29 anos De 30 a 44 anos De 45 a 64 anos De 65 a mas anos

B 2022 B 2023 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.2.2.3. Adquisicion de pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray

u otros dispositivos por nivel educativo

De acuerdo a los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024,
la mayor proporcion de adquisicion de peliculas u otros contenidos de video mediante
dispositivos fisicos se registré entre personas con estudios de secundaria completa (8.0
%), seguidas por quienes tenian estudios superiores no universitarios incompletos (6.6 %)
y postgrado (6.4 %). A lo largo del periodo 2022-2024, el grupo sin nivel educativo mostré
una disminucion constante, mientras que el grupo con estudios superiores no universita-

rios completos paso de 8.1 % en 2022 a 3.9 % en 2024.

Cuadro N° 1.4.3

Poblacién de 14y mas anos de edad que adquiri6 alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los ultimos
12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024

NIVEL EDUCATIVO

(Porcentaje)

Postgrado 4.6¥ 8.3% 6.4
Superior universitaria completa 5.9 5.8 3.9
Superior universitaria incompleta 6.1 7.7 4.7
Superior no universitaria completa 8.1 7.2 3.9
Superior no universitaria incompleta 9.0 6.3 6.6
Béasica Especial 3.5% 0.0 0.7
Secundaria completa 8.8 8.0 5.5
Secundaria incompleta 10.3 10.2 8.0
Primaria completa 6.2 5.1 2.6
Primaria incompleta 4.1 3.9 2.4
Educacién inicial 2.5% 0.0 0.3¥
Sin nivel 1.3% 1.3% 0.7

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
- Oficina de Estadistica.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA

Grafico N° 1.4.17

Poblacion de 14y mas anos de edad que adquiri6 alguna pelicula u otros contenidos de video a
través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024

(Porcentaje)
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15%.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.4.2.3. Motivo de la no adquisicion

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en el 2024, la principal razén
mencionada por las personas de 14 anos o mas para no adquirir peliculas u otros conte-
nidos de video en formato fisico fue la falta de interés (78.9 %). Esta proporcion disminuyd
4 puntos porcentuales respecto a 2022. Otras razones reportadas fueron la falta de dinero
(3.6 %) y la falta de tiempo (1.7 %). En menor medida, también se mencionaron la ausen-
cia de ofertas (0.9 %) y la falta de informacion oportuna (0.2 %), ambas con baja presencia
en el periodo.

Cuadro N° 1.4.4
Poblacion de 14 y mas afos de edad que no adquirid alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses,
segun razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 82.9 76.3 78.9
Falta de dinero 4.5 4.2 3.6
Falta de tiempo 2.0 2.0 1.7
No hay ofertas 0.6 0.8 0.9
No tiene informacién oportuna 0.3 0.1 0.2¥
Otra 9.7 16.7 14.7

Nota: * Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
" 0tra, incluye: accede por internet, falta de equipamiento, desconoce que son peliculas y otros
contenidos, prefiere ver tv cable, prefiere ver television, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.4.18
Poblacion de 14 y mas anos de edad que no adquirié alguna pelicula u otros contenidos
de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos
12 meses, segun razon principal de no adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Otros, incluye: no hay ofertas, no tiene informacién oportuna, accede por
internet, falta de equipamiento, desconoce que son peliculas y otros contenidos,
prefiere ver tv cable, prefiere ver television, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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Videojuegos

VIDEOJUEGOS DESDE DISPOSITIVOS MOVILES A TRAVES
DE DESCARGA O ACCESO POR INTERNET

Se consideran, los juegos que pueden ser descargados gratuitamente o comprados desde
tiendas virtuales tales como: Play Store, App Store, Steam, Play Station Store, Nintendo
e Shop, Marketplace.

Videojuegos de navegador que se descargan desde la web y se ejecutan en el navegador
en plataformas como: Facebook, Google+, Cartoon Network,Disney, etc'.

1.5.1.1. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos moviles a través de descarga
0 acceso por internet

1.5.1.1.1. A nivel nacional

Entre 2022 y 2024, la proporcion de personas de 14 anos o mas que adquirieron videojue-
gos desde dispositivos moviles a través de descarga o acceso por internet mostro varia-
ciones en este periodo de 3 anos. En 2022, fue de 15.5 %; en 2023, aumenté a 17.1 %; y, en
2024, disminuyo al 15.8 %.

Grafico N° 1.5.1
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquiridé algun videojuego desde
dispositivos maéviles a través de descarga o acceso por internet
en los ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.1.1.2. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos moviles a través de
descarga o acceso por internet segun area de residencia

En el ano 2024, el 17.7 % de las personas de 14 anos o mas del area urbana adquirid vi-
deojuegos desde dispositivos moviles por internet, mientras que en el area rural lo hizo
el 7.7 %. Durante el periodo 2022-2024, se hubo una evolucion casi constante en la adqui-
sicion de videojuegos desde dispositivos moviles.

¢ Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodoldgicas, Indicador N° 09 de la presente publicacion.
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Grafico N° 1.5.2
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirid algun videojuego desde dispositivos moviles a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun area de residencia,
2022 - 2024
(Porcentaje)

19.1

17.4 2022

B 2023

Urbano Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.1.1.3. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos maviles a través de descarga
0 acceso por internet segun region natural

Para el ano 2024, la region Costa registrd la mayor proporcion de personas de 14 anos o
mas que adquirieron videojuegos desde dispositivos moviles por internet (18.6 %), sequi-
da por la Selva (11.3 %) y la Sierra (12.1 %). En el periodo 2022-2024, las regiones mos-
traron una evolucion que aumentaba o disminuia 2 puntos porcentuales en la adquisicion
de videojuegos desde dispositivos movil.

Grafico N° 1.5.3
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié algun videojuego desde dispositivos
moviles a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos
12 meses, segun region natural, 2022 - 2024

(Porcentaje)
20.0 2022
18.6 2023
18.6 .
B 2024
13.1 121 13.2
11.3
Costa Sierra Selva

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.1.1.4. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos moviles a través de descarga
o0 acceso por internet segun departamento

Teniendo en cuenta los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales para
el 2024, Madre de Dios liderd la adquisicion de videojuegos desde dispositivos moviles
por internet con una proporcion de 27.4 % de personas de 14 anos o mas. En el otro ex-
tremo, los departamentos con menores proporciones fueron Amazonas (9.7 %), Ayacucho
(9.7 %), Apurimac (9.3 %), Cusco (9.1 %), Lambayeque (8.6 %) y Cajamarca (7.6 %) y Hua-
nuco (6.2 %), con diferencias de mas de 21 puntos porcentuales respecto a Madre de Dios.

Grafico N° 1.5.4
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun videojuego
desde dispositivos moviles a través de descarga o acceso por internet en los
ultimos 12 meses, segin departamento, 2024
[Porcentaje?
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Nota: /Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.1.1.5. Frecuencia de adquisicion de videojuegos desde dispositivos modviles a

través de descarga o acceso por internet

En elano 2024, a nivel nacional el 22.0 % de la poblacion de 14y mas anos de edad adqui-
rio semanalmente al menos un videojuego a través de descarga o acceso por internet, el
16.6 % adquirioé diariamente videojuegos por internet, seqguido de quienes consiguieron

videojuegos mensualmente (15.8 %].

Grafico N° 1.5.5

Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun videojuego desde dispositivos méviles a

través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: " Otra, incluye: bimestral y semestral, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboraciéon: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirié videojuegos desde dispositivos

moviles a través de descarga o acceso por internet

1.5.1.2.1. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos maviles a través de descarga

0 acceso por internet

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en el periodo 2022-2024, la
adquisicion de videojuegos a través de descarga o acceso por internet mostré una marca-

da diferencia, entre el sexo masculino y femenino.

En 2024, el 21.0 % de los hombres adquirid videojuegos a través de descarga o acceso por
internet, mientras que las mujeres alcanzaron el 11.1 %, evidenciando una diferencia de

casi 10 puntos porcentuales entre ambos grupos.

La diferencia entre ambos grupos se mantuvo entre los 8 y 13 puntos porcentuales a lo

largo del periodo.
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Grafico N° 1.5.6
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirio algun videojuego desde dispositivos méviles a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.1.2.2. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos maviles a través de descarga
o acceso por internet por grupo de edad

En 2024, la adquisicidn de videojuegos a través de descarga o acceso por internet por gru-
po de edad fue mas alta entre los jovenes de 14 a 29 afos (37.3 %] y disminuyd progresiva-
mente con la edad, hasta 3.1 % en el grupo de 65 anos a mas. En el periodo 2022-2024, los
grupos de edad mostraron una evolucion no constante en la adquisicion de videojuegos
desde dispositivos moviles.

Grafico N° 1.5.7
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirid videojuegos a través de descarga o acceso por
internet en los Ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024
[Porcentaje%
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.1.2.3. Adquisicion de videojuegos desde dispositivos moviles a través de descarga
o acceso por internet por nivel educativo

La adquisicion de videojuegos mdviles mostréo un maximo aumento en 2023 antes de des-
cender en 2024. Para el 2024, los mayores indices se concentran en la poblacién con
estudios universitarios incompletos (29.8 %) y secundaria incompleta (24.4 %). La minima
participacion en los niveles de primaria o sin instruccién (menor al 4 %) muestran que
el acceso a estos bienes digitales esta asociado con el nivel educativo y la alfabetizacion
digital.

Cuadro N° 1.5.1
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun videojuego desde dispositivos méviles a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo,
2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Postgrado 9.2 17.3 16.8
Superior universitaria completa 16.0 16.6 15.8
Superior universitaria incompleta 28.4 31.4 29.8
Superior no universitaria completa 17.2 15.6 15.2
Superior no universitaria incompleta 19.0 22.6 22.4
Bésica Especial 7.9 7.4% 1.1
Secundaria completa 16.6 19.0 16.8
Secundaria incompleta 25.0 28.3 24.4
Primaria completa 3.7% 4.3% 3.1
Primaria incompleta 1.8% 1.5 2.9
Sin nivel 0.3 0.5¢ 1.2
Educacion inicial 1.9 0.0 0.0

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15%.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.5.8
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun videojuego desde dispositivos méviles a
través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)
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Nota: * Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15%.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.1.3. Motivo de la no adquisicion

En base a la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales para el ano 2024, el
80.5 % de las personas de 14 anos o mas que no adquirieron videojuegos desde disposi-
tivos moviles a través de descarga o acceso por internet indico la falta de interés como la
razon principal. En menor medida, mencionaron el no uso del internet (13.9 %] y la falta
de tiempo (2.7 %). Estas tres razones encabezaron las respuestas. Por otro lado, los mo-
tivos correspondientes a la falta de informacién oportuna (0.3 %) y la ausencia de ofertas
(0.0 %) mostraron baja presencia y se mantuvieron en el tiempo.

Cuadro N° 1.5.2
Poblacidn de 14y mas afos de edad que no adquirié algun videojuego desde dispositivos moéviles
a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun razén principal de no
adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 72.8 76.6 80.5
Nunca utilizd el internet 21.0 16.8 13.9
Falta de tiempo 2.7 3.3 2.7
Falta de dinero 1.4 1.4 1.0
No tiene informacién oportuna 0.5 0.2% 0.3
No hay ofertas 0.1 0.1 0.0
Otra 1.6 1.6 1.5

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15%.
' Otra, incluye: desconoce cémo acceder, desconoce qué es videojuego de dispositivo movil,
desconoce como descargar, falta de equipamiento, por su salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.5.9
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid algun videojuego desde dispositivos moviles
a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, segun razén principal de no
adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: " Otros, incluye: falta de dinero, no tiene informacién oportuna, no hay ofertas,
desconoce como acceder, desconoce qué es videojuego de dispositivo movil, desconoce
como descargar, falta de equipamiento, por su salud, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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VIDEOJUEGO A TRAVES DE LA MODALIDAD
MULTIJUGADOR EN LIiNEA

Puede tratarse de videojuegos multijugador, en los que se juega con otras personas en
linea como pueden ser: Dota, LOL, StarCraft, CounterStrike, Hearthstone, etc'’.

1.5.2.1. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea

1.5.2.1.1. A nivel nacional

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, durante el periodo
2022-2024, se observo un incremento en la proporcion de personas de 14 anos o mas que
adquirieron videojuegos en modalidad multijugador por internet. En 2022, la cifra fue de
8.9 %, subiendo a 9.7 % en 2023 y alcanzando 9.3 % en 2024.

Grafico N° 1.5.10
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)

9.7

.....

2024

2023
2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.2.1.2. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea
segln area de residencia

En el 2024, la adquisicion de videojuegos multijugador en linea presentoé una notable dife-
rencia entre areas de residencia: mientras que en el drea urbana el 10.7 % de la poblacidn
accede a este formato, en el area rural la cifra solo alcanza el 3.2 %. Aunque en ambas
zonas se registraron niveles maximos de adquisicion en 2023 (11.1 % y 3.5 % respectiva-
mente), la diferencia de acceso a videojuegos en red se ha mantenido constante en torno
a los 7 puntos porcentuales.

7 Definicién extraida del Anexo: Fichas Metodolégicas, Indicador N° 10 de la presente publicacion.
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Grafico N° 1.5.11
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquiri6 algun videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.2.1.3. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea
segln region natural

Para el ano 2024, la region Costa registrd la mayor proporcion de personas de 14 anos o
mas que adquirieron videojuegos en modalidad multijugador en linea (11.5 %), seguida
por la Sierra (6.5 %) y la Selva (5.6 %). La diferencia entre la Costay la Selva fue de 6 puntos
porcentuales en 2024. Entre 2022 y 2024, las tres regiones mostraron leves incrementos.

Grafico N° 1.5.12
Poblacién de 14y mas afos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, segln regidn natural, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.2.1.4. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea
segun departamento

En 2024, Tacna (14.9 %), Ica (14.2 %), Lima (13.1 %), Arequipa (13.1 %) y Moquegua
(12.6 %) registraron las mayores proporciones de personasde 14 afios o méas que adquirieron
videojuegos en modalidad multijugador por internet. En contraste, las proporciones mas
bajas se observaron en Ayacucho (4.0 %), Lambayeque (3.7 %)y Huanuco (3.3 %)y Cajamarca
(3.3%), los cualestienen unadiferencia minimade 11 puntos porcentuales respecto a Tacna.

Grafico N° 1.5.13
Poblacién de 14y mas afos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad mul-
tijugador en linea en los ultimos 12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)

Amazonas
4.8

Cajamarca
3.3 ~

Tumbes
8.3

Lamzbe;ysque San
’ Martin
La Libertad
9.4
Prov. Const. ) i Madre de
del Callao 0 y Dios
11.9 7.7
Huancavelica
5.3 Apurimac
5.6
Ayacucho Arequipa
4.0
Moquegua
12.6
Porcentaje
3.3-5.2 J53-77 W 7s-11.9 W 12-14.9

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
/Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.2.1.5. Frecuencia de adquisicion de videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea

En el ano 2024, a nivel nacional el 29.6 % de la poblacion de 14 y mas anos de edad ad-
quirié semanalmente al menos un videojuego a través de la modalidad multijugador en
linea, el 22.6 % lo adquirid diariamente, seguido de quienes consiguieron videojuegos de
forma interdiaria (20.2 %).

Grafico N° 1.5.14
Poblacién de 14y mas anos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficientey presentan un coeficiente de variacién mayoral 15 %.
" QOtra, incluye: semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.2.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio videojuegos a través de la
modalidad multijugador en linea

1.5.2.2.1. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea
segln sexo

Para el ano 2024, el 14.8 % de los hombres de 14 anos o mas adquirié videojuegos en
modalidad multijugador por internet, frente al 4.3 % de las mujeres. Ambos grupos se
mantuvieron casi constantes durante el periodo 2022-2024 con respecto a la obtencion
de este bien cultural. Por otro lado, la diferencia entre ambos grupos fue de 10 puntos
porcentuales en 2024.
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Grafico N° 1.5.15
Poblacidn de 14y mas anos de edad que adquirié algun videojuego a través de la
modalidad multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.5.2.2.2. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea
por grupo de edad

Todos los grupos etarios presentaron incrementos durante el periodo 2022-2024, siendo
mas notorio en el grupo de 14 a 29 anos. En 2024, los jovenes de 14 a 29 anos reportaron
la mayor proporcion de adquisicion de videojuegos en modalidad multijugador por inter-
net (27.4 %), mientras que el grupo de 65 afos o0 mas apenas alcanzé el 0.8 %. La diferen-
cia entre el grupo mas joven y el mayor fue de 27 puntos porcentuales en 2024.

Grafico N° 1.5.16
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad mul-
tijugador en linea en los Ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
27.4
26.6
24.3
5.4
5.0 4.4
. 1.2
De 14 a 29 anos De 30 a 44 anos De 45 a 64 anos De 65 a mas anos
2022 B 2023 B 2024

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.2.2.3. Adquisicion de videojuego a través de la modalidad multijugador en linea
por nivel educativo

La modalidad multijugador en linea es predominante en la poblacidn con estudios uni-
versitarios incompletos, alcanzando un 25.0 % en 2024. Otros sectores con participacion
relevante son secundaria incompleta (16.3 %) y superior no universitaria incompleta
(9.7 %). Los bajos valores del indicador en niveles basicos y postgrado muestran que este
bien cultural se consume principalmente entre quienes cuentan con educacion secunda-
ria o superior.

Cuadro N° 1.5.3
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 6.4 6.3 5.3
Superior universitaria completa 9.6 10.4 8.6
Superior universitaria incompleta 19.9 24.0 25.0
Superior no universitaria completa 6.6 6.2 7.1
Superior no universitaria incompleta 14.2 121 9.7
Béasica Especial 7.1 0.0 12.9
Secundaria completa 9.2 10.5 9.4
Secundaria incompleta 15.1 16.4 16.3
Primaria completa 0.9 1.5 1.3%
Primaria incompleta 0.2¥ 0.2 0.3
Educacién inicial 1.9 5.4% 0.0
Sin nivel 0.0 0.0 1.0

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.5.17
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun videojuego a través de la modalidad mul-
tijugador en linea en los ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.5.2.3. Motivo de la no adquisicion

En base a la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en el ano 2024, el 81.2 %
de las personas de 14 afos o mas que no adquirieron videojuegos en modalidad multi-
jugador por internet senalo la falta de interés como la principal razén. Esta proporcion
aumento 7 puntos porcentuales respecto a 2022. Otras razones mencionadas fueron el
no uso de internet (12.9 %) y la falta de tiempo (2.9 %). También se reportaron en menor
medida la falta de dinero (1.1 %) y la falta de informacion oportuna (0.4 %).

Cuadro N° 1.5.4
Poblacion de 14y mas ahos de edad que no adquirid algun videojuego a través
de la modalidad multijugador en linea en los Ultimos 12 meses,
segun razon principal de no adquisicidn, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 74.6 78.0 81.2
Nunca utilizd el internet 19.3 15.3 12.9
Falta de tiempo 2.7 3.4 2.9
Falta de dinero 1.4 1.4 1.1
No tiene informacién oportuna 0.5 0.3 0.4%
No hay ofertas 0.1 0.1 0.0
Otra 1.5 1.5 1.5

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
¥ Otra, incluye: desconoce cémo acceder, desconoce qué es videojuego multijugador en linea,
falta de equipamiento, desconoce cémo descargar, por su salud, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.5.18
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirio algun videojuego a través de la modalidad
multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, segun razon principal de no adquisicidn, 2024
[Porcentaje]
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Nota: "/ Otros, incluye: no tiene informacién oportuna, no hay ofertas, nunca utilizd el inter-
net, desconoce cémo acceder, desconoce qué es videojuego multijugador en linea, falta de
equipamiento, desconoce como descargar, por su salud, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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PRODUCTOS ARTESANALES

Son aquellos objetos artisticos producidos en serie y que, por lo general, su concepcion,
disenoy produccion son de identidad colectivay, por lo tanto, no estan vinculados necesa-
riamente a derechos de autor.

1.6.1.1. Adquisicion de productos artesanales
1.6.1.1.1. A nivel nacional

Entre 2022 y 2024, de acuerdo a los resultados de la Encuesta Nacional de Programas
Presupuestales, se observo un aumento en la proporcidon de personas de 14 anos 0 mas
que adquirieron productos artesanales. En 2022, esta cifra fue de 15.0 %, subiendo a
17.8 % en 2023 y alcanzando 19.5 % en 2024. Este incremento refleja un mayor interés por
este tipo de bienes.

Grafico N° 1.6.1
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié productos artesanales
en los ultimos 12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.6.1.1.2. Adquisicion de productos artesanales segun area de residencia

Para el ano 2024, el area urbana registré una mayor proporcién de personas que adqui-
rié productos artesanales (20.3 %) en comparacion con el area rural (16.3 %). Durante el
periodo 2022-2024, ambas areas mostraron incrementos de 4 y 5 puntos porcentuales
respectivamente, sin embargo, se mantuvo la brecha del area rural respecto a la urbana.

'8 Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodolégicas, Indicador N° 15 de la presente publicacion.
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Grafico N° 1.6.2
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirid productos artesanales en los Ultimos
12 meses, segln area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.6.1.1.3. Adquisicion de productos artesanales seguln region natural

Por region natural, en 2024, la Sierra alcanzo 23.7 %, seguida por la Costa con 18.0 % y la
Selva con 16.4 %. Entre 2022 y 2024, la Costa tuvo un incremento de 4 puntos porcentua-
les, la Selva aumentd 2 puntos y la Sierra é puntos, respectivamente.

Grafico N° 1.6.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié productos artesanales en los ultimos
12 meses, segun region natural, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

m
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1.6.1.1.4. Adquisicion de productos artesanales seglin departamento

En el ambito departamental, para el ano 2024, el departamento que tiene mayor grado
de adquisicién es Puno (37.7 %), seguido de Piura (30.2 %), Cajamarca (29.7 %] y Tacna
(28.3 %]). En contraste, Ica (8.2 %], Ancash (7.8 %), Huanuco (5.5 %), Lambayeque (2.6 %) y
Tumbes (2.3 %) reportaron las proporciones mas bajas. Estas cifras reflejan una marcada
diferencia territorial en la demanda de productos artesanales.

Grafico N° 1.6.4
Poblacion de 14 y mas afos de edad que adquirié productos artesanales en los Ultimos
12 meses, segun departamento, 2024

Amazonas
14.1

Cajamarca
29.7

Tumbes
2.3

l

Lambayeque
2.6%

La Libertad
18.9

Prov. Const.
del Callao
15.9 Huancavelica
27.7 Apurimac
14.0
Ayacucho Arequipa
10.0 25.9
Moquegua
11.2
Porcentaje
2.3-9.9 . 10.0 - 15.8 . 15.9 - 25.8 . 25.9 - 37.7

Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
/'Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.6.1.1.5. Frecuencia de adquisicion de productos artesanales

En elano 2024, a nivel nacional el 60.1 % de la poblacion de 14y mas anos de edad adqui-
rio al menos un producto artesanal anualmente, el 17.2 % adquirid este tipo de productos
trimestralmente, seguido de quienes consiguieron productos artesanales mensualmente
(6.1 %).

Grafico N° 1.6.5
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié productos artesanales en los ultimos
12 meses, segun frecuencia, 2024
(Porcentaje)
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra
para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

" Qtra, incluye: semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.6.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio productos artesanales
1.6.1.2.1. Adquisicion de productos artesanales seguln sexo

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, en 2024, el 21.2 % de las
mujeresy el 17.7 % de los hombres de 14 anos o mas adquirieron productos artesanales.
Ambos mostraron aumentos en comparacion con anos anteriores. Ambos grupos mostra-
ron un aumento durante el periodo 2022-2024, sin embargo, se observa que las mujeres
mantuvieron un consumo ligeramente mayor de productos artesanales, a comparacion
de los hombres.
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Grafico N° 1.6.6
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié productos artesanales
en los Ultimos 12 meses, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.6.1.2.2. Adquisicion de productos artesanales por grupo de edad

Los jovenes de 14 a 29 anos registraron en 2024 la mayor proporcion de adquisicion de
productos artesanales (24.6 %), mientras que los adultos mayores de 65 anos a mas tu-
vieron el menor porcentaje (12.1 %]). Todos los grupos etarios mostraron incrementos
respecto a 2022. Segun los resultados obtenidos, se observa que mientras el grupo etario
es mas longevo, la adquisicion de estos bienes culturales disminuye.

Grafico N° 1.6.7
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié productos artesanales
en los ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.6.1.2.3. Adquisicion de productos artesanales por nivel educativo

De acuerdo a los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024,
la mayor proporcion de adquisicion de productos artesanales se dio entre quienes con-
taban con estudios de postgrado (37.3 %), en contraste, con quienes tuvieron educacion
inicial (0.1 %) siendo esta la proporcion mas baja. Ademas, hubo un aumento de tales
proporciones para todos los niveles educativos durante el periodo 2022-2024, a excepcion

del nivel educativo inicial.

Cuadro N° 1.6.1
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié productos artesanales en los
ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024

NIVEL EDUCATIVO

(Porcentaje)

Postgrado 30.7 40.0 37.3
Superior universitaria completa 25.8 27.5 31.3
Superior universitaria incompleta 22.4 26.3 27.4
Superior no universitaria completa 21.0 221 23.6
Superior no universitaria incompleta 18.1 22.8 21.9
Béasica Especial 4.7 5.0 0.0
Secundaria completa 13.4 14.9 16.4
Secundaria incompleta 12.1 15.7 19.4
Primaria completa 7.8 11.6 1.1
Primaria incompleta 7.2 8.8 11.0
Educacioén inicial 1.9 4.6 0.1¢
Sin nivel 6.9 6.5 8.4

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra

para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.6.8

Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié productos artesanales en los Ultimos 12 meses,

por nivel educativo, 2024
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Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.6.1.3. Motivo de la no adquisicion

En 2024, la principal razén para no adquirir productos artesanales fue la falta de interés
mencionada por el 75.2% de la poblacidon de 14 y mas anos de edad. Le siguid la falta de
dinero (17.1 %). Estas dos razones concentraron la mayoria de las respuestas. Las opcio-
nes menos mencionadas fueron: la falta de tiempo (3.8 %), la ausencia de ofertas (2.4 %]
y el hecho de no tener informacién oportuna (1.2 %).

Cuadro N° 1.6.2
Poblacién de 14 y mas anos de edad que no adquirié productos artesanales en los
ultimos 12 meses, segln razén principal de no adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 744 74.1 75.2
Falta de dinero 17.3 17.6 171
Falta de tiempo 3.3 3.6 3.8
No hay ofertas 3.1 3.0 2.4%
No tiene informacion oportuna 1.3 1.3 1.2
Otra " 0.6 0.5¢ 0.5¢

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
' Otra, incluye: por su salud, por su limitacién severa, no me llama la atencion, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.6.9
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid productos artesanales en los Ultimos 12
meses, segun razon principal de no adquisicion, 2024
FPorcentaje]
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Nota: " Otros, incluye: no tiene informacién oportuna, no hay ofertas, por su
salud, por su limitacién severa, no me llama la atencién, entre otros.
Fuente: INEIl - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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Obras de arte

OBRAS DE ARTE

Considere tarjetas postales, tarjetas de felicitacion, etc'".

1.7.1.1. Adquisicion de obras de arte

1.7.1.1.1. A nivel nacional

Durante el periodo 2022-2024, de acuerdo a los resultados de la Encuesta Nacional de
Programas Presupuestales, la proporcidn de personas de 14 anos a mas que adquirio
obras de arte paso de 3.1 % a 4.7 %, con un incremento constante a lo largo del periodo.

Grafico N° 1.7.1
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquiri6 obras de arte en los ultimos
12 meses, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2023

2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.7.1.1.2. Adquisicion de obras de arte segun area de residencia

En 2024, el area urbana alcanzd una proporcion de 5.2 % en la adquisicion de obras de
arte, mientras que el area rural registré 2.3%. La diferencia entre ambas areas fue de 3
puntos porcentuales.

En referencia al ano 2022, el porcentaje de poblacion que obtuvo este tipo de bienes cul-
turales alcanzé el 3.3 % (&rea urbana) y 2.0 % (area rural).

17 Definicion extraida del Anexo: Fichas Metodolégicas, Indicador N° 14 de la presente publicacion.
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Grafico N° 1.7.2
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquiri6 obras de arte en los ultimos
12 meses, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
5.2 2022
4.8 B 2023
B 2024
33 2.3
I 2.0 a
Urbano Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.7.1.1.3. Adquisicion de obras de arte segun region natural

En cuanto a la proporcidn de personas de 14 anos a mas que adquirio obras de arte en
las regiones naturales, en 2024, la Costa alcanzo 4.8 %, la Sierra 4.9 % y la Selva registro
3.5 %. Las tres regiones mostraron incrementos entre 2022 y 2024.

Grafico N° 1.7.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquiri6 obras de arte en los ultimos
12 meses, segun region natural, 2022 - 2024

(Porcentaje)
4.8 4.9 2022
bt 4.3 B 2023
35 B 2024
31 33 3.2
| 2.1
Costa Sierra Selva

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Obras de arte

1.7.1.1.4. Adquisicion de obras de arte segln departamento

Al analizar la adquisicion de obras de arte a nivel departamental, se observa que, para
el ano 2024, los departamentos que tienen mayor grado de obtencidn fueron: en primer
lugar, Junin (10.5 %), seguido por Puno (8.4 %) y Arequipa (6.5 %). En contraste, Ucayali
(1.7 %), Ancash (1.7 %), Tumbes (1.3 %), Ica (1.2 %), Lambayeque (0.9 %) y Huanuco (0.8 %)
presentaron las menores proporciones.

Grafico N° 1.7.4
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié obras de arte en los ultimos
12 meses, segun departamento, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Se considera a la Provincia Constitucional del Callao con fines comparativos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.7.1.1.5. Frecuencia de adquisicion de obras de arte

En el ano 2024, a nivel nacional el 66.3 % de la poblacion de 14y mas anos de edad adqui-
rié al menos una obra de arte anualmente, el 11.9 % adquiri6 trimestralmente obras de
arte, seguido de quienes consiguieron obras de arte mensualmente (3.3 %].

Grafico N° 1.7.5
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié obras de arte en los Ultimos 12 meses, segun
frecuencia, 2024
(Porcentaje)

66.3

Anual
Trimestral

Mensual
Semanal

Quincenal

Otra"

Nota: ? Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.
QOtra, incluye: por Unica vez, semestral, tres veces al afo, entre otros.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.7.1.2. Caracteristicas de la poblacion que adquirio obras de arte

1.7.1.2.1. Adquisicion de obras de arte segln sexo

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, los hombres ad-
quirieron obras de arte en una proporcién similar que las mujeres: 4.6% frente a 4.7%.
Ademas, en ambos grupos, hubo un incremento durante el periodo 2022-2024.
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Grafico N° 1.7.6
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié obras de arte en los uUltimos 12 meses,
segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)

2022

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

1.7.1.2.2. Adquisicion de obras de arte por grupo de edad

Para el ano 2024, el grupo etario de 14 a 29 afos presentd la mayor proporcion de adqui-
sicion de obras de arte (6.1 %), mientras que los adultos de 30 a 44 afos alcanzaron 5.4
%. En contraste, los adultos mayores de 65 afos a mas alcanzaron el menor porcentaje
(2.2 %]). Sin embargo, todos los grupos de edad mostraron una tendencia creciente duran-
te el periodo observado.

De acuerdo a los resultados obtenidos, se observa que mientras el grupo etario es mas
longevo, la obtencidn de este tipo de bienes culturales disminuye.

Grafico N° 1.7.7
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié obras de arte
en los ultimos 12 meses, por grupos de edad, 2022 - 2024

(Porcentaje)
6.1
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2022
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.
Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.7.1.2.3. Adquisicion de obras de arte por nivel educativo

Segun los datos de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales del 2024, entre la
poblacidon 14 anos a mas de edad que tiene un postgrado, se alcanz6 un 14.0% de adquisi-
cion de obras de arte, seguido por la poblacidn con educacion superior universitaria com-
pleta (8.5%). Los niveles educativos que adquirieron obras de arte en menor proporcion
fue educacion inicial (1.1%) y primaria incompleta (1.3%) respectivamente.

Cuadro N° 1.7.1
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirid obras de arte en los
Gltimos 12 meses, por nivel educativo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

NIVEL EDUCATIVO

Postgrado 7.5 9.8 14.0
Superior universitaria completa 6.9 7.7 8.5
Superior universitaria incompleta 5.4% 7.0 7.6
Superior no universitaria completa 5.6% 4.6% 6.2
Superior no universitaria incompleta 5.1 5.9 4.6
Basica Especial 0.0 0.0 0.0
Secundaria completa 2.0 3.7 3.6
Secundaria incompleta 2.1 4.3 4.3
Primaria completa 1.29 1.2 1.6%
Primaria incompleta 0.3 1.5¢ 1.3¢
Educacidn inicial 0.0 0.8 1.1
Sin nivel 0.2¢ 0.3¢ 1.5

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.7.8
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié obras de arte
en los Ultimos 12 meses, por nivel educativo, 2024
(Porcentaje)
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Sin nivel

Primaria incompleta
Educacion inicial

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la
muestra para este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.
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1.7.1.3. Motivo de la no adquisicion

Segun la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, las principales razones por
las que la poblacidn de 14y mas anos de edad no adquiri6 obras de arte en el ano 2024,
fueron la falta de interés (77.3 %) y falta de dinero (14.4 %).

Se observa que “La falta de interés”, es un motivo que se ha mantenido durante el periodo
2022-2024. Mientras que, en el 2022, el 77.5% de las personas declararon que no adqui-

rian obras de arte por falta de interés; para el 2024, este porcentaje se mantuvo casi igual
(77.3%].

Por otro lado, el no tener informacion oportuna, es la razén principal con menor propor-
cion, para la no adquisicion de obras de arte, durante el periodo 2022 - 2024.

Cuadro N° 1.7.2
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que no adquirid obras de arte en los Ultimos 12 meses,
segun razon principal de no adquisicion, 2022 - 2024
(Porcentaje)

RAZON PRINCIPAL DE LA NO ADQUISICION

Falta de interés 77.5 76.3 77.3
Falta de dinero 14.6 15.6 14.4
Falta de tiempo 3.3 3.3 3.5
No hay ofertas 2.7 2.7 2.7
No tiene informacién oportuna 1.4 1.6 1.6
Otra " 0.6 0.5 0.5

Nota: # Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para
este nivel no es suficiente y presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

' Otra, incluye: desconoce que es una obra de arte, por su salud, por su limitacién severa, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.

Grafico N° 1.7.9
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que no adquirid obras de arte en los Ultimos 12 meses,
segun razon principal de no adquisicion, 2024
(Porcentaje)
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Nota: ¥ Otros, incluye: no tiene informacion oportuna, no hay ofertas, por
su salud, por su limitacion severa, no me llama la atencidon, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2024
Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Conclusiones

En el caso de libros y periddicos, se observa que el formato digital evidencia un au-
mento, el uso de libros y periddicos digitales se ha vuelto una costumbre para muchos
peruanos de 14y mas anos de edad, con aproximadamente 1 de cada 4 personas pre-
firiendo estos formatos en el 2024.

A pesar del avance tecnologico, el lugar donde vive una persona sigue determinando
qué tanta cultura consume por internet. En las ciudades, la adquisicion de libros di-
gitales, periddicos digitales, musica por internet y peliculas por internet es el doble
de frecuente que en las zonas rurales. Por ejemplo, en el caso de los libros digitales,
mientras el 30.6 % de los habitantes urbanos accede a ellos, en el drea rural solo lo
hace el 13.2 %.

El consumo de musica y peliculas en formatos fisicos como CDs o DVDs esta en des-
censo continuo. Actualmente, solo el 3.6 % de la poblacién obtiene musica en CD y
apenas un 4.8 % adquiere peliculas en formato fisico. Estos bienes han sido despla-
zados casi por completo por el internet, donde el consumo de musica y peliculas via
internet ya al 60 % de la poblacién nacional de 14y mas anos de edad.

Respecto al motivo de no adquisicion del bien cultural pelicula u otros contenidos de
video obtenidos a través de internet, el 50.3% de las personas de 14 anos o mas que
no adquirio este bien, menciono la falta de interés como principal razén, le siguio el
hecho que nunca utilizd el internet (37.1%) y en un porcentaje menor porcentaje la
falta de tiempo (5.2%).

Elanalisis destaca que 1 de cada 4 personas que tienen estudios universitarios incom-
pletos o cuya edad esté entre los 14y 29 anos adquirié algun videojuego a través de
la modalidad multijugador, lo que representa un porcentaje mucho mayor comparado
con otros niveles educativos o grupos de edad.

Para la adquisicion de videojuego multijugador a través de la modalidad multijugador
en linea, son los hombres quienes mas los adquieren, superando a las mujeres de
manera constante en mas de 10 puntos porcentuales durante el periodo 2022 - 2024.

En relacion con la adquisicion de videojuegos desde dispositivos moviles a través de
descarga o acceso por internet, para el ano 2024, el departamento de Madre de Dios
liderd la adquisicion de videojuegos con una proporcion de 27.4% de personas de 14
anos o mas. En el otro extremo, los departamentos con menores proporciones fueron
Cajamarca (7.6%) y Huanuco (6.2%), lo que representa una diferencia de 20 puntos
porcentuales respecto a Madre de Dios.

La adquisicion de productos artesanales y obras de arte se mantiene como un vinculo
importante con nuestra identidad. A diferencia de los bienes digitales que crecen ra-
pido, estos productos fisicos conservan un publico fiel en departamentos con fuerte
tradicion histérica y cultural, lo que resalta la importancia de seguir promoviendo el
trabajo de nuestros artesanos y artistas.




ANEXO0S
CUADROS ESTADISTICOS

Libro impreso

CuadroN° 1.8.1.1
Poblacién de 14y mas afios de edad que adquirié algun libro impreso en los Ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
adquisicién, por Intervalo de
area Anual (%) CV (%) Anual (%)  CV (%] Anual [%) confianza al95% CV (%)
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 1.4 16.6 1.7 14.7 2.0 1.3 3.1 20.9
Mensual 16.8 5.0 15.9 4.8 14.8 13.4 16.3 4.9
Trimestral 27.6 3.7 28.3 3.4 30.1 28.2 321 3.3
Anual 35.7 3.1 37.8 2.6 35.7 338 37.6 2.7
Otra 2/ 16.3 5.2 14.3 5.6 15.5 141 171 5.0
AREA
URBANO
Semanal a/ 1.4 17.6 1.7 15.8 2.1 1.4 33 223
Mensual 17.5 5.4 16.6 5.2 15.4 13.9 171 5.3
Trimestral 28.5 4.0 28.9 3.7 311 29.0 333 3.6
Anual 33.6 3.7 36.1 3.0 34.0 32.0 36.1 3.1
Otra 2/ 16.8 5.6 14.6 6.1 15.5 13.9 17.3 5.5
RURAL
Semanal a/ 0.8 32.5 13 33.6 1.2 0.6 23 325
Mensual 11.8 9.5 10.7 9.5 9.8 8.0 12.0 10.4
Trimestral 20.5 6.7 23.8 6.3 22.1 19.3 25.2 6.9
Anual 52.6 3.4 50.7 3.4 49.7 46.3 53.1 35
Otra 2/ 12.4 9.5 11.6 8.6 15.7 13.5 18.2 7.6

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Cuadro N° 1.8.1.2
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié algun libro impreso en los ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segln sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024
Frecuencia de

Intervalo de

adquisicion, por
Anual (%) CV (%) Anual (%] CV (%) Anual (%) confianzaal95%  CV (%)

sexo
Inferior Superior

SEXO

Hombre
Semanal 1.4 19.4 1.6 20.0 3.1 1.9 5.3 26.9
Mensual 17.1 6.8 17.0 6.9 4.4 12.6 16.4 6.8
Trimestral 271 5.2 29.0 4.5 31.0 28.2 33.9 4.7
Anual 34.8 4.5 37.0 3.8 35.7 33.2 38.3 3.6
Otra 2/ 17.1 6.8 13.6 8.4 13.8 12.1 15.7 6.7

Mujer
Semanal 1.2 28.4 1.7 21.4 1.0 0.6 1.6 23.1
Mensual 16.5 7.6 15.0 6.9 15.2 13.2 17.5 7.2
Trimestral 28.2 5.2 27.8 4.9 29.3 26.7 32.0 4.7
Anual 36.7 4.3 38.5 3.6 35.7 33.1 38.4 3.8
Otra 2/ 15.5 7.5 14.9 6.8 171 15.0 19.5 6.7

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.1.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid algun libro impreso en los Ultimos
12 meses, por razdon de no adquisicidn, segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razdn de no adquisicion, por sexoy Intervalo de
SR Anual(%) CV(%)  Anual(%] CV(%]  Anual%) confianzaal95% CV (%)
“Inferior Superior
SEXO
Hombre 77.7 0.8 76.2 0.8 76.2 75.0 77.4 0.8
Falta de tiempo 7.7 6.2 7.1 5.8 6.7 5.9 7.6 6.3
Falta de interés 78.2 0.9 77.8 0.9 79.9 78.5 81.1 0.8
Falta de dinero 7.2 5.1 6.9 5.6 6.8 6.0 7.8 6.6
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 17.9 0.5 19.3 0.6 0.3 1.0 28.9
No hay ofertas 2.9 7.4 2.9 7.5 2.5 2.2 2.9 6.9
Otra 2/ 3.4 10.3 4.8 8.3 3.6 3.0 4.2 8.7
Mujer 80.5 0.7 76.4 0.8 76.8 75.6 77.9 0.8
Falta de tiempo 6.3 7.5 6.0 5.9 6.5 5.7 7.3 6.3
Falta de interés 77.6 0.9 76.0 0.8 77.0 75.6 78.3 0.9
Falta de dinero 8.7 4.7 8.8 4.5 8.0 7.2 8.9 5.4
No tiene informacidn oportuna a/ 0.5 18.6 0.5 21.9 0.8 0.5 1.3 21.9
No hay ofertas 2.2 7.5 2.5 6.6 2.3 1.9 2.6 7.4
Otra 2/ 4.7 7.2 6.1 5.7 5.5 4.9 6.2 6.0
EDAD
14 a 29 afios 69.4 1.4 64.3 1.3 63.0 61.3 64.6 1.4
Falta de tiempo 8.3 1.7 7.7 7.7 6.9 5.8 8.0 8.1
Falta de interés 75.7 1.4 74.4 1.3 77.6 75.6 79.4 1.3
Falta de dinero 10.4 5.9 10.3 6.0 9.1 7.9 10.5 7.4
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 20.9 0.6 271 1.2 0.7 2.2 30.1
No hay ofertas 2.7 10.1 2.8 10.7 2.1 1.7 2.6 10.6
Otra 2/ a/ 2.4 16.7 4.1 12.9 3.1 2.4 4.1 13.1
30 a 44 afos 78.8 1.1 75.5 1.1 77.1 75.3 78.8 1.2
Falta de tiempo 9.3 7.9 8.2 6.8 9.1 7.8 10.5 7.6
Falta de interés 771 1.2 771 1.1 771 751 78.9 1.2
Falta de dinero 8.0 6.4 7.5 6.5 7.3 6.3 8.6 8.0
No tiene informacién oportuna a/ 0.4 26.5 0.5 26.8 0.7 0.3 1.4 37.2
No hay ofertas 25 8.3 3.1 8.0 2.8 23 33 8.9
Otra 2/ 2.7 16.0 3.7 12.2 3.1 2.4 4.0 13.6
45 a 64 ahos 85.3 0.8 82.4 0.8 82.3 80.8 83.7 0.9
Falta de tiempo 6.2 7.6 6.2 7.6 7.1 6.1 8.3 8.0
Falta de interés 79.8 1.0 78.4 1.0 79.4 77.7 81.0 1.1
Falta de dinero 6.9 6.4 7.3 6.6 7.1 6.0 8.2 7.9
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 25.6 0.5 28.1 0.4 0.2 0.7 33.2
No hay ofertas 2.5 9.1 2.8 8.2 2.5 2.1 3.0 8.7
Otra 2/ 4.1 10.2 4.8 8.4 3.6 3.0 4.2 9.1
De 65 a méas afios 87.4 1.0 89.2 0.9 87.5 85.8 89.0 0.9
Falta de tiempo 2.8 14.4 3.3 153 2.4 1.7 3.3 16.8
Falta de interés 79.1 13 77.4 1.3 79.1 71.0 81.0 1.3
Falta de dinero 6.3 9.9 6.1 9.4 6.3 5.1 7.8 10.6
No tiene informacion oportuna a/ 0.7 29.7 0.4 33.5 0.6 0.3 1.0 29.4
No hay ofertas a/ 2.2 13.3 2.0 1.9 2.0 1.6 2.4 9.8
Otra 2/ 8.9 7.6 10.7 6.5 9.7 8.3 11.2 7.5

Nota: 2/ No sabe leery escribir, accede por internet, por su salud, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Libro digital

Cuadro N° 1.8.2.1
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié algun libro digital en los ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
adquisicion, por In_tervalo de
irea Anual (%)  CV [%) Anual (%)  CV (%) Anual (%) confianzaal 95%  CV (%)
Inferior  Superior
TOTAL
Semanal 33.8 2.4 29.0 2.7 18.0 16.6 19.5 4.2
Mensual 15.6 3.8 18.8 3.1 30.0 28.2 31.9 3.2
Trimestral 5.1 6.4 7.8 55 20.3 18.8 21.9 3.9
Anual 2.4 9.0 3.6 8.1 10.1 9.1 1.3 5.6
Otra 2/ 2.2 9.9 2.4 9.2 5.2 v 6.1 8.1
AREA
URBANO
Semanal a/ 35.2 2.6 30.5 2.9 17.9 16.3 19.5 4.6
Mensual 13.9 4.6 17.0 3.7 30.3 28.3 32.4 3.4
Trimestral 4.2 8.2 6.4 7.1 20.5 18.9 22.3 4.2
Anual 1.6 13.4 2.9 11.0 9.7 8.6 11.0 6.3
Otra 2/ 1.6 14.3 1.8 12.5 5.2 4.4 6.2 8.8
RURAL
Semanal a/ 23.1 5.1 17.5 5.7 19.0 16.3 21.9 7.5
Mensual 29.6 4.0 32.7 3.7 26.9 241 30.0 5.5
Trimestral 12.2 6.9 18.5 5.6 18.0 15.3 21.0 8.1
Anual 8.3 9.1 9.6 8.3 14.3 121 16.8 8.5
Otra 2/ 7.0 9.3 6.5 9.9 5.1 3.9 6.7 13.5

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacién mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.2.2
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun libro digital en los ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuenciade ntervato de
adquisicién, por "
- Anual (%] CV (%) Anual (%)  CV (%) Anual (%) confianzaal 95% v (%)
Inferior Superior
SEX0
Hombre
Semanal 338 33 29.6 3.6 18.3 165 20.4 5.4
Mensual 14.9 5.0 18.2 42 309 28.3 33.6 bt
Trimestral 5.0 8.4 7.8 7.8 20.9 18.9 23.1 5.2
Anual 2.1 12.1 3.6 10.0 9.0 7.8 10.4 75
Otra 2/ 2.0 14.7 1.9 11.9 46 38 5.6 10.3
Mujer
Semanal 338 3.6 28.4 39 17.6 15.6 19.9 62
Mensual 165 5.2 19.4 48 29.1 265 318 46
Trimestral 5.2 9.6 7.7 7.4 19.7 17.6 21.9 5.7
Anual 2.7 12.8 3.7 113 113 9.7 13.1 7.6
Otra 2/ 2.5 12.5 2.8 13.2 5.8 46 7.3 12.1

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.2.3
Poblacion de 14 y mas afos de edad que no adquirid algun libro digital en los ultimos
12 meses, por razdn de no adquisicidn, segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razén de no adquisicién, por Intervalo de
sexoy edad Anual(%) CV(%]  Anual(%] CV(%)  Anual(%) confianzaal95%  qy (g
Inferior  Superior
SEXO
Hombre 55.5 1.4 61.8 1.1 70.9 69.5 72.3 1.0
Falta de tiempo 4.7 8.7 3.3 9.0 5.4 4.7 6.4 8.0
Falta de interés 78.7 1.0 78.6 0.9 72.6 71.2 73.9 1.0
Falta de dinero WA 8.0 3.6 8.3 2.6 2.1 3.1 9.3
No tiene informacion 0.4 32.0 05 25.8 15 12 18 117
oportuna a/
No hay ofertas 6.8 5.6 6.6 5.2 0.1 0.1 0.3 39.3
Otra 2/ 5.0 8.8 7.4 6.9 3.4 2.9 4.0 8.1
Mujer 66.1 1.1 69.3 1.0 25.7 24.5 26.9 2.4
Falta de tiempo 3.4 9.5 3.3 8.1 4.6 4.0 5.3 6.8
Falta de interés 80.2 0.8 78.0 0.8 67.8 66.3 69.2 1.1
Falta de dinero WA 6.6 4.6 6.4 2.8 2.4 3.3 8.8
No tiene informacion 0.6 22.5 0.4 29.4 17 13 2.2 126
oportuna a/
No hay ofertas 5.0 53 5.8 5.1 0.2 0.1 0.4 50.2
Otra 2/ 6.5 6.9 7.9 5.8 4.6 3.9 5.4 8.4
EDAD
14 a 29 afios 65.4 1.4 71.0 1.1 51.2 49.3 53.1 19
Falta de tiempo 4.2 10.5 3.0 10.4 6.0 4.9 7.2 10.0
Falta de interés 82.8 1.0 82.2 0.9 85.0 83.2 86.6 1.0
Falta de dinero 3.7 10.1 3.3 1.2 4.3 3.5 5.2 9.9
No tiene informacion 0.4 34.7 0.5 36.1 15 0.9 2.5 26.6
oportuna a/
No hay ofertas 5.7 6.7 5.5 6.6 0.2 0.1 0.6 59.1
Otra 2/ a/ 3.3 14.3 5.4 101 2.1 1.6 2.8 14.2
30 a 44 afios 58.5 1.6 64.6 1.4 71.3 69.3 73.2 1.4
Falta de tiempo 5.4 12.9 4.2 10.6 6.9 5.9 8.1 8.4
Falta de interés 78.5 1.3 77.7 1.2 78.6 76.9 80.3 1.1
Falta de dinero 4.6 9.6 3.8 9.0 3.6 2.9 4.4 10.7
No tiene informacion 0.4 25.8 0.3 33.9 18 1.4 2.2 12.7
oportuna a/
No hay ofertas 6.6 6.1 7.4 6.0 0.2 0.1 0.8 61.0
Otra 2/ 4.7 12.5 6.5 10.3 3.2 2.5 4.0 121
45 a 64 anos 60.0 1.6 62.8 1.5 81.5 80.0 82.9 0.9
Falta de tiempo 4.0 1.1 3.9 1.1 5.6 4.7 6.7 8.8
Falta de interés 78.5 1.2 76.2 1.2 69.1 67.4 70.6 1.2
Falta de dinero 4.9 9.0 5.1 8.6 2.5 1.9 3.2 13.2
No tiene informacion 0.6 35.5 0.5 333 16 1.2 2.1 12.9
oportuna a/
No hay ofertas 6.0 6.6 6.7 6.1 0.0 0.0 0.1 32.6
Otra 2/ 5.9 9.4 7.5 8.2 4.2 3.6 5.0 8.4
De 65 a més afios 58.6 2.3 63.0 1.8 93.9 92.7 95.0 0.6
Falta de tiempo 1.3 21.3 1.2 16.9 1.2 0.8 1.9 20.6
Falta de interés 76.1 1.5 74.4 1.5 493 47.0 51.6 2.4
Falta de dinero 4.7 12.9 4.7 11.7 0.7 0.4 1.2 28.7
No tiene informacion 0.6 427 0.3 38.8 15 1.0 2.2 21.9
oportuna a/
No hay ofertas a/ 4.3 8.2 4.5 7.9 0.1 0.0 0.7 82.6
Otra 2/ 13.0 6.7 14.9 6.3 6.2 5.2 7.5 9.5

Nota: 2/ Desconoce como acceder, desconoce lo que es libros digitales, por su salud, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Periodico impreso

Cuadro N° 1.8.3.1
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirio algun periddico impreso en los ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicidn, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
asistencia, por In_tervalo e
Area Anual (%]  CV (%] Anual (%]  CV (%] Anual (%) confianzaal 95%  CV (%)
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 33.8 2.4 29.0 2.7 30.3 28.6 32.0 2.9
Mensual 15.6 3.8 18.8 3.1 19.3 17.9 20.7 3.8
Trimestral 5.1 6.4 7.8 55 7.6 6.8 8.3 5.1
Anual 2.4 9.0 3.6 8.1 4.3 3.7 4.9 7.4
Otra 2/ 2.2 9.9 2.4 9.2 2.7 2.2 3.3 10.4
AREA
URBANO
Semanal a/ 35.2 2.6 30.5 2.9 31.9 30.0 33.8 3.0
Mensual 13.9 4.6 17.0 3.7 17.8 16.3 19.4 4.5
Trimestral 4.2 8.2 6.4 7.1 6.2 55 71 6.4
Anual 1.6 13.4 2.9 11.0 3.3 2.7 4.0 10.1
Otra 2/ 1.6 14.3 1.8 12.5 2.1 1.6 2.8 14.4
RURAL
Semanal a/ 23.1 5.1 17.5 5.7 18.3 16.3 20.6 5.9
Mensual 29.6 4.0 32.7 3.7 30.6 28.1 33.1 4.1
Trimestral 12.2 6.9 18.5 5.6 17.6 15.7 19.8 5.9
Anual 8.3 9.1 9.6 8.3 1.9 10.0 14.0 8.5
Otra 2/ 7.0 9.3 6.5 9.9 7.1 5.9 8.5 9.4

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.3.2
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algun periddico impreso en los Ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
adquisicién, Intervalo de
por sexo Anual (%] CV (%) Anuall%] CVI[%)  Anual(%) confianzaal95% cy (o)
Inferior Superior

SEXO0

Hombre
Semanal 33.8 3.3 29.6 3.6 32.0 29.8 34.4 3.7
Mensual 14.9 5.0 18.2 4.2 19.6 17.9 21.4 4.6
Trimestral 5.0 8.4 7.8 7.8 7.2 6.3 8.3 6.7
Anual 2.1 121 3.6 10.0 3.4 2.6 4.3 121
Otra 2/ 2.0 14.7 1.9 11.9 2.3 1.9 2.9 10.8

Mujer
Semanal 33.8 3.6 28.4 3.9 28.3 25.9 30.9 4.5
Mensual 16.5 52 19.4 4.8 18.8 16.9 20.9 5.4
Trimestral 5.2 9.6 7.7 7.4 7.9 6.8 9.1 7.4
Anual 2.7 12.8 37 11.3 53 bt 6.4 9.3
Otra 2/ 2.5 12.5 2.8 13.2 3.1 2.2 4.3 16.9

Nota: 2/ Semestral, por Gnica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.3.3
Poblacién de 14 y mas anos de edad que no adquiridé algun periddico impreso en los Ultimos
12 meses, por razén de no adquisicion, segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razdn de no adquisicidn, por sexo y Intervalo de
Edad Anual(%) CV(%)  Anual(%] CVI(%)  Anual(%) confianzaal95% gy (g)
Inferior  Superior

SEXO

Hombre 55.5 1.4 61.8 11 65.9 64.5 67.3 11
Falta de tiempo 4.7 8.7 3.3 9.0 3.3 2.8 4.0 9.3
Falta de interés 78.7 1.0 78.6 0.9 80.1 78.7 81.4 0.9
Falta de dinero 4 8.0 3.6 8.3 3.8 3.1 4.6 9.9
No tiene informacidn oportuna a/ 0.4 32.0 0.5 25.8 0.2 0.2 0.4 23.6
No hay ofertas 6.8 5.6 6.6 5.2 6.6 6.0 7.3 5.1
Otra 2/ 5.0 8.8 7.4 6.9 5.9 5.1 6.8 7.4

Mujer 66.1 1.1 69.3 1.0 73.3 72.0 74.6 0.9
Falta de tiempo 3.4 9.5 3.3 8.1 3.6 3.0 4.2 8.6
Falta de interés 80.2 0.8 78.0 0.8 78.5 77.1 79.8 0.9
Falta de dinero 4b 6.6 4.6 6.4 4.6 4.0 5.4 8.0
No tiene informacién oportuna a/ 0.6 22.5 0.4 29.4 0.3 0.2 0.4 23.7
No hay ofertas 5.0 53 5.8 5.1 5.8 5.2 6.4 5.0
Otra 2/ 6.5 6.9 7.9 5.8 7.3 6.5 8.2 6.1

EDAD

14 a 29 afos 65.4 1.4 71.0 11 75.7 74.0 77.4 11
Falta de tiempo 4.2 10.5 3.0 10.4 3.4 2.7 4.3 11.6
Falta de interés 82.8 1.0 82.2 0.9 83.7 82.1 85.2 0.9
Falta de dinero 3.7 10.1 3.3 11.2 3.1 2.4 3.9 11.9
No tiene informacién oportuna a/ 0.4 34.7 0.5 36.1 0.3 0.2 0.6 34.1
No hay ofertas 5.7 6.7 5.5 6.6 53 4.6 6.1 6.8
Otra 2/ a/ 3.3 14.3 5.4 101 4.1 3.3 5.2 11.5

30 a 44 afos 58.5 1.6 b4.6 1.4 69.8 68.1 71.4 1.2
Falta de tiempo 5.4 12.9 4.2 10.6 43 3.5 5.4 11.2
Falta de interés 78.5 1.3 77.7 1.2 78.8 76.9 80.5 1.2
Falta de dinero 4.6 9.6 3.8 9.0 4.0 3.3 5.0 10.5
No tiene informacién oportuna a/ 0.4 25.8 0.3 33.9 0.2 0.1 0.3 34.5
No hay ofertas 6.6 6.1 7.4 6.0 7.1 6.3 8.0 6.4
Otra 2/ 4.7 12.5 6.5 10.3 5.6 4.6 6.8 10.1

45 a 64 anos 60.0 1.6 62.8 15 67.8 66.0 69.5 1.3
Falta de tiempo 4.0 111 3.9 111 3.9 3.1 4.8 11.2
Falta de interés 78.5 1.2 76.2 1.2 78.1 76.3 79.8 1.2
Falta de dinero 4.9 9.0 5.1 8.6 4.7 3.7 5.8 1.4
No tiene informacién oportuna a/ 0.6 35.5 0.5 33.3 0.2 0.1 0.4 24.4
No hay ofertas 6.0 6.6 6.7 6.1 6.6 5.9 7.4 5.8
Otra 2/ 5.9 9.4 7.5 8.2 6.6 5.5 7.8 8.8

De 65 a mas afios 58.6 2.3 63.0 1.8 63.9 61.7 66.1 1.8
Falta de tiempo 1.3 21.3 1.2 16.9 1.4 0.9 2.2 223
Falta de interés 76.1 1.5 74.4 1.5 73.3 70.9 75.5 1.6
Falta de dinero 4.7 12.9 4.7 1.7 6.1 4.8 7.8 12.6
No tiene informacion oportuna a/ 0.6 42.7 0.3 38.8 0.3 0.2 0.5 30.5
No hay ofertas a/ 4.3 8.2 4.5 7.9 5.5 4.8 A 7.4
Otra 2/ 13.0 6.7 14.9 6.3 13.3 11.6 15.3 7.0

Nota: 2/ Accede por internet, no sabe leery escribir, por su salud, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracién: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Periodico digital

Cuadro N° 1.8.4.1
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié algun periédico digital en los Ultimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024

Intervalo de
il confianza al 95% oy

Frecuencia de

adquisicién, por ol %) oV (%) Anual(%)  CV (%)

drea (%) _— T (%)
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 28.6 3.8 29.5 3.4 67.3 60.4 73.6 5.0
Mensual 8.9 7.6 10.3 6.5 55.1 48.4 61.7 6.2
Trimestral 1.8 14.7 3.7 11.3 441 33.5 55.4 12.9
Anual 0.7 21.3 1.4 16.7 53.4 38.5 67.8 14.4
Otra 2/ 0.4 30.9 0.4 31.6 33.8 14.6 60.4 36.9
AREA
URBANO
Semanal a/ 28.0 4.2 29.2 3.7 67.7 60.3 74.3 5.3
Mensual 8.1 8.9 9.8 7.3 55.5 48.3 62.4 6.5
Trimestral 1.7 16.5 3.6 12.5 45.8 34.3 57.8 13.3
Anual 0.6 25.8 1.2 20.2 57.6 39.9 73.5 15.4
Otra 2/ 0.4 35.6 0.3 36.9 34.9 13.6 64.6 40.7
RURAL
Semanal a/ 35.5 5.3 32.7 6.2 62.5 49.6 73.9 10.1
Mensual 18.6 8.9 17.0 8.6 50.6 38.5 62.6 12.4
Trimestral 3.0 23.4 5.6 18.4 24.7 10.9 46.8 37.8
Anual 1.9 32.2 3.9 22.2 35.2 17.0 59.1 32.2
Otra 2/ 0.8 39.2 0.8 38.9 26.9 8.1 60.5 53.1

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.4.2
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié algun periédico digital en los dltimos
12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuenciade ntervalo de
adquisicién, por "
e Anual (%) CV (%) Anual (%) CV (%) Anual (%) confianzaal95% v (%)
Inferior Superior
SEX0
Hombre
Semanal 28.2 49 29.3 48 73.4 63.9 81.0 6.0
Mensual 8.2 10.6 9.6 95 63.8 55.1 71.7 6.7
Trimestral 1.8 20.0 3.2 16.0 57.1 A 71.6 13.9
Anual 05 34.6 1.4 21.2 56.8 39.2 72.9 15.7
Otra 2/ 0.4 264 03 369 36.2 11.7 70.8 473
Mujer
Semanal 29.0 5.4 29.6 47 59.1 493 68.3 8.3
Mensual 9.7 10.3 11.1 8.9 476 383 57.2 10.2
Trimestral 1.9 215 43 15.5 37.0 244 51.6 19.2
Anual 0.9 27.3 15 25.0 48.4 24.6 72.9 27.7
Otra 2/ 0.4 56.7 05 457 32.9 10.6 67.1 486

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.4.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirio algun periddico digital en los
ultimos 12 meses, por razon de no adquisicion, segun caracteristica sociodemografica,

2022 - 2024
(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razén de no adquisicidn, por sexoy Intervalo de
edad Anual (%) CV(%)  Anuall%) CVI%]  Anual(%) confianzaal95% gy ()
Inferior  Superior

SEXO

Hombre 75.5 0.9 76.7 0.9 75.4 74.0 76.8 0.9
Falta de tiempo 4.7 8.7 4.5 7.6 43 3.7 5.1 8.3
Falta de interés 68.8 1.1 72.1 0.9 75.8 74.5 77.0 0.9
Falta de dinero 2.3 9.4 2.0 9.5 1.7 1.4 2.2 10.8
No tiene informacién oportuna a/ 1.3 141 1.1 14.0 1.4 1.2 1.8 1.3
No hay ofertas 0.1 29.6 0.2 28.8 0.1 0.0 0.2 30.8
Otra 2/ 2.6 12.2 3.1 8.2 3.1 2.6 3.7 8.5

Mujer 80.6 0.8 81.9 0.7 82.0 80.9 83.1 0.7
Falta de tiempo 3.3 8.1 4.2 8.0 3.6 3.1 4.1 7.0
Falta de interés 65.2 1.1 69.2 0.9 71.7 70.4 73.0 0.9
Falta de dinero 2.2 9.7 2.2 9.0 2.1 1.8 2.6 9.3
No tiene informacidn oportuna a/ 1.1 1.2 1.3 12.0 1.7 1.3 2.2 12.8
No hay ofertas 0.1 291 0.1 29.6 0.1 0.0 0.2 333
Otra 2/ 25 9.6 3.8 6.8 4.2 35 5.0 9.2

EDAD

14 a 29 afios 71.6 1.2 74.0 11 73.0 711 74.7 1.3
Falta de tiempo 4.8 9.4 4.0 9.2 3.8 3.2 4.6 9.5
Falta de interés 87.0 0.8 88.5 0.7 90.5 89.4 91.6 0.6
Falta de dinero 3.5 10.3 2.7 10.7 2.0 1.6 2.5 1.4
No tiene informacidn oportuna a/ 1.0 17.5 1.2 16.6 1.5 1.0 2.3 21.5
No hay ofertas 0.1 415 0.1 38.5 0.2 0.1 0.3 38.2
Otra 2/ a/ 1.7 16.6 1.8 13.9 1.3 1.0 1.7 151

30 a 44 afios 72.8 1.3 74.4 11 74.1 72.4 75.8 1.2
Falta de tiempo 5.9 9.4 6.0 8.5 5.8 4.8 7.0 9.7
Falta de interés 75.5 1.2 78.8 1.0 80.7 78.9 82.3 1.1
Falta de dinero 3.3 12.0 3.1 11.0 3.2 2.6 41 12.2
No tiene informacion oportuna a/ 1.9 13.2 1.4 14.7 1.6 1.2 2.0 13.7
No hay ofertas 0.1 40.8 0.3 35.5 0.1 0.1 0.3 45.5
Otra 2/ 2.9 18.1 33 11.0 3.2 25 41 121

45 a 64 afios 80.9 11 81.2 1.0 80.9 79.3 82.4 1.0
Falta de tiempo 3.4 11.5 5.4 10.6 4.5 3.7 5.4 9.7
Falta de interés 61.1 1.6 65.6 1.3 70.5 68.8 721 1.2
Falta de dinero 1.5 15.5 1.8 13.3 1.9 1.4 2.5 14.3
No tiene informacidn oportuna a/ 1.1 18.1 1.2 15.1 1.9 1.4 2.4 13.3
No hay ofertas 0.1 35.4 0.2 353 0.1 0.0 0.1 32.6
Otra 2/ 2.8 11.1 43 7.6 4.2 3.5 5.0 9.5

De 65 a mas afios 94.5 0.6 94.2 0.6 91.6 90.1 92.8 0.7
Falta de tiempo 1.3 21.9 1.3 18.2 1.1 0.7 1.6 21.2
Falta de interés 35.8 3.9 41.7 3.0 48.6 46.3 50.9 2.4
Falta de dinero 0.5 28.2 0.6 22.7 0.7 0.4 1.2 30.1
No tiene informacidn oportuna a/ 0.8 29.3 1.0 27.4 1.4 0.9 2.1 22.9
No hay ofertas a/ 0.1 65.1 0.1 43.6 0.0 0.0 0.1 98.8
Otra 2/ 2.9 13.0 4.9 10.0 6.5 5.4 7.8 9.3

Nota: 2/ Desconoce como acceder, desconoce lo que son periddicos digitales, por su salud, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Musica a través de descarga o acceso por internet

Cuadro N° 1.8.5.1
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun area de residencia,
2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024

Intervalo de
Anual (%) CV (%] Anual [%)  CV (%) Anual (%) confianzaal 95% CV (%)

Frecuencia de
adquisicion, por

area
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 23.0 2.6 211 2.2 19.8 18.9 20.7 2.3
Mensual 8.6 5.0 7.1 4.1 6.8 6.1 7.4 4.9
Trimestral 1.8 8.7 1.8 8.4 2.0 1.6 2.5 10.6
Anual 0.9 12.7 0.7 10.9 0.8 0.6 1.0 12.9
Otra 2/ 0.5 17.7 0.4 21.2 0.2 0.2 0.3 15.1
AREA
URBANO
Semanal a/ 21.7 3.0 19.8 2.6 18.3 17.4 19.3 2.7
Mensual 7.8 6.2 6.0 53 5.9 5.2 6.7 6.3
Trimestral 1.5 1.3 1.5 1.2 1.9 1.4 2.4 13.0
Anual 0.8 15.9 0.5 15.6 0.7 0.5 0.9 16.4
Otra 2/ 0.4 22.7 0.3 31.4 0.1 0.1 0.2 25.4
RURAL
Semanal a/ 325 3.0 30.1 2.8 29.3 27.8 30.9 2.7
Mensual 14.4 4.8 14.6 4.7 12.1 11.0 13.3 4.8
Trimestral 3.9 9.9 4.0 8.8 3.0 2.5 3.5 9.0
Anual 1.8 16.0 1.9 12.8 1.3 1.1 1.7 12.3
Otra 2/ 0.9 18.6 1.0 17.2 0.8 0.6 1.1 16.7

Nota: 2/ Semestral, tres veces al ano, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.5.2
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicidn, segun sexo,

2022 - 2024
(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frec_u_er_15:ia de Intervalo de
adquisicién, por .
— Anual (%) CV (%) Anual (%)  CV (%) Anual (%) confianzaal 95% gy (o)
“Inferior  Superior
SEX0
Hombre
Semanal 235 34 21.2 31 19.6 18.4 20.8 3.1
Mensual 8.6 6.9 68 5.9 6.6 5.7 7.6 7.3
Trimestral 1.6 10.2 2.0 11.4 1.9 15 25 13.0
Anual 0.9 15.1 0.7 16.3 0.7 0.5 1.0 16.5
Otra 2/ 05 27.0 0.5 25.6 0.3 0.2 0.4 20.9
Mujer
Semanal 22.5 3.6 21.1 3.0 19.9 18.7 21.2 3.2
Mensual 8.6 5.9 7.4 5.3 6.9 6.2 7.7 5.8
Trimestral 2.0 13.4 1.7 11.1 2.1 15 2.8 14.8
Anual 0.9 204 0.7 14.4 0.8 0.6 1.2 19.2
Otra 2/ 0.4 22.1 0.3 25.0 0.2 0.1 0.2 19.6

Nota: 2/ Semestral, tres veces al afio, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.5.3
Poblacién de 14 y mas anos de edad que no adquirié musica a través de descarga o acceso
por internet en los Ultimos 12 meses, por razdn de no adquisicion, segun
caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razdn de no adquisicién, por sexo y Intervalo de
edad Anual(%)] CV(%)  Anual(%] CV[%)  Anual(%) confianzaal95% ¢y o)
Inferior Superior

SEXO

Hombre 35.9 2.0 314 2.1 26.6 25.4 27.9 2.4
Falta de tiempo 3.6 1.7 3.8 15.0 33 2.4 4.6 17.0
Falta de interés 45.4 2.6 47.6 2.5 50.5 48.0 52.9 2.5
Falta de dinero 4.2 11.8 2.9 123 3.5 2.7 4.5 12.5
No tiene informacién oportuna a/ 1.8 22.7 0.6 28.0 1.1 0.7 1.7 22.3
No hay ofertas 0.1 38.5 0.2 41.6 0.1 0.0 0.2 53.0
Otra 2/ 2.2 13.4 3.7 13.2 3.6 2.9 4.6 121

Mujer 44.2 1.7 373 1.8 33.0 318 343 1.9
Falta de tiempo 33 11.9 33 12.2 2.8 2.3 3.5 1.3
Falta de interés 43.1 2.6 46.9 2.3 46.9 44.6 49.1 2.5
Falta de dinero 3.2 1.8 3.3 13.1 2.9 2.3 3.7 12.0
No tiene informacién oportuna a/ 1.3 16.2 0.8 16.9 1.2 0.9 1.6 16.3
No hay ofertas 0.1 315 0.2 58.4 0.1 0.0 0.2 48.1
Otra 2/ 2.5 10.5 3.9 8.8 5.1 4.1 6.2 10.4

EDAD

14 a 29 afos 13.8 4.6 10.7 4.9 8.1 7.2 9.2 6.2
Falta de tiempo 7.6 14.7 5.6 21.9 5.6 3.7 8.3 20.7
Falta de interés 67.1 2.9 68.8 3.5 76.6 71.9 80.8 3.0
Falta de dinero 10.3 12.0 10.0 16.6 6.3 L4 9.1 18.7
No tiene informacién oportuna a/ 2.4 37.1 0.5 453 1.0 0.5 2.1 38.5
No hay ofertas 0.2 59.1 0.1 100.0 0.3 0.1 1.9 90.0
Otra 2/ a/ 23 29.2 3.2 18.8 3.8 1.8 7.7 36.5

30 a 44 afios 31.6 2.9 25.4 3.2 19.1 17.8 20.6 3.6
Falta de tiempo 5.1 15.6 4.3 12.4 5.4 3.9 7.4 16.4
Falta de interés 58.1 2.7 64.6 2.4 60.1 56.5 63.6 3.0
Falta de dinero 7.9 13.5 5.5 13.7 7.9 6.2 10.0 121
No tiene informacién oportuna a/ 2.4 233 1.0 28.3 1.6 1.1 2.3 20.2
No hay ofertas 0.1 68.1 0.2 77.5 0.1 0.0 0.3 89.3
Otra 2/ 1.7 16.8 3.3 19.6 4.2 2.8 6.2 20.3

45 a 64 afios 53.2 2.1 43.5 2.2 37.5 35.8 39.2 2.3
Falta de tiempo 3.7 13.7 4.6 15.1 3.5 2.6 4.7 14.8
Falta de interés 44.6 3.1 47.6 2.8 51.7 49.2 54.3 2.6
Falta de dinero 2.2 17.4 2.7 14.9 2.7 2.0 3.6 15.0
No tiene informacién oportuna a/ 1.2 23.9 0.9 19.4 1.4 1.0 2.1 19.4
No hay ofertas 0.1 39.1 0.2 35.8 0.1 0.0 0.3 53.9
Otra 2/ 2.7 11.6 4.2 10.7 3.9 3.1 4.8 10.6

De 65 a mas aiios 815 1.3 77.0 1.3 67.2 64.8 69.4 1.8
Falta de tiempo 0.7 33.0 1.4 29.6 1.2 0.6 2.2 313
Falta de interés 27.3 5.2 32.4 L4 35.1 32.6 37.8 3.8
Falta de dinero 0.4 341 0.6 25.0 1.2 0.7 2.0 25.9
No tiene informacién oportuna a/ 0.9 35.2 0.5 40.5 0.7 0.4 1.4 31.9
No hay ofertas a/ 0.1 54.5 0.2 77.4 0.0 0.0 0.1 80.7
Otra 2/ 2.4 15.6 3.9 12.4 5.3 4.1 6.8 12.9

Nota: 2/ Desconoce como acceder, prefiere escuchar radio, falta de equipamiento, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos

Cuadro N° 1.8.6.1
Poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u
otros dispositivos en los ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicion,
segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Fre({u_er)szia i Intervalo de
adq”'g‘:;g"' PO Anual(%)  CV (%] A[",,/_‘ff‘ (E/:Il A["%‘fi'" confianza al 95%  CV (%]
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 6.8 13.3 4.1 16.5 5.4 3.7 7.8 191
Mensual 27.7 6.8 24.4 7.0 21.0 17.7 24.8 8.6
Trimestral 19.7 7.1 25.2 6.2 21.6 18.2 25.3 8.4
Anual 29.8 5.7 29.7 5.7 33.1 291 37.3 6.3
Otra 2/ 10.2 9.5 11.3 12.7 12.2 9.9 15.0 10.6
AREA
URBANO
Semanal a/ 7.7 15.7 4.4 19.1 6.6 L4 9.7 20.0
Mensual 30.1 8.2 25.4 8.3 21.6 17.6 26.4 10.4
Trimestral 19.0 9.4 24.6 7.9 20.6 16.5 25.4 11.0
Anual 27.5 8.0 27.7 7.5 31.3 26.4 36.5 8.2
Otra 2/ 9.3 13.2 12.0 15.4 11.6 8.8 15.1 13.7
RURAL
Semanal a/ 4.5 18.5 3.1 28.0 1.2 0.6 2.2 30.8
Mensual 21.3 8.7 20.8 10.0 18.8 14.7 23.6 121
Trimestral 21.5 8.3 27.3 71 24.9 20.7 29.7 9.2
Anual 35.9 5.4 36.3 6.5 39.2 34.1 44.5 6.8
Otra 2/ 12.6 11.0 9.1 12.8 14.3 10.9 18.6 13.5

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.6.2
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u
otros dispositivos en los ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun sexo,

2022 - 2024
(Porcentaje)
2022 2023 2024
Fr_ecuen_cia de Intervalo de
asistencia, por .
- Anual(%]  CV (%) Anual[%)  CV [%) Anual (%) confianzaal 95% cy (%)
“Inferior Superior

SEX0
Hombre

Semanal 8.2 16.5 4.2 25.5 6.1 3.9 9.5 22.7

Mensual 28.9 7.9 255 8.6 24.2 19.8 29.2 9.9

Trimestral 19.6 8.8 24.4 8.6 24.7 20.0 30.0 10.3

Anual 28.1 7.4 29.7 7.7 273 23.0 32.1 8.5

Otra 2/ 10.0 12.9 10.2 15.2 11.7 8.9 15.2 13.7
Mujer

Semanal 5.0 20.5 4.0 19.5 A 2.2 8.4 34.0

Mensual 26.1 10.7 23.0 11.5 16.6 12.0 22.5 16.0

Trimestral 19.9 11.3 26.2 9.1 17.3 12.8 22.9 14.9

Anual 32.1 8.6 29.7 8.5 41.0 34.0 48.5 9.1

Otra 2/ 10.5 14.7 12.6 17.3 13.0 9.3 17.9 16.7

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.6.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid musica a través de CDs, Blu-ray u
otros dispositivos en los ultimos 12 meses, por razén de no adquisicion,
segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razon de no adquisicion, por Intervalo de
sexoy edad Anual(%) CV(%)  Anual(%) CV(%)  Anual(%) confianzaal95%  cy (y)
Inferior Superior
SEXO
Hombre 93.4 0.3 94.4 0.3 95.6 95.1 96.0 0.3
Falta de tiempo 1.6 12.3 1.7 11.7 1.4 1.1 1.9 12.7
Falta de interés 84.5 0.7 76.9 1.0 78.7 771 80.2 1.0
Falta de dinero 4.1 6.5 3.9 6.7 3.2 2.7 3.7 8.5
No tiene informacion 0.2 21.4 0.2 38.0 0.1 0.1 0.2 28.8
oportuna a/
No hay ofertas 0.8 13.6 0.8 12.9 0.8 0.6 1.1 14.2
Otra 2/ 8.8 5.4 16.5 4.2 15.7 14.4 17.2 4.6
Mujer 95.7 0.3 95.7 0.3 97.1 96.7 97.5 0.2
Falta de tiempo 1.2 1.4 1.5 11.9 1.5 1.2 2.0 13.2
Falta de interés 83.5 0.7 76.4 0.9 79.7 78.3 81.0 0.9
Falta de dinero 5.1 5.7 4.4 5.7 3.5 3.1 4.0 6.4
No tiene informacion 0.3 22.1 0.1 28.7 0.2 0.1 0.4 29.0
oportuna a/
No hay ofertas 0.6 12.6 0.7 11.0 0.8 0.6 1.0 11.8
Otra 2/ 9.3 5.1 16.9 3.8 14.2 13.0 15.4 4.4
EDAD
14 a 29 afos 93.5 0.4 94.7 0.4 96.5 95.8 97.0 0.3
Falta de tiempo 1.4 14.8 1.2 17.0 1.0 0.7 1.5 17.6
Falta de interés 82.8 1.0 74.7 1.3 76.7 74.8 78.5 1.2
Falta de dinero 4.1 8.9 3.6 8.8 2.7 2.2 3.4 10.6
No tiene informacion 0.1 318 0.2 42.1 0.2 0.1 0.4 36.5
oportuna a/
No hay ofertas 0.5 16.0 0.5 14.2 0.8 0.6 1.0 15.7
Otra 2/ a/ 11.0 6.1 19.8 4.5 18.6 16.9 20.4 4.8
30 a 44 afios 941 0.4 94.8 0.4 95.9 95.1 96.5 0.4
Falta de tiempo 1.5 15.7 1.6 15.2 1.6 1.1 2.1 15.7
Falta de interés 82.9 1.0 74.6 1.3 78.3 76.4 80.1 1.2
Falta de dinero WA 8.7 3.4 8.8 2.9 2.4 3.5 9.7
No tiene informacion 0.3 29.2 0.1 54.2 0.3 0.1 0.7 oy
oportuna a/
No hay ofertas 0.8 18.8 0.8 18.8 0.9 0.6 1.3 22.0
Otra 2/ 10.2 6.7 19.5 4.6 16.1 14.4 17.8 5.4
45 a 64 afos 95.4 0.3 95.3 0.3 96.1 95.4 96.7 0.3
Falta de tiempo 1.5 14.5 2.0 14.8 2.1 1.6 2.9 15.5
Falta de interés 85.2 0.8 77.5 1.1 79.9 78.1 81.5 1.1
Falta de dinero 4.8 6.9 4.5 7.2 3.6 3.1 4.3 8.7
No tiene informacion 0.1 24.0 0.1 65.6 0.1 0.1 0.2 30.1
oportuna a/
No hay ofertas 0.8 17.5 0.9 15.4 0.9 0.7 1.1 13.9
Otra 2/ 7.6 7.0 15.1 5.1 13.4 12.1 15.0 5.5
De 65 a mas anos 96.2 0.4 95.9 0.5 97.5 96.8 98.1 0.3
Falta de tiempo 1.0 29.4 1.5 23.9 1.1 0.7 1.7 23.4
Falta de interés 85.7 1.0 81.7 1.1 83.4 81.4 85.1 1.1
Falta de dinero 5.9 8.5 5.8 9.0 4.6 3.7 5.6 10.4
No tiene informacion 0.5 31.6 0.4 49.7 0.2 0.1 0.3 26.2
oportuna a/
No hay ofertas a/ 0.9 21.3 0.8 15.9 0.8 0.6 1.2 17.7
Otra 2/ 6.1 9.2 9.8 7.0 10.0 8.6 11.6 7.8

Nota: 2/ Accede por internet, falta de equipamiento, prefiere escuchar radio, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por internet

Cuadro N° 1.8.7.1
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié peliculas u otros contenidos de video
a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por
frecuencia de adquisicidn, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
adquisicién, por In_tervalo i
irea ! Anual (%) CV (%) Anual (%) CV (%) Anual(%) confianzaal 95% CV (%)
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 32.8 2.3 29.7 1.9 27.4 26.2 28.5 2.1
Mensual 8.6 4.5 8.9 3.9 7.3 6.7 7.9 4.0
Trimestral 1.6 9.5 2.3 7.5 2.4 2.0 2.9 101
Anual 0.5 23.4 0.6 171 0.7 0.5 1.0 16.7
Otra 2/ 0.3 15.6 0.4 15.2 0.4 0.3 0.5 16.1
AREA
URBANO
Semanal a/ 323 2.6 29.2 2.1 26.5 25.2 27.8 25
Mensual 7.7 5.4 8.2 4.7 6.5 5.9 7.2 4.9
Trimestral 1.4 11.8 2.0 9.3 2.2 1.7 2.8 12.5
Anual 0.4 32.4 0.4 26.4 0.6 0.4 0.9 21.5
Otra 2/ 0.2 25.4 0.3 25.3 0.2 0.1 0.4 29.7
RURAL
Semanal a/ 36.7 2.9 33.3 2.8 33.0 31.4 34.7 2.5
Mensual 15.9 4.9 14.7 5.0 12.4 1.3 13.6 4.8
Trimestral 3.4 10.6 L 8.8 3.8 3.2 4.6 9.6
Anual 1.4 19.7 2.1 13.2 1.3 1.0 1.7 13.9
Otra 2/ 1.7 18.1 1.7 14.9 1.5 1.1 1.9 14.0

Nota: 2/ Semestral, tres veces al afio, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEIl - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Cuadro N° 1.8.7.2
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirid peliculas u otros contenidos de video
a través de descarga o acceso por internet en los ultimos 12 meses,
por frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frec_u_er_15:ia de Intervalo de
adquisicién, por n
e Anual (%]  CV (%] Anual (%]  CV(%) Anual (%) confianzaal 95% ey (¢)
Inferior Superior
SEX0
Hombre
Semanal 31.9 3.1 30.0 2.7 29.4 27.8 31.0 2.7
Mensual 8.7 5.9 8.8 5.5 7.2 6.5 7.9 53
Trimestral 1.7 13.4 2.2 10.8 21 1.6 2.8 13.6
Anual 0.6 37.8 0.5 21.7 0.8 0.5 1.2 211
Otra 2/ 0.2 28.2 0.4 20.2 0.3 0.2 0.5 24.8
Mujer
Semanal 33.7 2.9 29.3 2.5 25.4 24.0 26.9 3.0
Mensual 8.4 5.8 9.1 5.1 7.4 6.6 8.3 5.7
Trimestral 1.5 13.2 2.4 10.2 2.7 2.1 3.4 12.2
Anual 0.5 23.7 0.7 24.7 0.7 0.4 1.0 23.8
Otra 2/ 0.5 17.7 0.5 20.9 0.4 0.3 0.6 20.5

Nota: 2/ Semestral, tres veces al ano, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.7.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid peliculas u otros contenidos
de video a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses,
por razén de no adquisicion, segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razén de no adquisicién, por sexo y Intervalo de
stk Anual(%) CVI(%]  Anual(%] CVI[%  Anual[%) confianzaal95%  cy o)
Inferior  Superior

SEXO

Hombre 38.1 2.1 32.9 1.9 30.0 28.7 31.2 2.2
Falta de tiempo 5.1 9.5 5.7 9.7 5.5 4.6 6.7 9.9
Falta de interés 46.8 2.3 48.0 2.2 53.4 51.0 55.7 2.2
Falta de dinero 5.0 10.2 3.5 9.0 3.2 2.5 4.0 12.2
No tiene informacion oportuna a/ 0.8 22.0 0.6 28.5 1.1 0.6 1.9 28.9
No hay ofertas 0.1 37.3 0.6 42.3 0.1 0.0 0.3 57.3
Otra 2/ 2.0 13.2 2.7 15.0 2.9 2.2 3.9 15.0

Mujer 448 1.7 37.5 1.8 0.0 0.0 0.0 0.0
Falta de tiempo 3.7 9.2 4.7 9.7 4.9 4.0 6.1 10.9
Falta de interés 43.5 2.2 46.3 2.1 48.0 45.9 50.0 2.2
Falta de dinero 4.2 9.4 43 9.6 3.5 2.9 4.1 9.1
No tiene informacion oportuna a/ 1.0 14.7 0.5 17.5 0.7 0.5 1.1 211
No hay ofertas 0.2 32.6 0.3 48.7 0.2 0.1 0.5 52.6
Otra 2/ 1.7 11.5 2.6 10.5 3.1 2.4 4.0 12.5

EDAD

14 a 29 afos 20.6 3.7 15.9 3.5 12.4 1.4 13.6 4.6
Falta de tiempo 8.2 10.5 8.9 13.3 8.6 6.2 11.9 16.6
Falta de interés 70.2 2.2 71.9 2.2 75.6 71.4 79.3 2.6
Falta de dinero 12.3 10.0 8.6 10.9 8.3 6.3 10.8 13.8
No tiene informacidn oportuna a/ 0.8 30.4 0.6 34.6 1.0 0.6 1.9 30.3
No hay ofertas 0.5 42.3 0.5 65.7 0.4 0.1 1.3 66.8
Otra 2/ a/ 1.2 18.6 1.7 21.7 2.0 0.9 L4 40.6

30 a 44 afios 332 28 26.2 29 2238 213 243 3.4
Falta de tiempo 6.0 1.3 7.8 9.8 8.1 6.5 10.0 10.9
Falta de interés 58.9 2.5 62.5 2.2 64.5 61.3 67.7 25
Falta de dinero 8.7 1.2 6.3 9.5 6.4 5.0 8.0 11.7
No tiene informacién oportuna a/ 1.7 26.5 0.5 27.3 1.5 0.6 3.6 45.2
No hay ofertas 0.1 60.2 0.4 53.9 0.0 0.0 0.0 0.0
Otra 2/ 1.6 21.6 2.2 25.1 1.9 1.3 2.8 19.4

45 a 64 afos 52.4 2.0 43.2 2.1 38.9 37.2 40.7 2.3
Falta de tiempo 4.1 11.8 6.1 11.7 6.8 5.5 8.4 111
Falta de interés 443 2.7 46.1 2.5 51.4 48.9 53.9 2.5
Falta de dinero 2.3 14.0 3.9 14.0 3.0 2.3 3.9 13.6
No tiene informacion oportuna a/ 0.8 16.4 0.6 20.6 0.7 0.5 1.1 19.9
No hay ofertas 0.1 37.2 0.6 49.0 0.3 0.1 0.8 60.9
Otra 2/ 2.2 13.0 2.5 12.7 2.5 1.8 3.3 14.9

De 65 a mas afos 761 1.6 71.8 1.6 65.6 632 67.8 1.8
Falta de tiempo 1.3 29.2 1.1 28.8 1.1 0.7 1.9 27.8
Falta de interés 22.9 4.9 29.0 4.6 34.7 321 37.4 3.9
Falta de dinero 0.5 26.9 0.8 26.1 0.8 0.5 1.2 22.2
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 28.8 0.4 45.0 0.7 0.3 1.5 37.3
No hay ofertas a/ 0.1 50.8 0.2 84.0 0.1 0.0 0.2 65.1
Otra 2/ 1.9 17.4 3.4 14.2 4.4 3.3 5.9 14.5

Nota: 2/ Desconoce como acceder, falta de equipamiento, por su salud, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos

Cuadro N° 1.8.8.1
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié peliculas u otros contenidos de video
a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses,
por frecuencia de adquisicion, seguln area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024

Intervalo de
Anual (%)  CV (%) Anual (%)  CV (%] Anual (%) confianza al 95%  CV (%)

Frecuencia de
adquisicién, por

area
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 10.0 11.1 9.1 13.5 8.7 6.6 11.4 13.9
Mensual 32.0 5.7 29.2 5.1 251 21.9 28.6 6.8
Trimestral 23.8 9.3 25.2 5.5 24.4 21.0 28.1 7.4
Anual 18.0 7.5 20.3 6.3 22.5 19.3 26.0 7.6
Otra 2/ 9.1 9.3 8.8 11.5 12.9 10.4 15.9 10.9
AREA
URBANO
Semanal a/ 11.0 12.7 10.3 14.6 9.7 7.1 13.0 15.5
Mensual 333 6.9 30.0 6.1 25.6 21.7 30.0 8.2
Trimestral 24.2 11.6 251 6.6 23.8 19.8 28.4 9.2
Anual 15.9 10.3 18.5 8.2 21.7 17.9 26.1 9.6
Otra 2/ 7.9 12.6 8.1 14.8 12.5 9.6 16.3 13.6
RURAL
Semanal a/ 6.4 16.0 4.3 22.2 53 3.3 8.3 23.2
Mensual 27.5 6.9 26.2 6.9 23.2 19.4 27.5 9.0
Trimestral 22.5 7.8 255 6.7 26.5 22.0 31.5 9.2
Anual 25.2 7.2 27.5 7.6 253 21.2 30.0 8.8
Otra 2/ 13.3 10.4 11.4 13.1 14.3 11.0 18.4 13.2

Nota: 2/ Semestral, por Gnica vez, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Cuadro N° 1.8.8.2
Poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié peliculas u otros contenidos de video
a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los ultimos 12 meses, por
frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024
Frecuencia de : g
adquisicion, n_terva ode .
por sexo Anual [%) CV (%) Anual (%]  CV (%) Anual (%)  confianzaal 95% ¢y (o)
Inferior Superior

SEXO0

Hombre
Semanal 11.3 12.7 11.4 18.3 9.7 6.6 141 19.5
Mensual 32.1 7.2 30.1 7.2 26.2 21.9 30.9 8.7
Trimestral 25.5 1.3 23.2 7.5 23.5 19.4 28.2 9.5
Anual 16.9 11.1 18.2 9.3 23.8 19.3 28.9 10.3
Otra 2/ 8.3 13.9 8.3 15.6 10.0 7.6 13.2 14.2

Mujer
Semanal 8.3 19.5 6.6 16.4 7.5 5.2 10.7 18.4
Mensual 31.9 8.2 28.3 7.6 23.9 19.1 29.4 11.0
Trimestral 21.7 10.1 27.3 8.2 255 20.3 31.5 1.2
Anual 19.5 9.4 225 9.0 20.9 17.0 255 10.4
Otra 2/ 10.1 11.6 9.3 14.4 16.4 12.1 21.9 15.1

Nota: 2/ Semestral, por Gnica vez, bimestral, entre otros

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.8.3
Poblacion de 14y mas afos de edad que no adquirid peliculas u otros contenidos de video a
través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los ultimos 12 meses, por razén de no adquisicion,
segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razén de no adquisicién, por sexo y Intervalo de
edad Anual (%) CV(%)  Anual(%) CV(%)  Anual(%) confianzaal95%  cy (o)
Inferior  Superior

SEXO

Hombre 91.2 0.4 92.4 0.4 94.4 93.7 95.0 0.3
Falta de tiempo 2.3 10.6 1.9 10.8 1.6 1.3 2.0 11.3
Falta de interés 83.8 0.7 77.2 0.9 78.2 76.6 79.6 1.0
Falta de dinero 4.1 6.3 3.7 6.9 3.4 2.9 3.9 8.2
No tiene informacién oportuna a/ 0.2 29.1 0.2 28.3 0.1 0.1 0.2 26.4
No hay ofertas 0.7 13.0 0.8 12.0 1.0 0.8 1.2 10.4
Otra 2/ 8.9 5.2 16.2 4.0 15.7 14.3 17.2 4.7

Mujer 93.8 0.3 93.6 0.3 95.9 95.3 96.4 0.3
Falta de tiempo 1.8 10.9 1.8 10.7 1.9 1.5 2.4 12.2
Falta de interés 82.1 0.7 75.6 0.9 79.5 78.2 80.8 0.9
Falta de dinero 4.9 5.7 4.6 5.6 3.7 33 4.2 6.3
No tiene informacién oportuna a/ 0.3 20.5 0.1 29.2 0.2 0.1 0.4 30.0
No hay ofertas 0.5 13.1 0.7 11.0 0.8 0.7 1.0 1.6
Otra 2/ 10.3 5.0 17.2 3.8 13.8 12.7 15.1 A

EDAD

14 a 29 afos 88.4 0.8 89.2 0.6 92.3 91.4 93.2 0.5
Falta de tiempo 1.9 13.0 1.6 15.4 1.2 0.9 1.7 15.9
Falta de interés 81.9 1.0 74.0 1.3 76.5 74.5 78.3 1.3
Falta de dinero 3.8 9.5 3.6 8.9 2.6 2.2 3.2 10.2
No tiene informacidn oportuna a/ 0.2 42.2 0.1 28.9 0.1 0.1 0.3 46.6
No hay ofertas 0.5 17.0 0.6 14.3 1.0 0.7 1.3 16.4
Otra 2/ a/ 1.7 6.2 20.2 4.6 18.6 16.8 20.5 5.0

30 a 44 afios 91.4 0.6 91.7 0.5 94.5 93.6 95.2 0.4
Falta de tiempo 2.2 13.3 2.0 13.2 1.8 1.4 2.4 14.7
Falta de interés 82.0 1.0 73.8 1.3 77.9 76.0 79.7 1.2
Falta de dinero 4.0 7.7 3.4 8.2 33 2.7 4.0 9.8
No tiene informacién oportuna a/ 0.3 43.1 0.1 45.1 03 0.1 0.7 49.7
No hay ofertas 0.6 15.5 0.9 17.0 0.7 0.6 1.0 13.2
Otra 2/ 10.9 6.5 19.8 A 16.0 14.3 17.8 5.5

45 a b4 afios 95.4 0.4 95.7 0.3 96.8 96.2 97.4 0.3
Falta de tiempo 2.3 13.9 2.2 13.5 2.4 1.8 3.2 13.8
Falta de interés 83.4 0.9 77.8 1.1 79.6 77.9 81.2 1.1
Falta de dinero 5.1 7.0 4.6 7.3 3.8 3.2 4.5 8.5
No tiene informacién oportuna a/ 0.2 23.3 0.1 53.8 0.2 0.1 0.3 28.7
No hay ofertas 0.7 18.6 0.8 14.3 0.9 0.7 1.2 13.9
Otra 2/ 8.4 6.7 14.5 53 13.1 11.7 14.6 5.6

De 65 a mas afios 97.4 0.4 97.5 0.3 97.9 971 98.5 0.3
Falta de tiempo 1.3 24.2 1.5 23.7 13 0.8 2.0 22.6
Falta de interés 85.0 1.0 81.5 1.1 82.6 80.7 84.4 1.1
Falta de dinero 5.6 9.0 5.7 9.3 4.8 3.9 5.9 10.4
No tiene informacién oportuna a/ 0.6 28.6 0.3 35.6 0.2 0.1 0.3 25.9
No hay ofertas a/ 0.9 20.1 1.0 14.2 1.0 0.7 1.3 15.9
Otra 2/ 6.5 8.9 10.0 6.8 10.1 8.6 11.7 7.9

Nota: 2/ Accede por internet, falta de equipamiento, prefiere ver television, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Videojuego desde dispositivos maviles a través de descarga o acceso por
internet

Cuadro N° 1.8.9.1
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirid videojuegos desde dispositivos moviles a través
de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun
area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024

Intervalo de
Anual (%]  CV (%) Anual [%)  CV (%] Anual (%) confianzaal 95% CV (%)

Frecuencia de
adquisicién, por

area
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 23.6 5.1 22.0 4.8 22.0 20.0 24.2 4.8
Mensual 21.8 5.7 18.5 5.1 15.8 141 17.6 5.7
Trimestral 9.3 8.6 8.3 8.3 9.9 8.4 1.5 8.0
Anual 9.3 8.1 10.4 7.2 12.5 10.7 14.7 8.2
Otra 2/ 4.2 13.5 5.0 10.2 3.6 2.8 4.5 12.3
AREA
URBANO
Semanal a/ 23.7 5.6 21.7 53 21.4 19.3 23.8 5.4
Mensual 21.7 6.3 18.1 5.7 15.5 13.7 17.5 6.3
Trimestral 9.3 9.5 8.0 9.4 10.0 8.5 11.8 8.6
Anual 8.8 9.3 10.1 8.1 12.8 10.8 15.2 8.7
Otra 2/ 3.8 16.0 5.0 1.1 3.6 2.7 4.6 13.5
RURAL
Semanal a/ 225 8.8 24.3 8.0 27.9 24.2 31.9 7.1
Mensual 22.7 8.4 223 7.6 18.8 15.8 223 8.8
Trimestral 9.1 12.2 1.4 12.5 8.4 6.3 11.0 14.2
Anual 14.3 10.7 13.0 1.1 9.4 7.1 12.3 13.9
Otra 2/ 8.0 18.3 4.8 19.4 3.7 2.5 5.5 20.1

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Cuadro N° 1.8.9.2
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié videojuegos desde dispositivos moviles a través
de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicion, segun
sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frec:u_erjcl:ia de Intervalo de
adquisicién, por )
e Anual (%] CV (% Anual (%)  CV (%) Anual (%) confianzaal95% cy (g)
Inferior  Superior
SEXO
Hombre
Semanal 22.8 6.3 22.8 6.1 23.6 211 26.3 5.7
Mensual 23.0 6.7 18.6 6.5 16.1 14.0 18.4 6.9
Trimestral 9.3 10.8 7.6 10.3 9.5 7.8 11.6 10.2
Anual 8.1 10.1 9.6 8.6 9.7 7.9 1.7 10.0
Otra 2/ 3.7 17.2 4.5 13.8 3.6 2.6 4.9 15.8
Mujer
Semanal 25.3 8.8 20.5 8.0 19.4 16.3 22.9 8.6
Mensual 19.3 9.1 18.4 8.4 15.3 12.6 18.4 9.6
Trimestral 9.1 14.8 9.5 13.1 10.5 8.0 13.7 13.6
Anual 11.9 12.1 11.6 11.2 17.4 13.7 218 11.8
Otra 2/ 5.1 18.1 5.8 15.2 3.6 2.4 5.3 20.3

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.9.3
Poblacion de 14y mas anos de edad que no adquirid videojuegos desde dispositivos moéviles a
través de descarga o acceso por internet en los ultimos 12 meses, por razon de no adquisicion,
segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razdn de no adquisicion, por sexo y Intervalo de
edad Anual[%] CV(%)  Anuall%) CV(%]  Anual(%) confianzaal95%  cy (g)
Inferior Superior

SEXO

Hombre 71.9 0.9 71.5 0.8 79.0 77.9 80.2 0.8
Falta de tiempo 3.8 8.8 3.8 8.3 3.4 2.9 4.0 8.4
Falta de interés 73.7 0.9 76.5 0.8 81.2 80.1 82.2 0.7
Falta de dinero 1.3 10.7 1.5 9.7 1.1 0.8 1.3 1.4
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 25.3 0.2 27.7 0.4 0.3 0.6 19.2
No hay ofertas 0.1 31.4 0.1 38.0 0.0 0.0 0.1 41.3
Otra 2/ 1.3 17.4 1.8 13.0 1.2 0.9 1.6 13.3

Mujer 90.6 0.5 87.8 0.5 88.9 87.9 89.8 0.6
Falta de tiempo 1.9 11.2 2.9 9.7 2.1 1.8 2.6 9.5
Falta de interés 72.1 0.9 76.7 0.7 79.9 78.9 80.9 0.6
Falta de dinero 1.4 13.6 1.4 12.3 1.0 0.8 1.2 10.2
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 15.8 0.2 18.4 0.3 0.2 0.5 23.3
No hay ofertas 0.1 31.7 0.1 31.5 0.0 0.0 0.1 36.0
Otra 2/ 1.7 14.3 1.4 9.4 1.7 1.4 2.0 10.2

EDAD

14 a 29 afios 63.5 15 60.4 1.5 62.7 60.9 64.5 1.5
Falta de tiempo 4.6 9.8 5.4 9.5 4.5 3.7 5.6 10.7
Falta de interés 88.8 0.8 88.4 0.8 91.9 90.7 92.9 0.6
Falta de dinero 2.5 12.2 3.1 13.3 1.7 1.3 2.2 13.3
No tiene informacion oportuna a/ 0.5 38.3 0.1 46.4 0.2 0.1 0.4 30.6
No hay ofertas 0.1 44.5 0.1 61.3 0.1 0.0 0.2 52.3
Otra 2/ a/ 1.4 23.8 0.9 20.6 0.8 0.5 1.3 26.0

30 a 44 aios 87.9 0.9 86.5 0.7 87.3 85.8 88.6 0.8
Falta de tiempo 3.7 1.9 4.2 10.9 3.9 3.2 4.7 9.6
Falta de interés 83.5 1.0 86.5 0.8 88.6 87.5 89.7 0.6
Falta de dinero 1.8 18.5 1.5 12.3 1.5 1.1 1.9 12.8
No tiene informacién oportuna a/ 0.6 25.1 0.2 30.9 0.4 0.3 0.6 20.6
No hay ofertas 0.1 44.6 0.1 57.8 0.0 0.0 0.1 51.5
Otra 2/ 1.6 30.8 1.3 18.8 1.0 0.7 1.5 20.0

45 a 64 aios 96.0 0.4 94.7 0.5 94.4 935 95.2 0.5
Falta de tiempo 2.0 15.0 2.8 13.6 2.1 1.6 2.7 13.1
Falta de interés 70.2 1.2 76.3 1.0 81.3 80.0 82.4 0.8
Falta de dinero 0.9 19.3 1.0 14.0 0.7 0.6 1.0 13.8
No tiene informacién oportuna a/ 0.4 15.4 0.2 20.9 0.3 0.2 0.4 18.5
No hay ofertas 0.1 41.4 0.2 33.1 0.0 0.0 0.0 60.9
Otra 2/ 1.4 15.9 1.7 14.8 1.2 1.0 15 10.4

De 65 a mas afios 98.7 0.3 98.2 0.3 96.9 95.7 97.8 0.6
Falta de tiempo 0.3 41.0 0.5 24.2 0.3 0.2 0.5 27.6
Falta de interés 42.2 3.2 49.9 2.5 57.3 55.1 59.4 1.9
Falta de dinero 0.3 32.0 0.3 24.0 0.3 0.2 0.5 22.7
No tiene informacién oportuna a/ 0.3 36.8 0.2 31.2 0.5 0.2 1.1 40.7
No hay ofertas a/ 0.1 52.2 0.1 44.5 0.0 0.0 0.1 61.1
Otra 2/ 1.9 17.0 2.5 11.9 3.1 2.3 4.0 13.9

Nota: 2/ Desconoce como acceder, por su salud, falta de equipamiento, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Videojuego a través de la modalidad multijugador en linea

Cuadro N° 1.8.10.1
Poblacion de 14y mas afos de edad que adquirié videojuegos a través de la
modalidad multijugador en linea en los ultimos 12 meses, por frecuencia
de adquisicidn, segun area de residencia, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024

Intervalo de
Anual (%]  CV (%] Anual (%] CV (%] Anual (%) confianzaal 95% CV (%)

Inferior Superior

Frecuencia de
adquisicién, por
drea

TOTAL
Semanal 30.5 55 321 4.7 29.6 26.6 32.8 5.3
Mensual 12.8 9.2 14.4 8.3 13.6 1.4 16.2 8.9
Trimestral 4.3 18.8 53 14.6 v 3.2 6.1 16.5
Anual 3.7 15.9 3.9 15.4 3.7 2.5 55 20.4
Otra 2/ 1.2 27.8 2.4 22.2 1.2 0.7 2.0 27.5
AREA
URBANO
Semanal a/ 30.5 5.9 31.7 5.1 29.4 26.3 32.8 5.7
Mensual 12.7 9.9 14.0 9.0 13.5 11.2 16.2 9.5
Trimestral 4.3 20.0 5.4 15.3 v 3.1 6.2 17.7
Anual 3.4 18.0 4.0 16.2 3.7 2.4 5.6 21.4
Otra 2/ 0.9 35.3 2.3 23.8 1.2 0.6 2.1 29.4
RURAL
Semanal a/ 30.6 10.6 37.4 8.4 29.4 26.3 32.8 5.7
Mensual 14.1 18.0 19.3 13.3 13.5 11.2 16.2 9.5
Trimestral 4.0 28.8 4.5 30.1 bb 3.1 6.2 17.7
Anual 8.0 26.3 3.3 35.8 3.7 2.4 5.6 21.4
Otra 2/ 4.8 37.5 3.2 55.8 1.2 0.6 2.1 29.4

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y pre-
sentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.10.2
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirid videojuegos a través de la modalidad

multijugador en linea en los Ultimos 12 meses, por frecuencia de adquisicion,
segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frec_u_er]s:ia de Intervalo de
adgquisicién, por L
=0 Anual(%)  CV (%) Anual(%] CVI(%)  Anual(%) confianzaal95% gy (%)
Inferior Superior
SEXO0
Hombre
Semanal 30.0 6.4 34.6 5.6 30.6 27.2 34.3 5.9
Mensual 131 10.2 13.7 9.8 11.3 9.1 13.9 10.9
Trimestral 3.9 22.7 5.2 16.8 5.0 3.4 7.2 18.7
Anual 3.7 18.4 3.9 18.1 3.0 1.9 4.8 23.4
Otra 2/ 1.0 37.1 2.4 25.9 1.3 0.7 2.4 31.7
Mujer
Semanal 32.4 11.9 25.4 11.0 26.4 20.5 33.3 12.4
Mensual 11.6 19.9 16.2 15.5 20.9 15.4 27.8 15.1
Trimestral 6.0 34.0 5.5 30.0 2.7 1.6 4.5 271
Anual 3.9 29.7 41 29.5 5.7 3.2 9.9 29.0
Otra 2/ 1.9 38.5 2.4 41.7 0.8 03 1.9 453

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, bimestral, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el numero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.10.3
Poblacién de 14y mas ahos de edad que no adquirié videojuegos a través de la modalidad mul-
tijugador en linea en los ultimos 12 meses, por razon de no adquisicidn, segun caracteristica
sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razdn de no adquisicion, por sexoy Intervalo de
ek Anual (%) CV(%)  Anual(%) CV[%)  Anual(%] confianzaal95% ¢y (o)
Inferior Superior

SEXO0

Hombre
Falta de tiempo 3.9 9.2 4.0 8.1 3.6 3.1 4.2 7.9
Falta de interés 75.1 0.9 77.6 0.8 81.6 80.5 82.5 0.6
Falta de dinero 1.6 1.2 1.6 9.7 1.4 1.1 1.6 10.1
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 21.2 0.3 19.4 0.4 0.3 0.6 18.8
No hay ofertas 0.1 27.8 0.1 33.1 0.0 0.0 0.1 38.1
Otra 2/ 1.4 16.0 1.7 14.9 1.1 0.9 1.5 12.7

Mujer
Falta de tiempo 1.7 1.2 3.0 8.6 2.2 1.8 2.7 10.4
Falta de interés 74.2 0.8 78.3 0.7 80.9 79.9 81.9 0.6
Falta de dinero 1.2 12.2 1.2 1.1 0.9 0.7 1.1 11.5
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 16.5 0.3 18.7 0.4 0.2 0.6 22.2
No hay ofertas 0.1 27.8 0.0 37.9 0.1 0.0 0.1 29.8
Otra 2/ 1.5 15.0 1.3 9.4 1.7 1.4 2.1 9.9

EDAD

14 a 29 afios 75.7 1.2 73.4 1.2 72.6 70.8 74.2 1.2
Falta de tiempo 4.6 9.4 5.8 9.2 4.9 4.0 5.9 9.9
Falta de interés 89.1 0.8 88.2 0.8 91.2 90.0 92.2 0.6
Falta de dinero 2.6 1.5 2.7 1.4 2.1 1.7 2.6 1.2
No tiene informacién oportuna a/ 0.6 29.6 0.4 28.0 0.4 0.3 0.7 26.6
No hay ofertas 0.1 37.7 0.1 40.4 0.1 0.1 0.3 38.9
Otra 2/ a/ 1.2 23.5 1.1 19.4 0.6 0.4 0.9 23.2

30 a 44 aiios 95.0 0.6 94.6 0.5 95.6 94.7 96.3 0.4
Falta de tiempo 3.3 13.8 4.1 10.4 3.7 3.0 4.4 9.9
Falta de interés 85.0 0.9 87.3 0.7 89.4 88.3 90.4 0.6
Falta de dinero 1.7 14.3 1.4 14.3 1.3 0.9 1.7 14.9
No tiene informacién oportuna a/ 0.5 18.5 0.4 28.1 0.4 0.3 0.7 241
No hay ofertas 0.1 42.7 0.1 56.8 0.0 0.0 0.1 58.2
Otra 2/ 1.3 31.0 1.1 18.4 1.0 0.7 1.5 17.5

45 a 64 aios 99.3 0.2 99.0 0.2 98.8 98.3 99.1 0.2
Falta de tiempo 1.8 16.2 2.7 12.7 2.3 1.7 3.0 14.7
Falta de interés 71.7 1.1 77.4 0.9 81.6 80.4 82.8 0.8
Falta de dinero 0.7 21.5 0.9 14.4 0.8 0.6 1.0 15.2
No tiene informacion oportuna a/ 0.6 19.4 0.3 18.1 0.4 0.2 0.6 24.0
No hay ofertas 0.1 32.6 0.1 45.7 0.0 0.0 0.1 44.8
Otra 2/ 1.5 17.8 1.6 14.4 1.3 1.0 1.5 10.3

De 65 a mas aiios 99.9 0.1 99.8 0.1 99.2 98.4 99.6 0.3
Falta de tiempo 0.6 43.4 0.6 28.2 0.4 0.2 0.6 28.9
Falta de interés 42.8 3.1 51.2 2.4 57.9 55.8 60.0 1.9
Falta de dinero 0.4 293 0.4 30.2 0.3 0.2 0.4 23.2
No tiene informacidn oportuna a/ 0.3 36.1 0.1 35.0 0.4 0.1 0.9 48.0
No hay ofertas a/ 0.0 451 0.1 55.1 0.0 0.0 0.1 60.1
Otra 2/ 2.0 16.7 2.3 11.8 3.4 2.6 4.4 13.0

Nota: 2/ Desconoce cémo acceder, desconoce qué es videojuego multijugador en linea, falta de equipamiento, entre otros.
a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Productos artesanales

Cuadro N° 1.8.11.1
Poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié productos artesanales en los ultimos 12 meses,
por frecuencia de adquisicion, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
adquisicion, por In_tervalo e
Saon, Anual (%] CV (%) Anual (%)  CV (%) Anual (%)  confianzaal 95%  CV (%)
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 1.0 27.3 0.5 26.9 0.4 0.3 0.7 25.4
Mensual 8.1 9.7 7.3 8.7 6.1 5.2 7.1 8.2
Trimestral 16.5 5.9 18.9 4.8 17.2 15.6 18.9 4.9
Anual 53.9 2.8 54.6 2.1 60.1 57.9 62.3 1.8
Otra 2/ 19.6 6.2 17.9 5.4 15.7 14.2 17.3 5.1
AREA
URBANO
Semanal a/ 1.1 28.1 0.6 29.4 0.5 0.3 0.8 27.3
Mensual 8.5 10.7 7.8 9.6 6.3 5.2 7.5 9.2
Trimestral 17.1 6.6 20.0 5.2 17.8 16.0 19.8 5.4
Anual 52.2 3.4 521 2.6 58.9 56.4 61.4 2.2
Otra 2/ 20.0 7.0 18.7 6.0 16.0 14.3 17.9 5.8
RURAL
Semanal a/ 0.2 72.6 0.4 56.3 0.2 0.1 0.6 51.1
Mensual 5.6 16.1 4.9 14.2 5.0 3.7 6.9 16.2
Trimestral 13.4 9.8 12.8 8.2 13.9 1.3 16.9 10.3
Anual 63.0 3.0 67.9 2.5 66.5 62.9 70.0 2.7
Otra 2/ 17.2 8.2 13.6 8.5 13.9 11.7 16.5 8.6

Nota: 2/ Semestral, por Unica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.11.2
Poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirid productos artesanales en los ultimos 12 meses,
por frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024
(Porcentaje)

2022 2023 2024
Frecuencia de

adquisicién, In_tervalo de .
por sexo Anual (%] CV (%) Anual (%) CV (%) Anual[%) confianzaal 95% gy (%)

Inferior Superior

SEXO

Hombre
Semanal 0.8 41.2 03 48.1 05 0.2 1.1 40.1
Mensual 8.0 16.1 7.5 1.4 6.4 49 8.2 13.0
Trimestral 18.1 83 18.9 6.7 16.2 14.1 18.6 7.1
Anual 51.2 4.0 55.7 3.0 61.0 57.9 64.1 2.6
Otra 2/ 21.3 8.8 16.6 8.2 15.5 13.4 17.9 7.4

Mujer
Semanal 1.2 35.8 0.7 32.0 0.4 0.2 0.7 31.2
Mensual 8.2 1.9 71 1.2 5.8 4.8 7.1 10.3
Trimestral 15.2 8.2 18.9 6.1 17.9 15.7 20.3 6.6
Anual 56.0 3.6 53.7 2.8 59.4 56.6 62.2 2.4
Otra 2/ 18.1 7.9 19.0 6.5 15.8 13.8 17.9 6.6

Nota: 2/ Semestral, por Gnica vez, tres veces al afo, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.11.3
Poblacion de 14 y mas anos de edad que no adquirid productos artesanales en los ultimos 12
meses, por razon de no adquisicidn, segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razén de no adquisicién, por sexo y Intervalo de
edad T CVOm Anual(%) CVI%)  Anuallw) _confianzaal9S% cy (u)
Inferior Superior

SEXO

Hombre 85.6 0.6 83.2 0.6 823 81.2 83.3 0.7
Falta de tiempo 3.4 8.2 3.7 8.3 3.9 3.2 4.7 9.3
Falta de interés 76.8 0.9 76.8 0.9 71.9 76.5 79.3 0.9
Falta de dinero 14.5 3.8 14.7 3.7 14.3 13.1 15.5 4.2
No tiene informacién oportuna a/ 1.2 16.6 1.1 18.0 1.0 0.7 1.3 15.8
No hay ofertas 3.4 6.8 3.3 7.5 2.5 2.1 2.9 7.9
Otra 2/ 0.7 25.8 0.4 29.8 0.4 0.2 0.7 28.3

Mujer 84.4 0.7 81.2 0.6 78.8 71.7 79.9 0.7
Falta de tiempo 3.1 7.9 3.5 8.6 3.6 3.1 4.3 8.3
Falta de interés 72.3 1.0 71.6 1.0 72.6 711 741 1.1
Falta de dinero 19.8 3.0 20.3 3.0 19.7 18.3 211 3.6
No tiene informacién oportuna a/ 1.3 16.8 1.5 12.5 1.3 1.0 1.8 16.1
No hay ofertas 2.8 6.0 2.7 8.1 2.2 1.9 2.6 7.2
Otra 2/ 0.7 19.1 0.3 20.0 0.5 0.3 0.9 26.1

EDAD

14 a 29 afios 80.0 0.9 77.4 0.9 75.4 73.7 77.0 1.1
Falta de tiempo 3.6 9.8 3.4 10.5 3.4 2.7 4.3 1.3
Falta de interés 76.4 1.2 76.8 1.0 76.8 75.0 78.5 1.2
Falta de dinero 14.9 4.6 15.2 4.5 15.5 14.0 17.0 5.0
No tiene informacién oportuna a/ 1.7 18.1 1.7 17.3 1.7 1.2 2.4 16.8
No hay ofertas 2.9 8.2 2.7 9.4 23 1.9 2.8 9.9
Otra 2/ a/ 0.4 32.0 0.2 39.8 0.2 0.1 0.6 52.9

30 a 44 afios 84.2 0.9 80.6 0.9 78.4 76.8 80.0 1.0
Falta de tiempo 3.7 9.9 Lb 9.4 4.0 33 5.0 10.6
Falta de interés 72.7 1.3 73.2 1.2 73.9 72.0 75.7 1.3
Falta de dinero 18.3 4.6 16.9 4.3 18.0 16.4 19.7 4.7
No tiene informacién oportuna a/ 1.5 20.4 1.6 16.6 1.0 0.6 1.6 24.3
No hay ofertas 3.3 8.6 3.8 1.1 2.8 2.2 3.4 10.9
Otra 2/ 0.5 41.0 0.2 37.3 0.2 0.1 0.6 43.0

45 a 64 afos 87.6 0.8 84.0 0.7 82.5 81.0 83.8 0.9
Falta de tiempo 3.1 10.7 4.2 1.2 4.9 4.0 6.0 10.2
Falta de interés 73.1 1.3 71.6 1.3 74.3 72.4 76.1 1.3
Falta de dinero 19.0 4.3 19.9 3.8 17.2 15.7 18.8 4.6
No tiene informacién oportuna a/ 0.9 23.6 1.0 18.7 0.9 0.6 1.4 201
No hay ofertas 3.3 7.9 3.1 9.6 2.4 2.1 2.9 9.0
Otra 2/ 0.6 291 0.2 49.4 0.3 0.1 0.6 44.2

De 65 a mas afios 91.0 0.9 90.3 0.7 87.9 86.4 89.2 0.8
Falta de tiempo 23 18.1 1.8 16.7 2.1 1.4 3.0 18.7
Falta de interés 75.9 1.4 75.4 1.3 76.0 73.8 78.0 1.4
Falta de dinero 16.6 5.5 18.6 4.7 17.9 16.0 19.9 5.5
No tiene informacién oportuna a/ 0.7 28.0 0.9 24.0 0.9 0.4 2.0 42.2
No hay ofertas a/ 2.7 1.4 2.1 11.7 1.7 1.4 2.1 10.2
Otra 2/ 1.8 20.9 1.3 22.9 1.5 0.9 2.5 26.1

Nota: 2/ Por su salud, por su limitacién severa, no le llama la atencion, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variaciéon mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Obras de arte

Cuadro N° 1.8.12.1
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié obras de arte en los Ultimos 12 meses, por
frecuencia de adquisicion, segun area de residencia, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Frecuencia de
adquisicién, por In_tervalo i
area Anual (%]  CV (%] Anual (%)  CV (%] Anual (%) confianzaal 95%  CV (%)
Inferior Superior
TOTAL
Semanal 0.2 50.1 1.1 40.4 0.5 0.2 1.3 44.9
Mensual 6.4 29.0 5.9 20.5 3.3 2.2 5.0 20.8
Trimestral 10.6 19.6 12.2 12.0 11.9 9.2 15.1 12.7
Anual 64.9 4.7 60.8 4.0 66.3 61.8 70.6 3.4
Otra 2/ 17.8 12.0 18.9 10.3 17.7 14.6 21.3 9.7
AREA
URBANO
Semanal a/ 0.1 71.1 1.2 40.4 0.5 0.2 1.4 48.1
Mensual 6.5 321 6.0 21.7 3.6 2.4 5.4 21.3
Trimestral 10.4 22.6 12.4 12.8 11.9 9.1 15.5 13.7
Anual 65.0 53 59.9 4.4 66.2 61.2 70.9 3.7
Otra 2/ 17.9 13.3 19.3 11.0 17.5 141 215 10.7
RURAL
Semanal a/ 1.2 613 0.0 0.0 0.5 0.1 3.2 99.6
Mensual 5.5 44.6 4.8 49.1 0.9 0.3 2.6 55.1
Trimestral 12.3 25.2 9.8 24.5 11.6 7.0 18.5 25.0
Anual 64.1 6.4 70.4 5.7 67.4 59.4 74.6 5.8
Otra 2/ 16.9 21.4 15.0 19.5 19.6 14.9 25.4 13.7

Nota: 2/ Por Unica vez, semestral, tres veces al afio, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.12.2
Poblacion de 14y mas ahos de edad que adquirié obras de arte en los Ultimos 12 meses, por
frecuencia de adquisicion, segun sexo, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Fre(zu_er]s:ia de Intervalo de
adquisicion, por n
— Anual (%)  CV (%) Anual (%]  CV (%) Anual (%) confianzaal 95% ¢y ()
Inferior Superior

SEX0
Hombre

Semanal 0.1 72.9 0.6 84.5 0.9 03 2.6 53.8

Mensual 5.6 43.1 6.0 26.4 38 22 6.5 27.7

Trimestral 12.1 275 12.2 15.8 12.1 8.3 17.3 18.6

Anual 63.0 69 61.1 5.6 67.6 61.3 73.3 45

Otra 2/ 19.1 16.1 18.4 15.5 15.5 117 20.2 14.1
Mujer

Semanal 03 65.9 1.7 45.9 02 0.1 0.7 65.6

Mensual 7.1 39.0 5.7 317 2.9 1.6 5.4 316

Trimestral 9.1 26.8 12.3 175 117 83 16.2 17.1

Anual 66.9 63 60.5 5.8 65.3 58.8 71.2 49

Otra 2/ 165 17.8 19.4 13.7 19.6 15.1 25.0 12.9

Nota: 2/ Por Unica vez, semestral, tres veces al afio, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.




Cuadro N° 1.8.12.3
Poblacion de 14 y mas anos de edad que no adquirid obras de arte en los Ultimos 12 meses, por
razon de no adquisicidn, segun caracteristica sociodemografica, 2022 - 2024

(Porcentaje)
2022 2023 2024
Razdn de no adquisicién, por sexoy Intervalo de
edad Anual %] CV(%]  Anual(%) CV(%]  Anual(%) confianzaal95% cy (y)
Inferior  Superior

SEXO

Hombre 96.7 0.3 95.6 0.3 95.4 94.8 96.0 0.3
Falta de tiempo 3.7 8.4 3.4 7.8 3.5 2.9 4.1 8.4
Falta de interés 79.8 0.8 78.2 0.8 79.7 78.4 80.9 0.8
Falta de dinero 1.9 3.9 13.4 3.7 12.2 1.3 133 4.3
No tiene informacién oportuna a/ 1.2 13.5 1.4 13.2 1.5 1.1 1.9 13.1
No hay ofertas 2.8 6.5 3.0 5.9 2.7 2.3 3.0 6.4
Otra 2/ 0.6 26.7 0.5 24.7 0.5 0.3 0.7 23.3

Mujer 971 0.3 95.8 0.3 95.3 94.6 95.8 0.3
Falta de tiempo 2.9 7.9 3.2 7.6 3.5 3.0 4.1 7.7
Falta de interés 75.3 0.9 74.6 0.8 75.1 73.7 76.4 0.9
Falta de dinero 17.0 3.2 17.5 3.0 16.4 15.2 17.6 3.7
No tiene informacién oportuna a/ 1.5 12.9 1.8 11.0 1.6 1.3 2.1 1.7
No hay ofertas 2.5 6.1 2.4 6.7 2.8 2.5 3.2 6.7
Otra 2/ 0.7 19.2 0.5 171 0.6 0.4 0.9 19.5

EDAD

14 a 29 afos 95.3 0.4 93.8 0.5 93.9 92.9 94.8 0.5
Falta de tiempo 3.5 9.0 3.2 9.6 3.4 2.8 4.1 9.4
Falta de interés 78.4 1.0 76.6 1.0 71.6 76.0 79.1 1.0
Falta de dinero 13.3 4.6 15.0 4.2 13.5 12.3 14.8 4.8
No tiene informacién oportuna a/ 1.6 4.4 2.3 13.1 2.4 1.8 3.1 13.6
No hay ofertas 2.7 7.6 2.6 9.0 2.9 2.5 3.5 8.6
Otra 2/ a/ 0.3 34.6 0.3 35.4 0.2 0.1 0.5 39.7

30 a 44 aios 96.9 0.4 95.3 0.5 94.6 93.6 95.4 0.5
Falta de tiempo 3.6 10.8 4.0 9.1 3.7 3.0 4.5 10.4
Falta de interés 75.4 1.2 75.9 1.0 75.5 73.7 717.2 1.2
Falta de dinero 15.5 4.9 14.7 4.4 15.8 14.3 17.4 5.0
No tiene informacién oportuna a/ 1.8 16.6 1.8 16.6 1.6 1.1 2.3 18.9
No hay ofertas 3.0 8.0 33 7.4 3.1 2.7 3.6 8.0
Otra 2/ 0.7 37.5 0.3 31.3 0.3 0.2 0.5 29.5

45 a 64 aios 97.8 0.3 96.6 0.3 95.8 95.0 96.5 0.4
Falta de tiempo 3.3 1.2 3.7 10.3 4.3 3.6 53 9.9
Falta de interés 76.9 1.1 75.7 1.0 77.3 75.6 78.9 1.1
Falta de dinero 15.9 4.7 16.4 3.9 14.1 12.8 15.5 4.9
No tiene informacién oportuna a/ 1.0 18.6 1.1 14.3 1.3 0.9 1.8 16.7
No hay ofertas 2.4 7.8 2.8 7.7 2.7 2.3 3.1 8.1
Otra 2/ 0.5 24.5 0.4 37.4 0.3 0.2 0.6 29.9

De 65 a mas afios 98.6 0.3 98.5 0.3 97.8 97.0 98.4 0.4
Falta de tiempo 2.3 18.4 1.6 19.5 1.9 1.4 2.7 17.3
Falta de interés 79.8 1.2 77.6 1.2 79.0 771 80.7 1.2
Falta de dinero 13.2 6.1 16.4 53 14.6 13.1 16.3 55
No tiene informacién oportuna a/ 0.9 22.6 1.0 26.0 0.7 0.5 1.1 22.4
No hay ofertas a/ 2.5 10.0 2.0 9.7 2.1 1.7 2.6 1.1
Otra 2/ 1.4 21.1 1.4 19.8 1.6 1.1 2.5 21.8

Nota: 2/ Desconoce que es una obra de arte, por su salud, por su limitacion severa, entre otros.

a/ Los resultados son considerados referenciales porque el nimero de casos en la muestra para este nivel no es suficiente y
presentan un coeficiente de variacion mayor al 15 %.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, 2022-2024.

Elaboracion: MINISTERIO DE CULTURA - Oficina de Estadistica.



Indicador N° 01

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO ALGUN

LIBRO IMPRESO EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del POR(’)ENTAJE DE LA POBLACI('JN’DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
Indicador ALGUN LIBRO IMPRESO EN LOS ULTIMOS 12 MESES
Objetivo Determinar el porcentaje de la poblacion de 14 y més anos de edad que adquirid algun libro

impreso en los Gltimos 12 meses

Definicidn conceptual

Porcentaje de la poblacién de 14 y méas afos de edad que adquirié algun libro impreso en los
Ultimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mds anos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirid libros impresos y el total de poblacion de 14 y mas afnos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPLIBROS = TPLIBROS * 100

Férmula P
TPLIBROS: Total de la poblacion de 14 y mas afos de edad que obtuvo o adquirid libros
impresos, en los Ultimos doce meses.

Variables TP: Total de la poblacidn de 14y més anos de edad.

PPLIBROS: Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié libros
impresos, en los Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afos de edad que
obtuvo o adquirid libros impresos, en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A:
Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los Ultimos 12 meses de...a...
¢Usted obtuvo o adquirid: item 1 [Libros)?, tiene seleccionado el cédigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y mas afios de edad.

Fuente de los datos

TPLIBROS: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Libro: medio unitario, no periddico, a través del cual el autor comunica su obra con el fin de
transmitir conocimientos, opiniones, experiencias y/o creaciones cientificas, artisticas o
literarias.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistica@cultura.gob.pe




Indicador N° 02

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO ALGUN

PERIODICO IMPRESO EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del POR(’IENTAJE DE LA POBLAClOl"l DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
Indicador ALGUN LIBRO DIGITAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES
Objetivo Determinar el porcentaje de la poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié alguin libro

digital en los Ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algun libro digital en los
Ultimos 12 meses

Poblacidn objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas afos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas anos de edad, que, en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirid libros digitales y el total de poblacién de 14y més anos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPLIBROSWEB = TPLIBROSWEB * 100

Férmula P
TPLIBROSWERB: Total de la poblacién de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirid libros
digitales en los Ultimos 12 meses.

Variables TP: Total de la poblacién de 14y mas anos de edad.

PPLIBROSWEB: Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié
libros digitales en los ultimos 12 meses

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacidn (residentes habituales) de 14 y més afios de edad que
obtuvo o adquirié libros digitales, en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A:
Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los ultimos 12 meses de...a...
¢Usted obtuvo o adquirid: item 4 (Libros digitales) ?, tiene seleccionado el cédigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales] de 14 y més afos de edad.

Fuente de los datos

TPLIBROSWEB: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Libros digitales: Libros editados y reproducidos por medios electrénicos para su
transmision, utilizacion y explotacidon total o parcial a través de internet u otras vias
informaticas.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistica(@cultura.gob.pe




Indicador N° 04

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO ALGUN

LIBRO DIGITAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBLACI(')[\I DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUN LIBRO DIGITAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacién de 14 y méas anos de edad que adquirid algin libro
digital en los dltimos 12 meses

Definicién conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y mas afos de edad que adquirié algun libro digital en los
Ultimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas anos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas afos de edad, que, en los Gltimos doce meses,
obtuvo o adquirid libros digitales y el total de poblacion de 14y méas anos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

. PPLIBROSWEB = TPLIBROSWEB * 100
Férmula
TP
TPLIBROSWERB: Total de la poblacién de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié libros
digitales en los Ultimos 12 meses.
Variables TP: Total de la poblacién de 14y mas anos de edad.

PPLIBROSWEB: Porcentaje de la poblacién de 14 y més afos de edad que obtuvo o adquirié
libros digitales en los Ultimos 12 meses

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacidn (residentes habituales) de 14 y mas afos de edad que
obtuvo o adquirid libros digitales, en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A:
Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los uUltimos 12 meses de...a...
¢ Usted obtuvo o adquirié: item 4 (Libros digitales) ?, tiene seleccionado el cédigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y méas afios de edad.

Fuente de los datos

TPLIBROSWEB: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Libros digitales: Libros editados y reproducidos por medios electronicos para su
transmision, utilizaciéon y explotaciéon total o parcial a través de internet u otras vias
informaticas.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistica@cultura.gob.pe




Indicador N° 05

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO ALGUN

PERIODICO DIGITAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del POR(’IENTAJE’ DE LA POBLACION DE ]4 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
Indicador ALGUN PERIODICO DIGITAL EN LOS ULTIMOS 12 MESES
Objetivo Determinar el porcentaje de la poblacidon de 14 y méas anos de edad que adquirié algln

periddico digital en los ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y més afos de edad que adquiri6 algun periddico digital
en los Gltimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas afos de edad, del rea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirié periddicos digitales y el total de poblacion de 14 y mas afos de edad, por
cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPPERWEB = TPPERWEB * 100

Férmula P
TPPERWERB: Total de la poblacidon de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirid
periddicos digitales, en los Gltimos doce meses.

Variables TP: Total de la poblacién de 14y més afios de edad.

PPPERWEB: Porcentaje de la poblacién de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié
periddicos digitales, en los Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afios de edad que
obtuvo o adquirié periddicos digitales, en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo
800A: Patrimonio, Serviciosy Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los ultimos 12 meses
de...a... ; Usted obtuvo o adquirié: item 5 (Periddicos digitales)? tiene seleccionado el cddigo
1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y mas afios de edad.

Fuente de los datos

TPPERWERB: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Periddicos, revistas editados y reproducidos por medios electrénicos para su transmision,
utilizaciéon y explotacidn total o parcial a través de internet u otras vias informaticas.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadisticaldcultura.gob.pe




Indicador N° 07

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUJRI() ALGU-
NA MUSICA A TRAVES DE DESCARGA 0 ACCESO POR INTERNET EN LOS ULTIMOS 12

MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBI,_ACI(')N DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUNA MUSICA A TRAVES DE DESCARGA O ACCESO POR INTERNET EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacion de 14 y mas afos de edad que adquirié alguna
muUsica a través de descarga o acceso por internet en los Gltimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacién de 14y més afos de edad que adquirié alguna musica a través de
descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas afios de edad, del &rea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirié musica a través de descarga o acceso por internet y el total de poblacién
de 14y més afios de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPMUSWEB = TPMUSWEB * 100

Férmula P
TPMUSWERB: Total de la poblacién de 14 y mas afios de edad que obtuvo o adquirié musica a
través de descarga o acceso por internet, en los Ultimos doce meses.

Variables TP: Total de la poblacién de 14y mas afos de edad.

PPMUSWEB: Porcentaje de la poblacién de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié
musica a través de descarga o acceso por internet, en los Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afos de edad que
obtuvo o adquirié musica a través de descarga o acceso por internet, en los Ultimos doce
meses, es decir, en el Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta
800A.13 En los dltimos 12 meses de...a... ;Usted obtuvo o adquirid: item 7 (MUsica) ?, tiene
seleccionado el c4digo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y mas afios de edad.

Fuente de los datos

TPMUSWEB: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Obras musicales distribuidas por internety reproducidas mediante dispositivos electrénicos,
usualmente en formato MP3 y WAV. Su consumo suele realizarse a través de modalidades
como la descarga, suscripcién o en linea (streaming].

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistical@cultura.gob.pe




Indicador N° 08

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO ALGUNA
PELICULA U OTROS CONTENIDOS DE VIDEO A TRAVES DE DESCARGA 0 ACCESO POR

INTERNET EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUNA PELICULA U OTROS CONTENIDOS DE VIDEO A TRAVES DE DESCARGA
0 ACCESO POR INTERNET EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblaciéon de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna
pelicula u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por internet en los ultimos
12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacién de 14 y mas afos de edad que adquirié alguna pelicula u otros
contenidos de video a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses

Poblacidn objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a més afnos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirié peliculas u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por
internety el total de poblacion de 14y méas anos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

Formula

PPPELWEB = TPPELWEB * 100
TP

Variables

TPPELWERB: Total de la poblacion de 14 y mas afios de edad que obtuvo o adquirid peliculas
u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por internet, en los Ultimos doce
meses.

TP: Total de la poblacion de 14y més afnos de edad.

PPPELWEB: Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié
peliculas u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por internet, en los
altimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afos de edad que
obtuvo o adquirié peliculas u otros contenidos de video a través de descarga o acceso por
internet, en los Gltimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios y
Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los Ultimos 12 meses de...a... jUsted obtuvo o
adquirid: item 8 (Peliculas y otros contenidos de video) ?, tiene seleccionado el cddigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y méas afos de edad.

Fuente de los datos

TPPELWEB: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Obras audiovisuales distribuidas por internet y reproducidas mediante dispositivos
electrénicos. Su consumo suele realizarse a través de modalidades como la descarga,
suscripcién o en linea (streaming).

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistical@cultura.gob.pe




Indicador N° 12

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUNA MUSICA A TRAVES DE CDS, BLU-RAY U OTROS DISPOSITIVOS EN LOS

ULTIMOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POB’LACI(')N DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUNA MUSICA A TRAVES DE CDS, BLU-RAY U OTROS DISPOSITIVOS EN LOS
ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacién de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna
muUsica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacidn de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna musica a través
de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Gltimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas anos de edad, del érea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacion de 14 y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos y el total de poblacién
de 14y mas afos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPMUSDISP = TPMUSDISP * 100

Férmula P
TPMUSDISP: Total de la poblacion de 14y mas afos de edad que obtuvo o adquirié musica
a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Gltimos 12 meses.

Variables TP: Total de la poblacion de 14y més anos de edad.

PPMUSDISP: Porcentaje de la poblacién de 14 y mas afos de edad que obtuvo o adquirid
musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afos de edad que
obtuvo o adquirié musica a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos, en los Ultimos doce
meses, es decir, en el Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta
800A.13 En los Ultimos 12 meses de...a... ;Usted obtuvo o adquirié: item 12 (MUsica)?, tiene
seleccionado el cédigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y mas afios de edad.

TPMUSDISP: INEI - ENAPRES
Fuente de los datos

TP: INEI - ENAPRES
Periodicidad de los

Anual

datos

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Obras musicales fijadas en soportes fisicos, tales como discos de viniloy CD's.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadisticaldcultura.gob.pe




Indicador N° 09

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y M/-'\S, ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUN VIDEOJUEGO DESDE DISPOSITIVOS MOVILES A TRAVES DE DESCARGA
0 ACCESO POR INTERNET EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MA’S ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUN VIDEOJUEGO DESDE DISPOSITIVOS MOVILES A TRAVES DE DESCARGA O
ACCESO POR INTERNET EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algin
videojuego desde dispositivos moéviles a través de descarga o acceso por internet en los dltimos
12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algin videojuego desde
dispositivos moviles a través de descarga o acceso por internet en los Ultimos 12 meses

Poblacidon objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a més anos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses, obtuvo
o adquirié algin videojuego desde dispositivos méviles a través de descarga o acceso por
internet y el total de poblacion de 14y mas anos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPVIDMOVWEB = TPVIDMOVWEB * 100

Formula P
TPVIDMOVWERB: Total de la poblacién de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié
videojuegos desde dispositivos mdviles a través de descarga o acceso por internet, en los
Gltimos doce meses.

Variables TP: Total de la poblacion de 14y més anos de edad.

PPVIDMOVWERB: Porcentaje de la poblacién de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirid
videojuegos desde dispositivos mdviles a través de descarga o acceso por internet, en los
Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14y més afos de edad que obtuvo
0 adquirié videojuegos desde dispositivos mdviles a través de descarga o acceso por internet,
en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios y Bienes
Culturales, pregunta 800A.13 En los ultimos 12 meses de...a... ;Usted obtuvo o adquirié: item 9
(Videojuegos desde dispositivos moéviles)?, tiene seleccionado el cédigo 1 (Sil.

Denominador: Total de la poblacién [residentes habituales) de 14 y mas afos de edad.

Fuente de los datos

TPVIDMOVWEB: INEI - ENAPRES

TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.

DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Son los juegos que pueden ser descargados gratuitamente o comprados desde tiendas virtuales
tales como: Play Store, App Store, Steam, Play Station Store, Nintendo e Shop, Marketplace.
Videojuegos de navegador que se descargan desde la web y se ejecutan en el navegador en
plataformas como: Facebook, Google+, Cartoon Network, Disney, etc.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistica@cultura.gob.pe




Indicador N° 10

PORCENTAJE DE LA P,OBLACI(')N DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO AI,.Gl'JN
VIDEOJUEGO A TRAVES DE LA MODALIDAD MULTIJUGADOR EN LINEA EN LOS ULTI-

MOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBLACJ(JN DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQL!IRI()
ALGUN VIDEOJUEGO A TRAVES DE LA MODALIDAD MULTIJUGADOR EN LINEA
EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié algin
videojuego a través de la modalidad multijugador en linea en los Ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirid algin videojuego a través
de la modalidad multijugador en linea en los Ultimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas anos de edad, del area urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y més anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirié algin videojuego a través de la modalidad multijugador en linea y el total
de poblacion de 14y mas anos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

Formula

PPVIDMUL = TPVIDMUL * 100

TP
TPVIDMUL: Total de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirié
videojuegos a través de la modalidad multijugador en linea, en los Ultimos doce meses.
Variables TP: Total de la poblacién de 14y mas afos de edad.

PPVIDMUL: Porcentaje de la poblacién de 14 y mas afos de edad que obtuvo o adquirié
videojuegos a través de la modalidad multijugador en linea, en los Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afos de edad que
obtuvo o adquirid videojuegos a través de la modalidad multijugador en linea, en los Ultimos
doce meses, es decir, en el Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales,
pregunta 800A.13 En los ultimos 12 meses de...a... ;Usted obtuvo o adquiri6: item 10
(Videojuego multijugador en linea) ?, tiene seleccionado el cddigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y méas afos de edad.

Fuente de los datos

TPVIDMOVWEB: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Puede tratarse de videojuegos multijugador, en los que se juega con otras personas en
linea como pueden ser: Dota, LOL, StarCraft, CounterStrike, Hearthstone, etc.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadistical@cultura.gob.pe




Indicador N° 11

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO ALGU-
NA PELICULA U OTROS CONTENIDOS DE VIDEO A TRAVES DE CDS, BLU-RAY U OTROS

DISPOSITIVOS EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
ALGUNA PELICULA U OTROS CONTENIDOS DE VIDEO A TRAVES DE CDS, BLU-
RAY U OTROS DISPOSITIVOS EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna
pelicula u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los
ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirié alguna pelicula u otros
contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos en los Ultimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas afos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacion de 14 y mas anos de edad, que en los Ultimos doce meses,
obtuvo o adquirid peliculas u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos y el total de poblacion de 14y méas afios de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

Formula

PPPELDISP = TPPELDISP * 100

TP
TPPELDISP: Total de la poblacién de 14y mas anos de edad que obtuvo o adquirié peliculas
u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos, en los Gltimos
doce meses.
Variables TP: Total de la poblacién de 14y méas anos de edad.

PPPELDISP: Porcentaje de la poblacion de 14 y mas afos de edad que obtuvo o adquirid
peliculas u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros dispositivos, en los
Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y mas afios de edad que
obtuvo o adquirié peliculas u otros contenidos de video a través de CDs, Blu-ray u otros
dispositivos, en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios
y Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los Ultimos 12 meses de...a... ;Usted obtuvo o
adquirid: item 11 (Peliculas y otros contenidos de video) ?, tiene seleccionado el cédigo 1
(Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afios de edad.

Fuente de los datos

TPPELDISP: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Obras audiovisuales fijadas en soporte fisico, tales como DVD o discos Blu-Ray.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadisticaldcultura.gob.pe




Indicador N° 14

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO OBRAS

DE ARTE EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del
Indicador

PORCENTAJE DE LA POBITACI(')N DE 14 Y MAS ANOS DE EDAD QUE ADQUIRIO
OBRAS DE ARTE EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Objetivo

Determinar el porcentaje de la poblacidon de 14 y mas anos de edad que adquirié obras de
arte en los ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que adquirid obras de arte en los
altimos 12 meses

Poblacion objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas afos de edad, del drea urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y mas afos de edad, que en los uUltimos doce meses,
obtuvo o adquirié obras de arte y el total de poblacion de 14y mas afos de edad, por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPARTE = TPARTE * 100

Férmula ™
TPARTE: Total de la poblacién de 14y méas afos de edad que obtuvo o adquirié obras de
arte, en los ultimos doce meses.

Variables TP: Total de la poblacion de 14y mas anos de edad.

PPARTE: Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirid obras
de arte, en los Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y més afos de edad que
obtuvo o adquirid obras de arte, en los Ultimos doce meses, es decir, en el Capitulo 800A:
Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los ultimos 12 meses
de...a... ;Usted obtuvo o adquirié: item 14 (Obras de arte (pintura, escultura, grabado,
fotografia, etc.)) ?, tiene seleccionado el cédigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales] de 14 y mas afios de edad.

Fuente de los datos

TPARTE: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Considere tarjetas postales, tarjetas de felicitacion, etc.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 estadisticaldcultura.gob.pe




Indicador N° 15

PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS AflOS DE EDAD QUE
ADQUIRIO PRODUCTOS ARTESANALES EN LOS ULTIMOS 12 MESES

Nombre del PORCENTAJE DE LA POBLACION DE 14 Y MAS A’NOS DE EDAD QUE
Indicador ADQUIRIO PRODUCTOS ARTESANALES EN LOS ULTIMOS 12 MESES
Objetivo Determinar el porcentaje de la poblacion de 14y mas anos de edad que adquirié productos

artesanales en los ultimos 12 meses

Definicion conceptual

Porcentaje de la poblacidn de 14 y més afos de edad que adquiri6 productos artesanales
en los Ultimos 12 meses

Poblacidn objetivo

Residentes habituales del hogar de 14 a mas afos de edad, del area urbanay rural.

Descripcion operativa

Cociente del total de poblacién de 14 y méas anos de edad, que en los ultimos doce meses,
obtuvo o adquirié productos artesanales y el total de poblacidén de 14 y mas anos de edad,
por cien.

Unidad de medida

Porcentaje (%).

PPPRODART = TPPRODART * 100

Férmula P
TPPRODART: Total de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirid
productos artesanales, en los Ultimos doce meses.

Variables TP: Total de la poblacion de 14y mas anos de edad.

PPPRODART: Porcentaje de la poblacion de 14 y mas anos de edad que obtuvo o adquirid
productos artesanales, en los Ultimos doce meses.

Construccion del
indicador

Numerador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y méas afios de edad que
obtuvo o adquirié productos artesanales, en los Ultimos doce meses, es decir, en el
Capitulo 800A: Patrimonio, Servicios y Bienes Culturales, pregunta 800A.13 En los Ultimos
12 meses de...a... ;Usted obtuvo o adquirié: item 15 (Productos artesanales) ?, tiene
seleccionado el cddigo 1 (Si).

Denominador: Total de la poblacién (residentes habituales) de 14 y mas afios de edad.

Fuente de los datos

TPPRODART: INEI - ENAPRES
TP: INEI - ENAPRES

Periodicidad de los
datos

Anual

Nivel de inferencia

NACIONAL: NACIONAL - RURAL, NACIONAL - URBANO.
DEPARTAMENTAL: DEPARTAMENTAL - URBANO, DEPARTAMENTAL - RURAL.

Precisiones técnicas

Son aquellos objetos artisticos producidos en serie y que por lo general su concepcidn,
disefio y produccion son de identidad colectiva y por lo tanto no estdn vinculados
necesariamente a derechos de autor.

Puede ser obtenido o adquirido, sin costo o adquirida a través de un pago.

Limitaciones

Ninguno

Entidad responsable

Ministerio de Cultura

Contacto

Teléfono: E-mail:

(01) 7140102

Anexo: 2126 eipanaque(dcultura.gob.pe
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